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INDUSTRIADA

SWIETD SZLAKU ZABYTKOW TECHNIKI

Celem INDUSTRIADY jest promocja Szlaku Zabytkéw Techniki oraz dziedzictwa indu-
strialnego w catlym wojewadztwie Slaskim. Trzecia edycja INDUSTRIADY, tak jak dwie
poprzednie, jest adresowana gidwnie do mieszkancéw regionu. Stuzy budowaniu
spofecznosci osdb znajacych atrakcyjnosé oferty turystycznej wojewddztwa. Osab,
ktére staja sie naturalnymi ambasadorami marki terytorialnej ,,Slaskie".

To juz sie dzieje. Poprzez profil na portalu Facebook
dwojka Slazakéw mieszkajacych w tej chwili w Krakowie

zaproponowata, ze bedzie promowac INDUSTRIADE wsréd

swoich nowych znajomych. Przekazali$my im materiaty.

Na tym samym profilu kto$ zadat pytanie o dtugos$¢ Szlaku

Zabytkéw Techniki. Jedna z internautek wyliczyta jg
bardzo doktadnie. Wyszto jej 469,9 km.

Badania przeprowadzone w czasie ubiegtorocznej INDIUSTRIADY
przez ARC Rynek i Opinia na zlecenie Slaskiej Organizacji Turystycznej pokazuje, ze:
89% uczestnikéw dobrze i bardzo dobrze ocenia INDUSTRIADE

92% chwalito atmosfere wydarzenia,
86% réznorodnos¢ programu

71% uczestnikéw wiedziato, ze INDUSTRIADA stuzy promocji Szlaku Zabytkéw Techniki,
68% respondentéw spontanicznie wymieniato nazwe wydarzenia, w ktérym uczestniczg

44% odwiedzajacych byto pierwszy raz w danym zabytku.

86 % badanych uwaza, ze INDUSTRIADA dobrze promuje region

,Badanie ruchu turystycznego w wojewddztwie $lgskim
w 2011 roku”, przeprowadzone przez ARC Rynek i Opinia
dla Slaskiej Organizacji Turystycznej pokazuje, ze:

Slaskie odwiedzito w 2011 r. 4 miliony turystéw.

To az o milion wiecej niz w roku 2010! Uroki slgskiego
coraz bardziej doceniajg sami mieszkarncy — po regionie
podrézowato ich 1 milion 440 tysiecy — to 0 116% wiecej
niz w poprzednim roku.

Kazdy turysta odwiedzajacy Wojewddztwo Slgskie
zostawiat tu Srednio 100 zt dziennie, co w skali roku daje
2 mld zt. Turysci mieszkajacy na state w wojewddztwie
wydawali srednio 50 zt dziennie na osobe, co w sumie
daje 1 mid zt.

/j Slgskie. Pozytywna energia

.@Szlak Zabytkéw Techniki

40% uczestnikdw poprzedniej INDUSTRIADY dowiedziato

sie o niej od znajomych. Dlatego tak mocno stawiamy na

marketing bezposredni, w przestrzeni miast. W tym roku

promocja Swieta Szlaku odbywa sie poprzez:

— Witryny Swiatta w Czestochowie, Chorzowie Gliwicach,
Katowicach i Zabrzu,

— Marsze zobotdéw w centrach miast i centrach
handlowych

— Industrial Street Night, czyli Mariacka na
pomaranczowo,

— koncert zespotu Neony w Czestochowie podczas
Frytka Off,

— Swiatfo na INDUSTRIADE, czyli piknik w Parku Slgskim
ze strefg sportu, relaksu i prezentacjami w Planetarium

Nie zaniedbujemy jednak bardziej tradycyjnych kanatow
informacji. Czego najlepszym dowodem ta konferencja
prasowa:) oraz liczne konkursy promujgce Swieto Szlaku
(InduSzychta, Zobodizajn, Kreator Zobotéw), a takze
rozmaite gadzety Industriady.
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Kampania promocyjna INDUSTRIADY 2012:

Koszt

2,5 min zt, z czego 500.000 zt otrzymato 12 organizacji
pozarzadowych na organizacje wydarzen

w dniu INDUSTRIADY

Reklama autobusowa
14 oklejonych autobuséw
260 plakatéw wewnatrz autobusow

Reklamy prasowe:

37 emisji w 23 tytutach regionalnych

3 wktadki z programem Swieta Szlaku do gazet codzien-
nych: Gazeta Wyborcza, wydanie katowickie oraz czesto-
chowskie, Polska The Times Dziennik Zachodni, tacznie
400 tys. egzemplarzy

Reklama internetowa

Ponad 12 min odston (miedzy innymi: Onet, Interia, WP,
ale i portale regionalne w Rybniku, Czestochowie,
Sosnowcu)

Aktywnos$¢ promocyjna w internecie

Rozbudowany serwis internetowy www.industriada.pl
(tacznie z wersjg na urzadzenia mobilne).

SZT na portalu Facebook —w ciggu ostatnich 6 tygodni
ilo$¢ zainteresowanych nim oséb wzrosta z 248 do 1600.
Profil Szlak Zabytkéw Techniki na portalu Twitter

2 miesigce reklamy FacebookAds

4 rodzaje reklamy SEM (wyszukiwarka Google, czerwiec)
Aplikacja konkursowa ZoboPuzzle (Facebook)

Marketing szeptany

Mapa zabytkéw w programie FourSquare

Trasa promujgca zabytki w programie Foursquare
Archiwum fotograficzne INDUSTRIADY na portalu Flickr
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Reklama radiowa

556 emisji 30 sekundowego spotu w najlepszym czasie
(godz. 6.000-10.00 oraz 15.00-19.00)

w 11 rozgtosniach regionalnych (min. Radio Bielsko,
Radio Fest, Radio ESKA)

Wspotpraca z Radiem Katowice

6 emisji relacji reporterskich z Industriady w pieciu
obiektach w miastach: Zabrze, Gliwice, Chorzdw,
Czestochowa, Radzionkdw

Konkursu Radia Katowice w Muzeum Chleba, Szkoty
i Ciekawostek w Radzionkowie

Telewizja

Discovery Channel

114 emisji 70 sekundowego spotu,

4 miasteczka Discovery

4 niezalezne ekipy telewizyjne przygotowujace relacje

TVS

5 emisji wywiaddéw w porannym programie RADIO
SILESIA

10 emisji programdéw Prognozy Pogody

Emisja felietonu o przygotowaniach do Swieta Szlaku
z Muzeum Energetyki w taziskach Gérnych

TVP Katowice
emisja dwoch 10-cio minutowych odcinkéw programu pt:
“Ex machina — INDUSTRIADA 2012

TV Orion Czestochowa

9 emisji programu zapowiadajgcego INDUSTRIADE 2012
9 emisji reportazu ze Swieta Szlaku

O3 &5






