»SLASKIE — PRZYSPIESZAMY!”
KAMPANIA INFORMUJACA O REGIONALNYM PROGRAMIE OPERACYINYM
WOJEWODZTWA SLASKIEGO NA LATA 2014-2020 W 2017 ROKU

Dlaczego?
=  Wydatkowanie dostepnej alokaciji uwarunkowane jest skutecznym
poinformowaniem i edukowaniem potencjalnych beneficjentdw oraz beneficjentow
= Obowigzek przeprowadzenia kampanii o szerokim zasiegu minimum 1 raz w ciagu
roku

Do kogo i kiedy?

* Grupa docelowa: potencjalni i faktyczni beneficjenci, szcz. MMSP; NGO’s, JST,
jednostki z sektora pomocy spotecznej, instytucje rynku pracy, szkoty i placowki
oSwiatowe

= Kampania o charakterze regionalnym - zasieg: wojewddztwo $lgskie
—> media regionalne i lokalne,

w Internecie — geotargetowanie (ograniczenie terytorialne)

= Termin: od 11 wrzesnia do 4 grudnia 2017 r.

Jaki przedmiot?
Kampania bedzie sie sktadata z 2 czesci o odmiennym przekazie i celach:

1) Czes¢ edukacyjna:

= Przygotowanie do korzystania z programu

= QOgdlne informacje o programie

=  Promocja zrédet informacji i edukacji

= Zacheta do korzystania z programu

=  Promocja naszych osiggnie¢ we wdrazaniu programu
Termin: 1 tydzien w kazdym miesigcu kampanii

2) Czes¢ informacyjna:
Cel:
= |nformowanie o wybranych naborach
= |nformowanie o harmonogramie naboréw w 2017 i 2018 r.
=  Wsparcie w przygotowaniu wysokie]j jakosci wnioskow
Termin: 6 minikampanii dla 6 wybranych naboréw (kazda po 2 tygodnie)

Jakie media?
Przede wszystkim Internet
= reklama na Facebooku
= content marketing (artykuty na portalach ogdlnopolskich, regionalnych, lokalnych i
branzowych)
= remarketing behawioralny (reklama kierowana do oséb wykazujacych jakies
dziatanie, np. wejscie na landing page, klikniecie w naszg reklame)
=  Google AdWords (reklama w wynikach wyszukiwania Google)



= mailing

= reklama kontekstowa (reklama na stronach / przy artykutach o pokrewnej tematyce)

= konkurs na Facebooku: pomystowe wypetnianie dymkéw dialogowych do rysunku
Henryka Sawki

Wspierajgco:

Prasa (artykuty w tytutach regionalnych i lokalnych)

Indoor (stojaki z ulotkami i folderami w ZUS, Urzedach Skarbowych, Urzedach Pracy itp.)
Radio (spoty w stacjach regionalnych)

Strona internetowa kampanii: www.slaskieprzyspieszamy.pl (od 11 wrzes$nia)

Kampania realizowana jest na zlecenie Wydziat Rozwoju Regionalnego,
wspotfinansowana przez Unie Europejskq ze Srodkow Europejskiego Funduszu
Spotecznego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa
Slgskiego na lata 2014-2020
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