Ogodlnopolska kampania promocyjnej
.Slaskie. Pozytywnie nakreceni polecajg” - podstawowe informacje

Czas trwania: 23 marca -7 maja 2009 r.

Lasieg: ogolnopolski

Kampanie na zlecenie Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Slgskiego
zrealizowaty: U2 Media, Metropolis, Grupa Eskadra.

Budzet kampanii 5 min zt, z czego 3 min budzet wojewddztwa $lgskiego, 2 min zt
z Regionalnego Programu Operacyjnego (srodki Unii Europejskiej)

Zrealizowane dziatania:

Reklama:
> Telewizja:30';15";8’
Outdoor:12x3;6x3
Radio:30’
Prasa
Internet: billboard i doublebillboard
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Marketing bezposredni:
» Konkurs interaktywny na amatorskie filmy video
» Event
» Direct mailing

Cele kampanii promocyjnej:
1. Przewartosciowanie wizerunku Slgskiego, uswiadomienie jego realnych
atutow.
2. Ksztattowanie wizerunku Slgskiego jako regionu atrakcyjnego turystycznie,
poinformowanie o jego walorach.
3. Zmiana opinii Polakéw na temat regionu slgskiego i jego atrakcyjnosci
turystycznej.

Irealizowane zadanie
Badania zlecone przez Urzgd Marszatkowski zmierzaty do rozpoznania
skutecznosci i efektywnosci ogdlinopolskiej kampanii wizerunkowej ,,Slgskie.
Pozytywnie nakreceni polecajq”.
> Skutecznos$c¢ — ocenia na ile udato sie osiggngc zatozone cele.
> Efektywnosc — opisuje relacjg uzyskanych efektow do poniesionych
naktadow.
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