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Kampania w liczbach

Regionalna kampania produktéw turystycznych
Wojewodztwa Slaskiego ,Slaskie. Na wyciagniecie reki

1

5 maja -4 czerwca 2009.

Telewizja
8-sek. billboard sponsorski (4 wersje — 4 motywy)

Stacje telewizyjne:
TVP3 - 186 emisji billboardéw sponsorskich (prognoza pogody)
TVS - 151 emisji

Radio

30-sek. spot radiowy

Stacje radiowe:

Radio Katowice

90 FM Wodzistaw
Antyradio Katowice
Bielsko B-B
Eska-Katowice

Karolina Ztote Przeboje
Radio Piekary

Planeta B-B

Plus Gliwice

Planeta Katowice

RMF Maxxx Czestochowa

1085 emisji w 11 stacjach, wiekszo$¢ w prime time

Dane nt. odbioru:

Zasieg skumulowany kampanii radiowej wyniést 99%. Liczba oséb, ktére miaty kontakt z reklama wyniosta 1,4 min
(co trzeci mieszkaniec Wojewddztwa) — razem 12 min kontaktéw, wskaznik GRP wynidst 869,3. Tzw. Zasieg 1+
(min. 1 kontakt) w grupie docelowej wynidst 99%, 5+ (min. pie¢ kontaktéw) — 58,%, a zasieg 10+ - 15,5%.

Outdoor

Nosniki:

billboardy

citylighty

autobusy komunikacji miejskiej

Billboardy i citylighty

Nosnik / Liczba sztuk
Billboard 6x3 m / 80
Billboard 5x2 m / 160
Citylight 1,8x1,2m /90
Razem: 330

Zasieg: cate Wojewddztwo
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Postrzegalnos¢ kampanii outodoorowej (,posttest”). Za firmg Metropolis:

Badanie w dniach: 27 - 31 maja 2009

Préba: losowo-kwotowa 400 oséb

Badana populacja: Mieszkaricy miast wojewodztwa slgskiego: Bielsko Biata, Bytom, Chorzéw, Czestochowa, Dabrowa Gor-
nicza, Gliwice, Jastrzebie-Zdréj, Jaworzno, Katowice, Mystowice, Piekary Slaskie, Ruda Slaska, Rybnik, Siemianowice Slaskie,

Sosnowiec, Swietochtowice, Tychy, Zabrze, Zory w wieku 15-65 lat

Opisywana kampania osiggneta rewelacyjne wyniki w swojej kategorii (promocja miast i regionéw) zblizajac sie we wskaz-
nikach efektywnosci do poziomu najwiekszych outdoorowych kampanii komercyjnych.

Kampanie aktywnie zapamietato 18,6% respondentéw* (tzw. recall, spontaniczna i wspomagana znajomosc), a ponad 39%
badanych rozpoznato jg po okazaniu layoutu (recognition). Obie wartosci przewyzszaja srednig dla podobnych kampanii
blisko pieciokrotnie.

Co istotne, blisko 14,8% badanych, a wiec blisko 80% oséb pamietajacych reklame (recall=100%) zapamietato prawidtowo
wiekszos¢ jej elementéw (impact).

Plakat (layouty) zostat oceniony wysoko przez 73% respondentéw (ocena 4 i 5 w pieciostopniowej skali).

Srednia wszystkich ocen wyniosta 3,95 pkt, co plasuje kampanie Slaska znacznie powyzej $redniej dla innych kampanii
miast i regionow (3,54 pkt)

Autobusy :

40 pojazdow

Formaty - fullback (fb) oraz busboard+fullback (bb+fb)

Zajezdnie w Katowicach, Sosnowcu, Gliwicach, Rybniku, Czestochowie, Bielsku-Biatej:

Katowice - 3 bb+fb, 5 fb
Sosnowiec - 3 bb+fb, 5 fb
Gliwice - 3 bb+fb, 5 fb
Rybnik - 2 bb+fb, 3 fb
Czestochowa - 2 bb+fb, 4 fb
Bielsko-Biata - 2 bb+fb, 3 fb

W narzedziu Business Consulting ROAd Planner okreslono parametry kampanii:

GRUPA DOCELOWA - 2 506 000*
taka liczba mieszkancow, do ktérych adresowana jest kampania, znajduje sie w zasiegu komunikacji miejskiej w GOP,
Rybniku, Czestochowie i Bielsku-Biatej

SKUMULOWANA LICZBA KONTAKTOW - 4 715 000%*
tyle razy osoby z grupy docelowej miaty kontakt z kampaniag w czasie jej trwania

ZASIEG DZIENNY - 7,53%%**
taki odsetek grupy docelowej codziennie miat kontakt z kampania w czasie jej trwania

SREDNIA ILOSC KONTAKTOW — 1,9%*
tyle razy $rednio jedna osoba z grupy docelowej miata kontakt z kampania w czasie jej trwania

* Dane na podstawie informacji GUS oraz Urzedéw Miast
**Prognoza opracowana na podstawie narzedzia ROAd Planner
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Internet

Wysytka 800 tys. e-maili do skrzynek pocztowych portali:
WP
Onet

Wskaznik CTR (click through rate): 11,5%

Prasa

Reklama prasowa kampanii zostata przeprowadzona w 3 tytutach:

Gazeta Wyborcza (wydania: katowickie, bielskie, czestochowskie) - 14 emisji
Dziennik Zachodni - 7 emisji

Metro - 7 emisji

Wskazniki kampanii prasowej (za firma Innovations, Warszawa).

Wskazniki kampanii dla CG:
AIR 9,1
GRP 191,5
Freq 4,1
OTS 1+ 46,7
OTS 2+ 42,3
OTS 3+ 25,7

Objasnienia:

CG mieszkancy SlaskiegoATRAverage Issue Readership (AIR) — Czytelnictwo Przecietnego Wydania (CPW) - wskaznik prasowy bedacy
odpowiednikiem podstawowego miernika zasiegu tytutu, znanego na swiecie jako AIR (Average Issue Readership). Wyznaczany do lutego
2006 wskaznik CPW ulega modyfikacji, polegajacej na tym, ze zamiast rozktadu odpowiedzi na pytanie o liczbe czytany chwydan (LCW)
jego podstawa jest rozktad odpowiedzi na zmodyfikowane pytanie (LCW4): lle sposrod ostatnich czterech numerdw pisma [tytut] czytat(a)
Pan(i) lub przegladat(a)? Jezeli podany jest dla jednego pisma, okresla srednia liczbe respondentéw, ktdrzy czytaja to pismo. Jezeli podany
jest dla grupy pism lub catego media-planu, przedstawia srednie dotarcie wszystkich wejs¢ w grupie / media-planie.

GRP(Gross Rating Points) - jest suma ratingéw dla tej samej grupy celowej. Wyraza sie iloczynem liczby wejs¢ (NOI — number of inserts)
i wskaznika CPW. (Czytelnictwo Przecietnego Wydania).Wskaznik wyraza catkowite natezenie kampanii reklamowej w danej grupie celowe;j.
Freq - jest to iloraz wskaznika GRP i wskaznika OTS1+ (tzw. Reach). Oznacza sredniga liczbe wejs¢, jaka widziat respondent i obliczany jest
dla respondentéw, ktérzy widzieli co najmniej jedno wejscie.

OTS - wskaznik obliczany jest dla 1+, 2+, . . ., 5+ wejs¢. Wynikiem jest procent respondentdw, ktérzy czytali conajmniej jedno wydanie, co
najmniej dwa wydania, itd. Dla dziennikéw, wskaznik obliczany jestna podstawie czytelnictwa w dni tygodnia. Dla pozostatych periodycz-
nosci na podstawie liczby czytanych wydan z cyklu sezonowego.

(zrodto: MillwardBrown SMG/KRC, Badanie: PBC General, okres: luty - kwieciers 2009)

Strona internetowa
www.nawyciagnieciereki.gosilesia.pl - podstrona www.gosilesia.pl
Statystyki odwiedzin, (wg Google Analytics, 05.05.2009 — 19.06.2009 r.)

Odwiedziny: 15217

Srednia liczba odwiedzin/dzien: 331

Bezwzgledna liczba niepowtarzalnych uzytkownikéw: 8349
Odstony stron: 70 600

Liczba pobranych mapek: 3704

Liczba graczy on-line (gra komputerowa): 1 390

Rézne dziatania
Wielki Konkurs
30 odwiedzanych miejsc i obiektéw

Kilkanascie tysiecy odwiedzajacych w okresie trwania Konkursu
Nadestano 53 mapki z kompletem pieczatek
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12 imprez promocyjnych

Najmtodszy gracz samodzielnie grajacy w gre - 5 lat

Najstarszy gracz - ponad 85 lat

Liczba graczy grajacych w czasie jednej imprezy - okoto 70 oséb

Liczba graczy, ktérzy zagrali w gre podczas wszystkich imprez — ponad 700 oséb
Liczba aktywnie,przegranych” godzin — ponad 200 godzin

Konkurs fotograficzny

Liczba nadestanych zdje¢: 610
Liczba zdje¢ zakwalifikowanych do Konkursu: 317

Monitoring mediow

llosciowy wykaz medidw, w ktorych pojawity sie informacje badz systematycznie pojawiaty sie informacje
na temat kampanii:

stacje telewizyjne: 2
stacje radiowe: 11
dzienniki: 4
portale, witryny: 45



