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WPROWADZENIE

Projekt "Wislana Trasa Rowerowa" zaktada zbudowanie, w oparciu o najwazniejsza
i najbardziej symboliczna z polskich rzek — Wiste, markowego produktu turystycznego.

"Wislana Trasa Rowerowa" bedzie z zatozenia rowerowym szlakiem, ktory umozliwi
turyscie bezpieczne przemieszczanie si¢ oraz da szans¢ poznania mijanych po drodze
subregiondéw. Cato$¢ trasy bedzie liczyta ponad 1000 km, przy czym jej poczatek to zrodta
rzeki (lezaca w Beskidach m. Wista), a koniec to ujscie rzeki do Morza Battyckiego.

Elementem wyr6zniajacym produkt na rynku, ktéory bedzie decydowaé o jego
przewadze konkurencyjnej 1 atrakcyjnosci turystycznej, jest zapewnienie turyscie
rowerowemu kompleksowej obstugi 1 wysokiej jakosci ustug, przy jednoczesnym zachowaniu
zasad bezpieczenstwa. Istotne w tym wzgledzie beda zagadnienia zwiazane z podkres§leniem
tozsamosci trasy (system identyfikacji wizualnej, system informacji turystycznej, sprzedaz
pamiatek), jak réwniez jej regionalnych aspektéw (wynikajacych z zaproponowanej filozofii
funkcjonowania produktu).

Sama marka "Wislana Trasa Rowerowa" ma si¢ kojarzy¢ z bezpieczenstwem turysty
rowerowego, wysokim standardem i jako$cia infrastruktury i ustug oraz ciekawa, niezwykle
réznorodna oferta turystyczna.

"Wislana Trasa Rowerowa" jest inicjatywa obejmujaca obszar catej Polski
(wojewodztw potozonych nad rzeka Wista). Jej realizacja na terenie wojewodztwa §laskiego
jest projektem pilotazowym, ktéory ma na celu stworzenie swoistego rodzaju modelu
funkcjonowania trasy na terenie catego kraju. Stad niezwykle wazna i kluczowa bedzie rola
zatozen przyjetych w dokumencie pt. ,, Strategia rozwoju produktu turystycznego "Wislana
Trasa Rowerowa" na terenie wojewodztwa slgskiego”. Nalezy tutaj podkresli¢, iz rozpoczecie
prac nad wspomnianym dokumentem bylo mozliwe dzigki zaangazowaniu p. Grazyny
Staniszewskiej — Deputowanej do Parlamentu Europejskiego oraz grupie cyklistow,
zrzeszonych m.in. wokét Towarzystwa Turystyki Rowerowej "Cyklista", ktorzy wspdlnie
promowali ideg¢ stworzenia narodowego szlaku rowerowego. Ich wysitki, ogrom pracy 1 wiara
w postawiony sobie cel, zaowocowaly deklaracja wsparcia projektu przez wladze
samorzadowe, w tym Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Slaskiego i w rezultacie podjeciem
prac nad dokumentem.

Projekt "Wislanej Trasy Rowerowej" na terenie wojewodztwa $laskiego ma na celu
wzrost zainteresowania turystow rowerowych, i1 nie tylko, walorami Regionu poprzez
wykreowanie marki "Wislanej Trasy Rowerowej". Slaski odcinek trasy ma stanowié¢ swoista
o$ scalajaca obszar wojewodztwa. Projekt ma wykorzystywaé 1 promowac funkcjonujace
atrakcje 1 produkty turystyczne, jak rowniez czerpa¢ z dziedzictwa Regionu celem stworzenia
nowych produktow.

Rozwo6j "Wislanej Trasy Rowerowej" jako produktu liniowego, udostgpniajacego
turystom walory krajoznawcze i krajobrazowe wojewddztwa §laskiego, stanowi szans¢ na
turystyczne wykorzystanie Regionu zgodnie z zasadami zréwnowazonego rozwoju.
Wdrozenie projektu daje mozliwos¢ wszechstronnego zaktywizowania calego obszaru
oddziatywania trasy, wykreowania funkcji turystycznych w miejscowosciach posiadajacych
walory dotychczas nie eksploatowane, jak réwniez poprawy sytuacji na terenach wiejskich
m.in. poprzez stymulowanie naptywu kapitatu inwestycyjnego w infrastrukturg turystyczna
1 paraturystyczna (zwlaszcza infrastrukture obstugi rowerzysty) oraz zachgcanie do
podejmowania dziatalno$¢ gospodarcze;.
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Strategia rozwoju produktu turystycznego "Wislana Trasa Rowerowa" na terenie
wojewodztwa $laskiego jest dokumentem, ktory z jednej strony zawiera wytyczne co do
przebiegu trasy (w oparciu o przeprowadzona wczesniej analiz¢ wojewodztwa), a z drugiej
kreuje filozofie funkcjonowania produktu, przy jednoczesnym wskazaniu podmiotow
odpowiedzialnych za wdrozenie zapisanych dziatan oraz uszeregowaniu tych dzialan w czasie
i podaniu podstawowych zrodet finansowania. Stad dokument zawiera:

= opis przebiegu "Wislanej Trasy Rowerowej",

= opis produktu turystycznego "Wislana Trasa Rowerowa", w podziale na dwa
podstawowe elementy: zagospodarowanie infrastrukturalne i1 ofert¢ ustug dla turysty
rowerowego oraz koncepcj¢ funkcjonowania szlaku,

= budowg marki "Wislanej Trasy Rowerowej",

= clementy wdrozenia strategii (zarzadzanie "Wislana Trasa Rowerowa", harmonogram
dziatan, zrodia finansowania).
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1. INWENTARYZACJA TERENOWA SZLAKU - WNIOSKI Z AUDYTU TURYSTYCZNEGO.

Punktem wyjscia do kreacji liniowego produktu turystycznego "Wislana Trasa
Rowerowa" bylo rzetelne i szczegdlowe przeprowadzenie audytu turystycznego na obszarze
objetym projektem. Zgodnie z metodyka zastosowana dla realizacji projektu audyt
turystyczny jest kluczowym narzedziem dla kreacji produktu turystycznego, poniewaz
stanowi pelna inwentaryzacje obszaru pod katem jego atrakcyjnos$ci turystycznej, stanu
zagospodarowania turystycznego, dostgpno$ci komunikacyjnej oraz stanu ochrony
srodowiska. Pozwala budowa¢ produkt, jako komplementarna ofert¢ turystyczna w oparciu
o0 rzeczywisty potencjat obszaru, jego specyfike oraz oczekiwania mieszkancow.

Audyt turystyczny "Wislanej Trasy Rowerowej" na terenie wojewodztwa $laskiego
zostal opracowany jako osobny i kompleksowy dokument, powstaly w wyniku wizji lokalne;j
na terenie wojewodztwa §laskiego, analizy dokumentéw zZréodlowych (strategicznych),
wypetnionych ankiet (gminy, starostwa, branza turystyczna) oraz wspolpracy ze
stowarzyszeniami cyklistycznymi oraz mito$nikami turystyki rowerowe;.

Wydaje si¢ jednak, iz warto w niniejszym dokumencie przytoczy¢ najwazniejsze
wnioski wynikajace z analizy obszaru objgtego projektem. Ich syntetyczne ujgcie pozwoli na
uzyskanie zwiazku przyczynowo-skutkowego z cze$Scia koncepcyjna dokumentu,
uzasadniajac jednocze$nie zaproponowane rozwigzania. Jest to rowniez zwiazane z faktem, ze
oba dokumenty powinny moéc funkcjonowaé oddzielnie. Z powyzszych powodow
zdecydowano si¢ na powtorzenie najwazniejszych konkluzji audytu. Jednocze$nie nalezy
zaznaczy¢, iz rozmowy 1 uzgodnienia prowadzone juz po zakonczeniu audytu turystycznego
doprowadzily do jego uszczegdtowienia i drobnej korekty dotyczacej zaktadanej koncepcji
przebiegu trasy w postaci trasy gléwnej sktadajacej si¢ z trzech petli alternatywnych.
Obecnie, jak bedzie to omoOwione ponizej, jest planowana jedna trasa gtdéwna oraz odchodzace
od niej petle.

Audyt turystyczny "Wislanej Trasy Rowerowej" na terenie wojewodztwa $laskiego
zostal przeprowadzony w kilku subobszarach tematycznych. Ponizej zaprezentowano
najwazniejsze ich konkluzje:

1. Atrakcyjnos¢ turystyczna obszaru objetego projektem.

Walory naturalne

Walory naturalne stanowia niewatpliwie o atrakcyjnosci obszaru objgtego niniejszym
projektem. Uksztalttowanie terenu, bogactwo laséw, sie¢ hydrograficzna, parki irezerwaty
przyrody, uwarunkowania klimatyczne — te wszystkie elementy sprawiaja, iz Region nalezy
do jednych z najbardziej atrakcyjnych obszaréw Polski.

Analiza waloréw naturalnych jednoznacznie wskazuje, iz odgrywaja one bardzo
istotna rol¢ w rozwoju turystyki w Regionie, a w jego potudniowej czg¢sci, oferta turystyczna
budowana jest przede wszystkim w oparciu o walory naturalne. Ich réznorodnos¢ sprzyja
rozwojowi roznych form turystyki przez caly rok, co przektada si¢ na ograniczanie
sezonowosci.

Walory naturalne niejednokrotnie staja si¢ réwniez podstawa tworzenia szlakow
1 $ciezek rowerowych.

Niewatpliwie z uwagi na specyfike projektu kluczowa role odgrywac bedzie rzeka
Wista, ktéra ma by¢, jak sama nazwa wskazuje, zwornikiem "Wislanej Trasy Rowerowej"
oraz pretekstem do odbycia niecodziennej i atrakcyjnej przygody. Role wspomagajaca petnic¢
beda wystepujace na terenie poszczegdlnych gmin walory naturalne, przede wszystkim
krajobrazowe, ktore w przypadku turysty rowerowego nierzadko decyduja o wyborze miejsca
spedzenia wolnego czasu.
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Walory antropogeniczne

Analiza waloréw antropogenicznych obszaru objetego projektem wskazuje
na ogromne ich bogactwo i r6znorodno$¢. Naleza do nich: obiekty sakralne, w tym koscioly
roznych wyznan, duza ilo$¢ kapliczek ikrzyzy przydroznych, miejsc pamigci narodowej,
a takze zespotow parkowo-patacowych.

W kreacji produktu "Wislanej Trasy Rowerowej" walory antropogeniczne speiniac
beda role wspomagajaca, stanowiac pretekst do przemieszczania si¢ turystow. Warto takze
zauwazy¢, ze omawiany obszar jest obszarem niezwykle réznorodnym pod wzgledem
kulturowym, co jest niewatpliwie skutkiem uwarunkowan historycznych. Przemierzajac §laski
odcinek "Wislanej Trasy Rowerowej" turysta ma mozliwo$¢ zapoznania si¢ z kultura m.in.
gorali zywieckich, Slaska Cieszynskiego, ziemi bielskiej, ziemi pszczynskiej. Ponad 67 km
trasy stwarza niespotykana okazje do przesledzenia niespotykanej réznorodnos$ci kulturowe;.

Zycie kulturalne

Obszar objety projektem prezentuje si¢ jako obszar o wyrazistym zyciu kulturowym
oraz charakteryzuje si¢ silnym utozsamianiem si¢ spoleczno$ci lokalnych z wiasna kultura,
atakze bardzo bogata oferta imprez kulturowych. Wyrazem bogactwa i zréznicowania
kulturowego jest rowniez duza ilo§¢ roznych obiektow takich, jak muzea, galerie, izby
regionalne. Specyfik¢ tradycji ikultury ludowej oddaja najlepiej izby regionalne.
Przywiazanie ludnos$ci do wlasnej tradycji, historii 1 dziedzictwa kulturowego wyraza si¢ duza
aktywnos$cia w roznego rodzaju zespotach artystycznych i chorach.

Analizujac wydarzenia w zyciu kulturalnym dochodzi si¢ do wniosku, ze turystyka
na obszarze gmin objgtym projektem stanowi jedna z wazniejszych dziedzin gospodarki
w Regionie, begdac istotnym 1wiodacym zrédtem dochodow itym samym miejscem
zatrudnienia mieszkancow.

Stan ochrony §rodowiska

Stan ochrony §rodowiska na obszarze objetym projektem jest niezwykle
zrdéznicowany. Zadowalajacy jest stopien zwodociggowania, czego nie mozna powiedzie¢
o stopniu oczyszczania $ciekdéw, ktory jest bardzo zréznicowany na terenie poszczegodlnych
powiatow. Natomiast w prawie wszystkich gminach wprowadzono system tzw. segregacji
odpadéw "u zrodia" do workow lub pojemnikéw: szkto, plastik, makulatura, lekkie metale,
ktére wywozone sg bezptatnie.

Najgorzej przedstawia sig stan wod powierzchniowych. Rzeka Wista, poza gornym jej
biegiem - na terenie powiatu bielskiego, gdzie posiada III klas¢ i w krotkim fragmencie,
ponizej zbiornika Wista Czarne — II klase czysto$ci, zaliczana jest do wod pozaklasowych,
z powodu zanieczyszczenia gtownie bakteriologicznego, co $wiadczy o zanieczyszczeniu
rzeki $ciekami. Wigkszo$¢ rzek przeplywajacych przez badany teren wedlug parametrow
fizykochemicznych uznawanych jest rowniez jako wody pozaklasowe.

Stopien zanieczyszczenia powietrza rowniez jest rézny w poszczegolnych powiatach.

2. Stan zagospodarowania turystycznego.

Baza noclegowa

Baz¢ noclegowa na opisywanym terenie cechuje bardzo nierownomierne roztozenie.
Najwigksza grupe obiektow pod wzgledem kategorii, do ktdérej naleza, stanowia kwatery
prywatne. Najmniej jest moteli, kampingow, sanatoriow 1 zajazdéw. Niestety zdecydowanie
brakuje obiektow przyjaznych rowerzystom i przystosowanych do ich obstugi (parkingi,
garaze, myjnie, punkty serwisowe etc.)
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Baza gastronomiczna

Baza gastronomiczna na obszarze objgtym projektem jest rowniez nieréwnomiernie
rozlozona. Analiza ilo$ci obiektdéw w poszczegdlnych kategoriach pozwala stwierdzié, ze
najwigcej jest "pubow, bardéw, piwiarni". Stosunkowo liczna grupg — chociaz
nierownomiernie rozlozona — stanowia tez "restauracje, karczmy i obiekty serwujace kuchnig
regionalng". Wsrdd tej kategorii zbyt maly procent stanowia te ostatnie, w ktorych turysta
moglby skosztowaé miejscowych przysmakow kulinarnych.

Znaczna wigkszo$¢ obiektow gastronomicznych nie jest przystosowana do
przyjmowania turystow korzystajacych z roweru.

Infrastruktura paraturystyczna

Omawiany obszar charakteryzuje do$¢ dobrze rozwinigta i stosunkowo zréznicowana,
tatwo dostgpna infrastruktura sportowo-rekreacyjna. Istnieje dobrze rozwinigta sie¢ drog
1 $ciezek rowerowych (réwniez tematycznych), cho¢ bardziej szczegdétowa analiza wskazuje,
ze niekiedy przebiegaja one drogami publicznymi, o duzym nat¢zeniu ruchu kotowego, co
zagraza bezpieczenstwu rowerzystow. Problematyczne sa réwniez niekiedy przejazdy przez
drogi publiczne o nat¢zeniu ruchu kotowego. Przeprowadzone rozmowy wskazuja, ze
istniejace drogi i $ciezki rowerowe wymagaja roOwniez inwestycji w poprawg nawierzchni,
zgodnie z europejskimi standardami.

Natomiast infrastruktura spolteczna jest stosunkowo dobrze rozwinigta, jedyne
niedostatki dotycza ilo$ci bankomatéw oraz punktéw ustugowych, w ktorych mozna dokonaé
ptatnosci karta.

Dokumenty strategiczne

Dokumenty strategiczne krajowe, transgraniczne, regionalne, powiatowe i gminne
pozostaja w korelacji z podejmowanymi w wojewddztwie dziataniami i jednoznacznie
wskazuja na wielka popularno$¢ turystyki rowerowej, co m.in. odzwierciedla sig
w olbrzymiej ilosci $ciezek 1 szlakow rowerowych w regionie $laskim oraz zaangazowanie
spotecznych kadr turystyki (np. PTTK), organizacji pozarzadowych, milo$nikow rowerdéw
w rozne inicjatywy promujace ten rodzaj aktywnosci.

Wigkszo$¢ z dokumentow wsrod priorytetow i celow rozwoju wskazuje na rozwoj
turystyki rowerowej poprzez poprawe stanu nawierzchni $ciezek rowerowych, budowe
nowych odcinkdéw, przebudowe skrzyzowan, budoweg i1 rozbudowe odpowiedniej matej
infrastruktury na szlakach, organizacj¢ imprez etc. Warto réwniez zwrdci¢ uwage, iz inne
dziatania dotyczace ochrony $rodowiska naturalnego 1 dziedzictwa kulturalnego oraz
kultywowania tradycji regionalnej, rozbudowy infrastruktury sportowej 1irekreacyjnej,
rozwoju agroturystyki, rozwoju rzemiosla idrobnej wytwdrczosci, atakze poprawy
dostepnosci komunikacyjnej oraz poprawy bezpieczenstwa maja istotny, chociaz pozornie nie
bezposredni wpltyw narozwdj obszardw recepcyjnych, w tym tez na rozwdj turystyki
rowerowej. Stuza one, bowiem poszerzeniu oferty turystycznej Regionu, sa podstawa
dobudowy kompleksowych regionalnych ilokalnych produktéw turystycznych, a takze
umozliwiaja petne korzystanie z regionalnych zasobow.

Analiza dokumentéw wskazuje, ze idea "Wislanej Trasy Rowerowej" jako
narodowego produktu turystycznego, opartego o turystyke aktywna, integrujacego rowniez
walory antropogeniczne, znajduje silne uzasadnienie w dokumentach strategicznych réznych
szczebli.

REASUMUJAC:
=  Wojewodztwo $laskie posiada ogromny, czgsciowo juz wykorzystywany, potencjal do
rozwoju turystyki rowerowej, czego dowodza liczne, wyznaczone oraz potocznie
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funkcjonujace, trasy iS$ciezki rowerowe, ogromna liczba organizowanych imprez
rowerowych, zaangazowanie wiladz 1 spolecznos$ci lokalnych wrozwoéj turystyki
rowerowej, plany rozwoju regionalnego ilokalnego. Niestety inicjatywy te nie
zawsze przekladaja si¢ natworzenie kompleksowych, zintegrowanych produktow
turystycznych wokoét szlakow, tras i §ciezek rowerowych.

Obszar objety projektem charakteryzuja atrakcyjne walory naturalne (przyrodnicze,
krajobrazowe, klimatyczne), ktére predestynuja go do rozwoju turystyki aktywnej
1 specjalistycznej. Jednocze$nie walory te sprzyjaja ograniczeniu Sezonowosci,
powodujac, szczegodlnie w czesci potudniowej obszaru, catoroczny ruch turystyczny.
Na obszarze objetym projektem wystgpuje mnogo§¢ waloréw antropogenicznych,
powstatych dzigki dziatalno$ci cztowieka, ktore podnosza jego atrakcyjnosé
turystyczna. Jednoczes$nie warto podkres§lic ozywione zycie kulturalne i sportowe,
bogaty folklor oraz niezliczong ilos¢ imprez. Unikalna wartoscia obszaru jest jego
zrdznicowanie kulturowe, wynikajace z uwarunkowan historycznych. Skutkiem tego
przejechanie "Wislanej Trasy Rowerowej" na terenie wojewodztwa §laskiego bedzie
swoista lekcja historii, umozliwiajaca poznanie dziedzictwa kulturowego, w roznych
jego odcieniach.

Infrastrukture turystyczna oraz paraturystyczna ispoleczna obszaru objgtego
projektem charakteryzuje duza nierOwnomierno$¢ rozmieszczenia. W konteks$cie
rozwoju turystyki rowerowej zwraca uwage przede wszystkim niedostateczny rozwoj
zagospodarowania obszaru w infrastrukturg potrzebna turystom rowerowym (miejsca
parkingowe, serwisy, miejsca odpoczynkowe), atakze przebieg duzej ilosci tras
rowerowych drogami publicznymi o duzym nat¢zeniu ruchu kotowego. Jednocze$nie
nalezy podkresli¢ niezadowalacy stan nawierzchni tras 1i$ciezek rowerowych,
wymagajacych inwestycji. Skutkuje to niskim poziomem bezpieczenstwa, szczegdlnie
rOWerzystow.

Bazujac na przeprowadzonym audycie turystycznym oraz analizie stosowanych

metodologii wytyczania tras rowerowych przy realizacji projektu zastosowano nastgpujace
zalozenia:

Przy opracowywaniu koncepcji przebiegu oraz koniecznych inwestycji "Wislanej
Trasy Rowerowej" nalezy zastosowac¢ sprawdzone metodologie, co pozwoli uniknaé
btedéw i1 niedociagnigd.

"Wislana Trasa Rowerowa" powinna maksymalnie przebiega¢ poza drogami
publicznymi o duzym natgzeniu ruchu kotowego. Tam, gdzie to niemozliwe nalezy
zadbac o bezkolizyjne i1 bezpieczne przejazdy, skrzyzowania, mosty, wjazdy etc.
Predestynujac do miana narodowego produktu turystycznego "Wislana Trasa
Rowerowa" czerpa¢ bedzie z waloréw przyrodniczych 1 krajobrazowych Regionu oraz
bogactwa jego historii, obyczajowosci, tradycji 1 folkloru. Stad koncepcja wytyczenia
trasy gtownej oraz petli, ktére pozwola na kanalizacje ruchu turystycznego rowniez do
obszaréw recepcyjnych nie lezacych na trasie gtdéwne;.

Konieczne jest wiasciwe oznakowanie trasy, nie powodujace zmylenia i zagubienia si¢
turystow. Jest to szczegolnie istotne w kontek$cie nakladania si¢ "Wislanej Trasy
Rowerowej" (na niektoérych odcinkach) na istniejace, juz oznakowane trasy i $ciezki
rowerowe. Stad logo promocyjne i system identyfikacji wizualnej powinny by¢
opracowane w dwoch wariantach pozwalajacych na znakowanie zaréwno na tablicach
(w wersji petnokolorowej), jak 1 np. na drzewach (w wersji uproszczone;j).
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2. OPIS PRZEBIEGU "WISLANEJ TRASY ROWEROWEJ".

Koncepcja przebiegu "Wislanej Trasy Rowerowej" zaktada wykorzystanie
fragmentow istniejacych szlakow rowerowych (przy czym niezbedna bedzie poprawa jakosci
nawierzchni na wigkszosci odcinkdw) oraz dobudowanie brakujacych odcinkéw, zbudowanie
1 modernizacj¢ mostdw, przebudowanie skrzyzowan oraz stworzenie obiektow matlej
infrastruktury.

Szczegotowe wytyczne dotyczace niezbednych inwestycji podane sa w dalszej czgsci
dokumentu. Nalezy podkresli¢ istotny czynnik, jakim jest wpltyw tych inwestycji na
srodowisko naturalne. Wszelkie inwestycje powinny by¢ tak zaplanowane, aby ich realizacja
zapewniata ochrong istniejacej fauny 1 flory. Jest to szczegolnie istotne z uwagi na fakt, ze
rzeka Wisla jest najwazniejszym w Polsce i tej czgsci Europy korytarzem ekologicznym
1 migracyjnym dla zwierzat.

Proponowany opis przebiegu "Wislane; Trasy Rowerowej" zostat podzielony na
czgéci. W opinii autordw taki zabieg poprawi przejrzysto$¢ dokumentu oraz ulatwi jego
dalsze wykorzystanie w celu wdrozenia projektu. Po opisie przebiegu kazdego z odcinkow
Wymielnione zostaly niezbedne inwestycje — konieczne do sprawnego funkcjonowania
szlaku .

Przebieg "Wislanej Trasy Rowerowej" zostat wytyczony na podstawie: wizji lokalnej
w terenie, konsultacji ze spotecznoscia lokalna i1 Towarzystwem Turystyki Rowerowej
"Cyklista" oraz na podstawie dokumentéw otrzymanych w wyniku podpisania porozumienia
z Fundacja "Partnerstwo dla Srodowiska" w ramach, ktérej funkcjonuje krajowy koordynator
"Zielonych Szlakow Greenways" (m.in. dokumentu Projekt trasa Greenways, odcinek gorski
"Krakow-Morawy- Wieden Stowarzyszenie Rozwoju i Wspoétpracy Regionalnej "Olza").

"Wislana Trasa Rowerowa" bedzie si¢ zaczynala na zaporze nad Jeziorem
Czernianskim przy zbiegu Czarnej 1 Biatej Wisetki. Na koronie zapory krzyzuja si¢ szlaki
spacerowe, trasy piesze i rowerowe. To symboliczne miejsce, a jednoczes$nie idealne na
promowanie trasy. Za startem z zapory przemawia tez jej dostgpnos¢ komunikacyjna.

Schemat przebiegu "Wislanej Trasy Rowerowej" odpowiada zasadzie "filozofii
rybiego kregostupa i oéci"?, ktora zaktada, iz rowerzysta powinien mie¢ opcje wyboru trasy,
aw jej krytycznych punktach - utatwiony przejazd. Miedzy punktami A 1 B rowerzysta jest
prowadzony po mozliwie latwej, bezpiecznej i1 szybkiej trasie, ktoéra niekoniecznie musi
oferowac zapierajace dech w piersiach widoki. W zamian za to, w punktach krytycznych,
takich jak wyjazdy z miast czy odcinki wzdhuz drég kolowych, rowerzysta nie musi jecha¢
miedzy samochodami. Cala trasa jest w pelni przejezdna dla wszystkich potencjalnych
uzytkownikéw i dobrze skomunikowana z infrastruktura. Od takiej trasy (tzw. kregostupa),
w punktach weztowych odchodza pegtle (tzw. osci), czyli oznakowane trasy regionalne
i lokalne, o zr6znicowanym stopniu trudnos$ci, prowadzace do wszystkich ciekawych miejsc
1 atrakcji w okolicy. W punktach we¢ztowych mozliwy jest nocleg, wypoczynek, naprawa
roweru etc. Dzigki temu turysta ma stale wybor i moze przejechaé trasg, w zalezno$ci od
zainteresowan w jeden, dwa dni, albo jezdzi¢ po niej przez tydzien lub nawet dtuze;.

' Wytyczne dotyczace technicznych aspektow budowania "Wislanej Trasy Rowerowej" znajduja sie
w Zalaczniku nr 2.

2 Na podstawie stosowanych zasad projektowych EuroVelo, opisanych przez koordynatora krajowej sieci
"Miasto dla rowerow" Polskiego Klubu Ekologicznego.
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Kregostup (trasa gtéwna) "Wislanej Trasy Rowerowej" bedzie przebiegat z gminy
Wista, przez gminy Ustron, Skoczoéw, Chybie, Jasienica, Czechowice-Dziedzice, Bestwina
i Wilamowice, jednoczesnie krzyzujac si¢ w kilku punktach we¢zlowych z innymi trasami
rowerowymi. OS$ci, czyli tzw. pgtle, beda obejmowaly swoim przebiegiem pozostate gminy
objete projektem.

Miejsca, nazwane punktami  weztowymi, powinny by¢  odpowiednio
zagospodarowane. Stanowi¢ one beda, bowiem istotne elementy "Wislanej Trasy
Rowerowej". Koncepcja przewiduje powstanie tam rowerowych mini kompleksow
turystycznych, ktore sa opisane w dalszej czgsci dokumentu.

Trasy o charakterze petli, stanowiace uzupetnienie gldwnej trasy, zostaty podane przez
autoréw dokumentu przy opisach tych odcinkéw, na dhugosci, ktorych si¢ zaczynaja.
Wprowadzenie ich do schematu "Wislanej Trasy Rowerowej" ma na celu taczenie
i wykorzystanie sieci istniejacych szlakow rowerowych (bardzo licznych na terenie
wojewodztwa) w system przebiegu "Wislanej Trasy Rowerowej", prowadzac do wszystkich
ciekawych miejsc w okolicy i tym samym zapoznanie turystow rowerowych z licznymi,
czesto wyjatkowymi, atrakcjami turystycznymi na terenach gmin objgtych projektem.

Podczas wytyczania przebiegu "Wislanej Trasy Rowerowej" autorzy niniejszego
dokumentu wykorzystali wytyczne systemu szlaku rowerowego EuroVelo, ktore zawieraja
odniesienia do programu pigeciu wymogdéw holenderskiej organizacji CROW dla
infrastruktury rowerowej. Sa to:

= bezpieczenstwo (minimalizacja niebezpieczenstwa dla rowerzystow 1 innych

uczestnikow ruchu),

= spdjnos¢ (tatwa orientacja i integracja z systemem lokalnych tras rowerowych),

=  bezposrednio$§¢ (unikanie zbednych objazdow, wydluzajacych drogg), przy

jednoczesnym wykorzystaniu np. walorow srodowiska naturalnego),

= wygoda (latwo$¢ korzystania z trasy przez wszystkich rowerzystow, dobra

nawierzchnia),

= atrakcyjno$¢ (czytelny przebieg, wysoka estetyka, przebieg przez atrakcyjne

turystycznie tereny).

2.1. SCHEMAT "WISLANEJ TRASY ROWEROWEJ".

POCZATEK WIR-KM0
KORONA ZAPORY JEZIORA CZERNIANSKIEGO

Trasa glowna - Czes¢ 1: Zapora (gm. Wista) — Ustron - Nierodzim (gm. Ustron)

Petle:

X/
°

gmina Wista — gmina Istebna

gmina Wista — gmina Milowka

Ustron - Nierodzim (gm. Ustron) — Gorki Wielkie (gm. Brenna) - Brenna (12,6 km)
Ustron - Nierodzim (gm. Ustron) — Gorki Wielkie (gm. Brenna) — Naleze
(gm. Jaworze) — Jaworze (gm. Jaworze) — Bielsko-Biala

e

*¢

X3

S

R/
A X4
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USTRON - NIERODZIM

Trasa glowna - Czes¢ 2: Ustron - Nierodzim (gm. Ustron) — Skoczow (gm. Skoczow) —
Ochaby (gm. Skoczow) — Drogomysl (gm. Strumien) — Zaborze (gm. Chybie) - Landek
(gm. Jasienica)

Petle:

% Europetla nr 24C°: Skoczéw (gm. Skoczéw) — Goleszow (gm. Goleszéw) — Cieszyn —
Zebrzydowice (gm. Zebrzydowice) - Jastrzebie Zdroj - Trasa 9N: Bzie Zameckie
(gm. Jastrzebie Zdroj) — Golasowice (gmina Pawtowice) — Zbytkow (gm. Strumien)
— Strumien (gm. Strumien) - Trasa 122C: Zablocie (gm. Chybie) — Zaborze
(gm. Chybie)

s Skoczow (gm. Skoczow) — Debowiec (gm. Debowiec) — Zamarski (gm. HazZlach) —
Cieszyn (wyjazd z trasy nr 11Y i wjazd na Greenway — nitka nizinna)

Petla alternatywna wedlug koncepcji Il czesci Slgskiej Regionalnej Trasy Rowerowej 35S:
Landek (gm. Jasienica) — Przetecz Karkoszczonka, fragment Drogomys! Centrum —
Drogomys! PKP — Zabtocie Solna — Zablocie "Kepka" — Frelichow — Zarzecze — Chybie -
Zabiniec — Landek

LANDEK

Trasa glowna - Czes¢ 3: Landek (gm. Jasienica) — Zabrzeg (gm. Czechowice-Dziedzice) -
gm. Goczatkowice Zdroj — gm. Czechowice-Dziedzice — Kaniow (gm. Bestwina) - Dankowice
(gm. Wilamowice) - granica wojewodztwa slgskiego

Petle:
% Goczatkowice Zdroj (gm. Goczatkowice Zdrdj) — Pszczyna (gm. Pszczyna) — Bodzow —
Frydek — Wola (gmina Miedzna)
% Miedzyrzecze (gm. Bojszowy) - Bojszowy (gm. Bojszowy) — Bierun (gm. Bierun) —
Ledziny (gm. Ledziny) — Bieruri (gm. Bierun) - Chelm Slgski (gm. Chelm Slgski) —
Bojszowy (gm. Bojszowy) — Wola (gm. Miedzna)

GRANICA WOJEWODZTWA SLASKIEGO

* Obok podanej europetli 24C (stworzonej w ramach Euroregionu Slask Cieszyfiski) przez Skoczow przebiega
subtrasa nr 11Y (kolor zo6tty): Cieszyn — Zamarski — Dgbowiec — Skoczoéw - Piersciec — Landek (o dlugosci
46,7 km).
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Rys. 1 Schemat przebiegu "Wislanej Trasy Rowerowe;j".
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2.2. SZCZEGOLOWY OPIS PRZEBIEGU POSZCZEGOLNYCH CZESCI "WISLANEJ TRASY
ROWEROWEJ".

2.2.1. TRASA GLOWNA - CZESC 1: ZAPORA — USTRON-NIERODZIM.

ZAPORA

Czesé 1: Korona zapory jeziora Czernianskiego (gmina Wista) —
Ustron-Nierodzim (gmina Ustron)

Wista Poczatek "Wislanej Trasy Rowerowej" na koronie zapory Jeziora Czernianskiego

u zbiegu Czarnej Wisetki i Bialej Wisetki.

wylot z zapory na ul. Czarne (w prawo) 0,0 km
e przejazd na prawy brzeg Wisty 0,8
e hotel PTTK — Informacja Turystyczna 1,6
e wypozyczalnia i serwis rowerow 2,1
e przejazd na lewy brzeg Wisty 2,2
ul. Wyzwolenia 2,3
e hotel "Polonia" 3,8
e przejazd na prawy brzeg Wisty 3.8
$ciezka rowerowa na prawym brzegu Wisty 3,9
e przejazd przez nowy most na §ciezce rowerowej 4,4
e obiekty sportowe 4,4-5,0
e camping "Jonidto" 4,5
e punkt odpoczynku (jeziorko), 5,0
e skrzyzowanie z ul. Wyzwolenia 5,8
e skrzyzowanie z ul. Olimpijska 6,6
e przejazd na lewy brzeg Wisty (mostek dla rowerdéw i pieszych) 6,9
e skrzyzowanie z deptakiem do Rynku 7,0
ul. Bulwar Ksigzycowy (w prawo) 7,0
ul. 1 Maja 7,8
ul. Bulwar Stoneczny — dojazd do poses;ji 7,9
e przejazd pod mostem kolejowym na Wisle 8,2
e przejazd pod mostem drogowym na Wisle 8,9
ul. Zwirowa (w prawo) dojazd do posesji, asfalt 9,6
ul. Ustronska (w lewo obok restauracji "CARMEN") 9,8
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e most — przejazd na lewy brzeg Wisty 10,0
e przejazd przez tory kolejowe (Wista Glebce — Katowice) 10,2

Ustron

Sciezka rowerowa nad Wista (lub rowerowo-piesza) 10,6
e skrzyzowanie z ul. Wczasowa 12,7
e przejazd przez mostek na doplywie Wisty 12,8
e miejsce odpoczynku (camping, bar, stoty i fawki w parku) 13,0
e skrzyzowanie z ul. Papiernia 14,7
e migjsce odpoczynku 15,7
e skrzyzowanie z ul. Grazynskiego 16,2

ul. Sportowa 16,2
e skrzyzowanie z ul. Kuznicza 17,6
e skrzyzowanie z ul. Lipowska 19,9
e miejsce odpoczynku (Ustron — Nierodzim) 21,3

Odcinek: Zapora — granica Wisla / Ustron

OPIS PRZEBIEGU

"Wislana Trasa Rowerowa" bierze swo0j poczatek na zaporze nad Jeziorem
Czernianskim przy zbiegu Czarnej 1 Biatej Wiselki.

Po starcie z zapory skregcamy w prawo w ul. Czarne (po drodze mija sig
wypozyczalni¢ rowerdw oraz serwis rowerowy). Na calej dlugosci ul. Czarne (2,2 km)
istnieje mozliwo$¢ budowy S$ciezki rowerowej lub wyznaczenia pasa dla rowerow. Po
dotarciu do skrzyzowania ulic: Czarne, Malinka, Wyzwolenia, kierujemy si¢ w ta ostatnia.

Na tym dos$¢ ruchliwym skrzyzowaniu (droga: Wista — Szczyrk) ruch sterowany jest
sygnalizacja $wietlna, co spowalnia ruch samochodowy. Waski most i droga w kierunku
Wisty beda zapewne remontowane w zwiazku z juz rozpoczgta budowa nowej skoczni
narciarskiej w Wisle Malince. Nalezy zadba¢ o to, by projektanci nie zapomnieli
o rowerzystach przy modernizacji w¢zta drogowego "Malinka".

Za mostem z sygnalizacja $wietlng jedziemy ul. Wyzwolenia na odcinku 1600 m. Po
lewej stronie ulicy jest szerokie pobocze dogodne do budowy dwukierunkowej $ciezki
rowerowej. Po przekroczeniu kolejnego mostu na Wisle (3,9 km WTR) zjezdzamy w lewo na
prawy brzeg rzeki. Przez nastgpne 3 km jedziemy $ciezka rowerowa tuz nad Wista. Sciezka
wymaga potozenia utwardzonego dywanika i oznakowania przejazdow dla rowerdw na
skrzyzowaniach $ciezki z ulicami: Wyzwolenia i Olimpijska. Migdzy ul. Wyzwolenia
a ul. Olimpijska na catej dtugosci (800 m) $ciezka posiada nowa nawierzchni¢ brukowa. Przy
Sciezce znajduja si¢ obiekty sportowe z boiskami do gier zespotowych, punkt postojowo-
odpoczynkowy dla turystow nad matym jeziorem i1 mapa tras turystycznych: pieszych
irowerowych. Tutaj tez polozony jest camping "Jonidlo" (4,5 km WTR). Tuz przed nim
wybudowano w okresie letnim brakujacy mostek nad doptywem Wisty (4,4 km WTR). Za
skrzyzowaniem $ciezki z ul. Olimpijska, po przejechaniu ok. 300 m skrgcamy w lewo na
mostek prowadzacy na deptak przy wislanskim rynku. Na lewym brzegu Wisly kierujemy si¢
w prawo w ul. Bulwar Ksigzycowy, ktora jest zamknigta dla ruchu samochodowego.
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Opisywany odcinek od skrzyzowania $ciezki rowerowej z ul. Olimpijska do wylotu
ul. Bulwar Ksi¢zycowy to najbardziej zatloczone centrum Wisty. W poblizu znajduje si¢
wislanski rynek z centrum administracyjno-handlowym, amfiteatr oraz dworce: autobusowy
i1 kolejowy. Tu nalezy zorganizowa¢ parking dla roweréw, a opodal na dworcu PKP parking,
przechowalnig i wypozyczalnig rowerow.

Z ul. Bulwar Ksigzycowy wyjezdzamy na ul. 1 Maja, glowna ulicg Wisty. Po
przekroczeniu rzeki tuz za mostem kierujemy si¢ w lewo nad Wistg na ul. Bulwar Stoneczny.
Newralgiczny odcinek od skrzyzowania ul. Bulwar Ksigzycowy — most na ul. 1 Maja —
i wjazd w ul. Bulwar Stoneczny to niespelna 100 m. Bezpieczny przejazd przez skrzyzowanie
wymaga oznakowania poziomego i pionowego przejazdu dla roweréw 1 wybudowania ktadki
z potaczeniem jej z ul. Bulwar Stoneczny.

Ulica Bulwar Stoneczny po 100 m przechodzi w nieutwardzona $ciezke, ktdra po
nastepnych 900 m przechodzi w ul. Zwirowa. Ta z kolei dochodzi znéw do ul. Ustronskiej
(przedluzenie ul. 1 Maja), ktora pokonujemy kolejne 800 m. Od wyjazdu z ul. Zwirowej
(obok restauracji "CARMEN") do mostu na Wisle, na dtugosci 200 m jest mozliwos¢ budowy
Sciezki rowerowej po lewej stronie ulicy. Istnieje potrzeba wybudowania ktadki obok zbyt
waskiego mostu na Wisle. Za mostem nalezy oznaczy¢ przejazd dla roweréw na prawa strong
ulicy 1 wydzieli¢ pas dla roweré6w na dlugosci ok. 600 m do zjazdu w prawo na $ciezke
rowerowa biegnaca stad lewym brzegiem Wisty, dalej przez Ustron w kierunku Skoczowa
(16 km). Sciezka rowerowa zaczyna si¢ na granicy Wisty i Ustronia. Na catej dlugosci
posiada nawierzchnig szutrowa lub asfaltowa (wszystkie wymagaja nowej nawierzchni).

INWESTYCJE
RODZAJ LOKALIZACJA OPIS
INWESTYCIJI GMINA LOKALIZACJA NA TRASIE
Sciezka Wista |= ul. Czarne na catej dtugosci ulicy —
rowerowa 2,2 km — budowa,
oznakowanie pasa dla
rowerow wzdhuz ulicy
» ul. Wyzwolenia budowa lewa strona
ulicy dwukierunkowe;j
Sciezki rowerowej
» od wyjazdu z ul. Zwirowej (obok na dhugosci 200 m jest
restauracji "CARMEN") do mostu na mozliwo$¢ budowy
Wisle, po lewej stronie ulicy Sciezki rowerowej
» zul. Ustronskiej za ktadka na lewy na dhugosci ok. 600 m
brzeg Wisly, prawa strona ulicy wydzieli¢ pas dla
rOWerow
nawierzchnia Wista |= ul. Wyzwolenia utwardzenie istniejacego
odcinka $ciezki
rowerowej
» ul. Wyzwolenia / ul. Olimpijska remont nawierzchni na
odcinku od
skrzyzowania $ciezki z
ul. Olimpijska do skretu
na mostek prowadzacy
na lewy brzeg Wisty (do
Rynku)
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od granicy Wisty i Ustronia
w kierunku Skoczowa

16 km nowe;j
nawierzchni

skrzyzowanie | Wista ul. Czarne, Malinka, Wyzwolenia organizacja ruchu
drogowego — znaki
przejazdu dla
TOWerzZystow przy
modernizacji wezta
drogowego Malinka
z mysla o rowerzystach
ul. Wyzwolenia / ul. Olimpijska oznakowanie przejazdu
dla rowerow wg
kodeksu drogowego
ul. Bulwar Ksi¢zycowy — most na ul. | oznakowanie poziome
1 Maja — i wjazd w ul. Bulwar 1 pionowe przejazdu dla
Stoneczny rowerow
z ul. Ustronskiej za ktadka na lewy oznakowanie przejazdu
brzeg Wisly — przejazd na prawa dla rowerow wg
strong ulicy kodeksu drogowego
mostek/ktadka | Wista ul. Ustronska (w prawo) wybudowanie mostku
przejazd na lewy brzeg Wisty
potaczenie z ul. Bulwar Stoneczny wybudowanie ktadki
od wyjazdu z ul. Zwirowej wybudowanie kladki
obok zbyt waskiego
mostu
punkt Wista punkt odpoczynku (jeziorko) — przy zagospodarowanie
postojowo- $ciezce rowerowej, camping zgodnie z koncepcja
odpoczynkowy "Jonidto" punktoéw postojowo-
odpoczynkowych’
parking dla Wista centrum zorganizowanie oraz
rowerow zagospodarowanie
parkingu
przechowalnia | Wista centrum, przy dworcu PKP zorganizowanie
oraz przechowalni
wypozyczalnia 1 wypozyczalni rowerow
rowerow
PETLE

R

+ Gmina Wisla — Gmina Istebna

Proponuje si¢ wykorzystanie nitki gorskiej Greenway "Krakow — Morawy — Wieden"
1 europgtli 24C. Trasa petli biegnie od zapory, wzdtuz Jeziora Czernianskiego, ktore powstato
u zbiegu Biatej i Czarnej Wiselki, ul. Czarna w dét na potudnie, nastgpnie do Zameczku
idalej wytyczona trasa do Polany Szarcula. Nastgpnie jedziemy czerwonym szlakiem
rowerowym w kierunku Stecéwki. Za StecoOwka skrgcamy w prawo za czerwonym szlakiem
w kierunku Skaly, przejezdzamy przez Skale¢ do ktaczyny. Nastgpnie koto schroniska
Zaolzianka, przez Istebna Zaolzie i1 Istebna Osiedle jedziemy czerwonym szlakiem
rowerowym do Istebnej Centrum.

* Opis punktéw odpoczynkowo-postojowych znajduje si¢ w dalszej czesci opracowania.

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa 18




Strategia rozwoju produktu turystycznego ,, Wislana Trasa Rowerowa” na terenie wojewddztwa Slqskiego

Aby wroci¢ na gléwna trasg przebiegu WTR, nalezy pokona¢ ten szlak w kierunku
przeciwnym lub jecha¢ wzdtluz szosy nr 941 o duzym nat¢zeniu ruchu samochodowego
i nieprzystosowana na chwilg obecna do ruchu rowerowego.

% Gmina Wista Czarne — Gmina Miléwka

Proponuje si¢ wykorzystanie na poczatku roéwniez nitki gorskiej szlaku "Krakoéw — Morawy —
Wieden". Trasa petli biegnie od zapory, wzdtuz Jeziora Czernianskiego, ktére powstato
u zbiegu Bialej 1 Czarnej Wiselki, ul. Czarnag w dol na potudnie, nastgpnie do Zameczku
i dalej wytyczona trasa do Polany Szarcula. Dalej zielonym szlakiem rowerowym jedziemy
w kierunku Stecowki. Za Stecowka skregcamy w prawo za zielonym szlakiem w kierunku
Skaty, przejezdzamy przez Skate do Laczny. Na wysokos$ci schroniska Zaolzianka skrgcamy
w lewo w kierunku Raztoku, Kowoldéwki i1 dalej przez Przetgcz Koniakowska do Kamesznicy
Gornej 1 dalej do Kamesznicy, gdzie dochodzi zoélta trasa rowerowa wyznaczona na terenie
gminy Milowka’.

Aby wroci¢ na gléwna trase przebiegu WTR, nalezy pokona¢ ten szlak w kierunku
przeciwnym.

Odcinek: granica Wisla / Ustronia — mostek na Wisle w Ustroniu-Nierodzimiu

OPIS PRZEBIEGU

Po przejechaniu mostu na Wisle (200 m za restauracja "CARMEN") jedziemy lewym
brzegiem rzeki, nastgpnie pomigdzy linia kolejowa a lewym brzegiem Wisty (u wylotu mostu
do ul. Wczasowej do naszej $ciezki dotacza trasa "Greenway Krakéw-Morawy-Wieden").
W tym miejscu $ciezka rowerowa krzyzuje si¢ z ul. Wczasowa 1 ul. Papiernia. Obie ulice
przez przeprawy mostowe przechodza na prawy brzeg Wisty. Sciezka poprzecinana jest
wieloma alejkami spacerowymi stanowiacymi parkowo-rekreacyjny obszar Ustronia. Wzdtuz
sciezki znajduje si¢ wiele lokali gastronomicznych i punktéw odpoczynkowo-postojowych.
Po przekroczeniu ul. Grazynskiego $ciezka przechodzi w szeroka ul. Sportowa o niewielkim
ruchu samochodowym. Po obu jej stronach istnieja warunki do wydzielenia pasow dla
rowerdw. Po przejechaniu skrzyzowania z ul. KuZnicza jesteSmy znowu na drodze tylko dla
rowerdw biegnacej watem wislanym, dalej prosto watem lewego brzegu Wisty az do mostku
w Ustroniu-Nierodzimiu.

INWESTYCJE
RODZAJ LOKALIZACJA OPIS
INWESTYCIJI GMINA LOKALIZACJA NA TRASIE
nawierzchnia | Ustron = ul. Sportowa - od skrzyzowania zaznaczenie na
z ul. Grazynskiego do nawierzchni pasa
skrzyzowania z ul. Kuznicza przeznaczonego dla

ruchu rowerzystow,

postawienie znaku o

"wzmozonym ruchu
rowerowym"

> Petle mozna zamknaé kontynuujac jazde z Milowki przez wies Krzywa (w prawo) oznaczona $ciezka
rowerowa do Wegierskiej Gorki. Dalej nieoznaczona droga do wsi Radziechowy (w lewo) i przez
Twardorzeczke i Bystra do Bielska-Biatej. Do "Wislanej Trasy Rowerowej" mozna wtedy dotaczy¢ w Landeku
lub w Czechowicach-Dziedzicach.
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Ustron = $ciezka rowerowa nad Wisla od utwardzenie
ul. Wczasowej do skrzyzowania nawierzchni
z ul. Grazynskiego

= $ciezka rowerowa nad Wista od
ul. Kuzniczej do mostku
w Nierodzimiu

Skoczéw  |= odcinek $ciezki rowerowej od utwardzenie
miejsca odpoczynku do przejazdu nawierzchni
pod mostem (pod droga nr 1)
mostki Ustron = most w Polanie do remontu
skrzyzowania | Ustron = skrzyzowanie $ciezki rowerowe] dostosowanie
z ul. Wezasowa skrzyzowan tak, by
= skrzyzowanie $ciezki rowerowej spetniaty wymogi
z ul. Grazynskiego bezpieczenstwa
= skrzyzowanie ul. Sportowej wszystkich
z ul. Kuznicza uzytkownikéw ruchu

= skrzyzowanie $ciezki rowerowej
z ul. Lipowska

parkingi dla | Ustron = centrum Ustronia w okolicy dworca zorganizowanie
rOWerow PKP parkingu dla rowerow
PETLE

/7

¢ Ustron - Nierodzim (gmina Ustron) - Gorki Wielkie (gmina Brenna) - Brenna
(12,6 km)
W miejscowosci Ustron (Ustron-Nierodzim) z "Wislanej Trasy Rowerowej" wjezdzamy (przy
rzece Wisla) na tras¢ Greenway i zarazem na niebieski szlak 12N (biegna one wzdhuz siebie ta
samg trasa), jedziemy ul. Krzywaniec, wyjezdzamy z gminy Ustron i wjezdzamy na teren
gminy Brenna, gdzie ul. Krzywaniec zmienia nazwe na ul. Nowy Swiat. Jedziemy dalej
ul. Nowy Swiat i skrecamy w prawo w ul. Zalesie. Jedziemy ul. Zalesie i dojezdzamy do
skrzyzowania z ul. Zofii Kossak, gdzie ul. Zalesie zmienia nazwg¢ na ul. Bielska.
Przejezdzamy przez most na rzece Brennica i (po przejechaniu 3,5 km od wjazdu na trase
Greenway przy rzece Wista) wjezdzamy do miejscowosci Gorki Wielkie. Wzdtuz
rz. Brennicy istnieje $ciezka rowerowa (jest w trakcie budowy, nieoznaczona). Z ul. Bielskiej
skrecamy w prawo, gdzie zjezdzamy ze szlaku Greenway i1 wjezdZzamy na czarny szlak
rowerowy oznakowany 123S (ktdéra od tego miejsca pokrywa si¢ z koncepcja projektowane;j
drugiej czesci Slaskiej Regionalnej Trasy Rowerowej 35S). Trasa wiedzie nas przez ulice:
Olszyna, ktora zmienia nazwg na Kretowski i kolejno na Barujec, Brzegowa, Cisowa,
Kormany i Le$nikéw. Przez ten czas kierujemy si¢ na poludnie, wzdhuz rzeki Brennica.
Dojezdzamy do miejscowosci Brenna, gdzie wjezdzamy na ul. Grojecka, ktora na
skrzyzowaniu z ul. Le$nica zmienia nazw¢ na ul. Wyzwolenia. Jedziemy prosto ta ulica
izjezdzamy w prawo w ul. Lesna, ktora przejezdzamy przez most na rzece Brennica
1 dojezdzamy do skrzyzowania ul. Wyzwolenia z ul. Juroszka, ktore znajduje si¢ w centrum
Brenne;j.
Szlak ten mozna pokona¢ w kierunku przeciwnym wracajac do glownej trasy "Wislanej Trasy
Rowerowej".
Koncepcja trasy 35S zaktada mozliwos$¢ poprowadzenia alternatywnej pgtli: Ochaby Wielkie
— Kiczyce — Skoczow — Bajerki — Gorki Wielkie Sojka — Gorki Wielkie Centrum — Brenna
Spalona — Brenna Centrum — Brenna Bukowa — Przetecz Karkoszczonka.
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% Ustron-Nierodzim (gmina Ustron) — Goérki Wielkie (gmina Brenna) — Naleze
(gmina Jaworze) — Jaworze - Bielsko-Biala

W miejscowosci Ustron (Ustron — Nierodzim) z "Wislanej Trasy Rowerowej" wjezdzamy
(przy rzece Wista) na tras¢ Greenway i zarazem na niebieski szlak (biegna one wzdhuz siebie
ta sama trasa), jedziemy ul. Krzywaniec, wyjezdzamy z gminy Ustron i wjezdzamy na teren
gminy Brenna, gdzie ul. Krzywaniec zmienia nazwe na ul. Nowy Swiat. Jedziemy dalej
ul. Nowy Swiat i skrecamy w prawo w ul. Zalesie. Jedziemy ul. Zalesie i dojezdzamy do
skrzyzowania z ul. Zofii Kossak, gdzie ul. Zalesie zmienia nazwg¢ na ul. Bielska.
Przejezdzamy przez most na rzece Brennica i (po przejechaniu 3,5 km od wjazdu na trase
Greenway przy rzece Wista) wjezdzamy do miejscowosci Gorki Wielkie. Ulica Bielska
jedziemy do skrzyzowania z ul. Szpotawicka, na ktoéra wjezdzamy. Jedziemy ul. Szpotawicka
1 wyjezdzamy z powiatu cieszynskiego i gminy Brenna, a wjezdzamy na teren powiatu
bielskiego do gminy Jaworze. W tym miejscu ul. Szpotawicka zmienia nazwg na ul. Cisowa.
JesteSmy w m. Jaworze-Nalgze. Ulica Cisowa krzyzuje si¢ z ul. Stoneczna, gdzie szlak
niebieski przechodzi w szlak czerwony. Jedziemy dalej ul. Cisowa i skrgcamy w prawo
w ul. Folwarczna 1 tym samym rozlaczamy si¢ ze szlakiem czerwonym. Jedziemy dalej
ul. Folwarczna szlakiem Greenway, przejezdzamy przez skrzyzowanie z ul. Zdrojowa
1jesteSmy w miejscowosci Jaworze. Jedziemy do konca ul. Folwarcznej 1 skregcamy w lewo
w ul. Nadbrzezna, ktéra réwniez jedziemy do konca i skrgcamy w prawo w ul. Cyprysowa,
potem w prawo w ul. Sielska, na koncu ul. Sielskiej w lewo w Pagorkowa, potem w prawo
w ul. Koralowa, pdzniej w prawo kawalek w ul. Wapienicka i w lewo w ul. Potudniowa. Na
skrzyzowaniu z ul. Podgorska skrecamy w lewo, jedziemy dalej ul. Podgoérska, ktora zmienia
nazwe na ul. Storczykow. Jedziemy ul. Storczykow i skrgcamy w lewo w ul. Migtowa, ktora
wjezdzamy na skrzyzowanie z ul. Jaworzanska i na tym skrzyzowaniu skr¢gcamy w prawo.
Jedziemy ul. Jaworzanska, dojezdzamy do skrzyzowania z ul. Zapora i wjezdzamy na teren
dzielnicy Bielska-Biatej - Wapienica. Skrecamy w lewo i1 jedziemy ul. Zapora, a pozniej
wlewo w ul. Tartaczng. Odbijamy w lewo w ul. Dgbowiec, a nastgpnie w prawo
w ul. Lowiecka, z ktorej skregcamy w lewo w ul. Jezynowa. Z ul. Jezynowej skrecamy
w prawo w ul. Zwardonska 1 jedziemy wzdtuz lotniska sportowego, po czym odbijamy w
prawo w ul. Lotnicza. Na skrzyzowaniu skrgcamy w lewo w ul. Orzeszkowej 1 nast¢pnie w
lewo w ul. Agrestowa. Z ul. Agrestowej odbijamy w prawo w ul. Cieszynska i z niej w lewo
w ul. Brodzinskiego. Dojezdzamy do skrzyzowania z ul. Sobieskiego 1 skrgcamy w lewo
(do kosciota Sw. Stanistawa). Nastepnie jedziemy w prawo w ul. Nad Potokiem, w lewo
w ul. Portowa 1 w lewo w ul. Zuchow. Dojezdzamy do drogi krajowej S1 ul. Bohaterow
Monte Cassino, przecinamy ja poprzez wiadukt i wjezdzamy na teren miejscowosci
Mazancowice w gminie Jasienica.
Mozliwa jest trasa powrotna tym samym szlakiem, aczkolwiek ciekawszym rozwiazaniem
jest przejazd przez gming Jasienica w kierunku Chybia, lub Czechowic- Dziedzic, gdzie
ponownie mozna wjecha¢ na gtéwna o$ "Wislanej Trasy Rowerowe;j").
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2.2.2. TRASA GLOWNA - CZESC 2: USTRON-NIERODZIM - LANDEK.

USTRON - NIERODZIM

Czes¢ 2: Ustron - Nierodzim (gmina Ustron) — Skoczow (gmina Skoczow) — Ochaby
(gmina Skoczow) — Drogomysl (gmina Strumien) — Zaborze (gmina Chybie) - Landek
(gmina Jasienica)

Skoczow

Sciezka rowerowa (kontynuacja $ciezki nad Wista) 22,3
e Przejazd pod mostem (w budowie) 24,3
e  Wejscie na schody (16 stopni) 25,8
e Przejscie pod wiaduktem — powr6t na Sciezke (w prawo) 26,0
e Przejazd na prawy brzeg Wisty (za mostem w lewo) 26,5
e Przejazd pod mostem 27,0

Ochaby

Sciezka rowerowa (kontynuacja $ciezki nad Wista) 31,0
e osrodki wypoczynkowe i rekreacyjne 31,0-32,0
e migjsce odpoczynku 31,6

Koniec $ciezki rowerowej (w prawo) 32,7

Droga na Gotysz (prosto) (tylko dojazd do posesji) 32,7

Drogomysl

ul. Stawowa  (prosto) 34,9

Zaborze

ul. Czere$niowa (prosto) 37,7
e miejsce odpoczynku, sklep 37,7
e przystanek kolejowy Zaborze

(przejazd kolejowy strzezony) 38,9

e skrzyzowanie z ul. Darwina 39,6

Droga le$na (w lewo) — dalej za szlakiem z6ttym i czerwonym 39,9
e migjsce odpoczynku 39,9
e tablica z mapa Sciezek rowerowych w j. polskim i czeskim 39,9

Droga le$na (w lewo) — dalej za szlakiem zo6ttym 40,7
e skrzyzowanie szlakow rowerowych (zotty / czerwony) 40,7

Landek
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OPIS PRZEBIEGU

Osiggamy granic¢ Skoczowa (22,3 km) i1 kontynuujemy jazde walem az do mostu na
drodze krajowej nr 1. Po drodze po lewej stronie mijamy punkt postojowo-odpoczynkowy.
Przejezdzamy pod mostem powracajac na $ciezke na wale. Po przejechaniu kolejnych 500 m
docieramy do wezla komunikacyjnego. Tu krzyzuja si¢ droga szybkiego ruchu (na
wiadukcie), ulica miejska (ul. Wislanska) i szlak kolejowy. Sciezke nalezy poprowadzié
schodami (obok schodéw sa pochylnie do prowadzenia rowerow), pod wiadukt drogowy, za
wiaduktem w prawo ul. Wislanska (ok. 20 m) pod wiaduktem kolejowym i ponownie
W prawo, powracajac na $ciezkg rowerowa na wale. Po 500 m przejezdzamy ktadka na prawy
brzeg Wisty. Po kolejnych 500 m przejezdzamy pod kolejnym mostem drogowym i wygodna,
szeroka szutrowa $ciezka rowerowa docieramy do Ochab. Sciezka prowadzi watem tuz nad
Wisla. Po prawej stronie sa liczne o$rodki wypoczynkowo — rekreacyjne 1 punkty postojowo-
odpoczynkowe. Po opuszczeniu $ciezki kierujemy si¢ w prawo tzw. "droga na Gotysz". Ponad
dwukilometrowa droga to dojazd do kilku gospodarstw rolnych prowadzaca do skrzyzowania
w Drogomyslu. Na drodze panuje znikomy ruch samochodéw osobowych. "Droga na Gotysz"
to jeden z pigkniejszych odcinkow tej czesci trasy. Ciagle zmieniajac kierunek wije si¢ wsrdd
lasow 1 stawow. Od skrzyzowania lokalnych drég w Drogomys$lu kierujemy si¢ prosto
ul. Stawowa, o rownie minimalnym ruchu jak poprzednia, ktéra po osiagnieciu wsi Zaborze
przechodzi w ul. Czere$niowa. Na niespelna 40 km skrecamy w droge lesna na poczatku,
ktorej znajduje si¢ polana do zorganizowania punktu postojowo-odpoczynkowego. Tu tez
spotykamy lokalne §ciezki rowerowe (zielona i zo6tta) opisane na zainstalowanej mapie
w jezykach: polskim i czeskim. Przez krotki odcinek kontynuujemy jazde wzdluz obu
szlakow, po czym skrecamy w lewo za znakami z6ttymi. Te prowadza prosta alejka przez las
(wymagana utwardzona nawierzchnia) do miejscowosci Landek. Tu konczy si¢ szlak z6lty.

INWESTYCJE
RODZAJ LOKALIZACJA OPIS
INWESTYCIJI GMINA LOKALIZACJA NA TRASIE
nawierzchnia na catej dlugosci trasy budowa, oznakowanie
pasa dla rowerow
wzdtuz ulicy (wzdhuz
"drogi na Gotysz"
polozenie twardej
nawierzchni na watach
i drogach le§nych
skrzyzowania wszystkie miejsca faczenia sig ulic oznakowanie przejazdu
dla rowerow wg
kodeksu drogowego
punkty Zaborze = Zaborze, droga lesna, polana zagospodarowanie
postojowo- zgodnie z koncepcja
odpoczynkowe punktow postojowo-
odpoczynkowych
inne Skoczow |= schody oznakowanie,
uporzadkowanie terenu
wokot schodoéw
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PETLE

s Europetla nr 24C: Skoczow — Goleszow — Cieszyn — Zebrzydowice - Jastrzebie
Zdroj - Trasa 9N: Bzie Zameckie (gmina Jastrzebie Zdroj) — Golasowice (gmina
Pawlowice) — Zbytkow (gmina Strumien) — Strumien - Trasa 122C: Zablocie
(gmina Chybie) — Zaborze (gmina Chybie)

Wyruszamy europetla 24C ze Skoczowa. Przejezdzamy przez Os. Morcinka i jadac tym
szlakiem wyjezdzamy z miasta Skoczow, przecinamy droge krajowa nr 1. Jedziemy wzdtuz
granicy miasta Skoczow 1 po przejechaniu 3 km (od wyjazdu z miasta Skoczow) jesteSmy
w miejscowosci Migdzy$wie¢. Jedziemy dalej prosto na potudnie, przejezdzamy przez
przejazd kolejowy na stacji Skoczow-Bladnice. Okoto 2 km za torami wyjezdzamy z gminy
Skoczow 1 wjezdzamy do gminy Goleszéw, wjezdzamy w ul. Stoneczna i1 dojezdzamy do
miejscowosci Kozakowice Gorne. Po przejechaniu kolejnych 1,3 km (ul. Gtéwna, z ktérej na
skrzyzowaniu skrgcamy w lewo w ul. Przemystowa) wjezdzamy do miejscowosci Goleszow.
Tu z ul. Przemystowe] skrecamy w lewo w ul. Wolnosci, ktora dojezdzamy do centrum
Goleszowa. Z ul. Wolnosci skrgcamy w prawo w ul. 3 Maja, ktora jedziemy do konica i na
skrzyzowaniu skrecamy w lewo w ul. Cieszynska. Pozniej zul. Cieszynskiej skrecamy
w prawo w ul. Grabowa, przecinamy pierwszy szlak spacerowy "Jasieniowy" i w tym miejscu
ul. Grabowa zmienia nazw¢ na ul. Le$na. Jedziemy do konca ul. Le$nej 1 skrgcamy w prawo
w ul. Misyjna, po przejechaniu 4 km od wjazdu do Goleszowa dojezdzamy do skrzyzowania
trasy Greenway z trasa rowerowa 13Z w miejscowosci Dziggielow, gdzie znajduje si¢ punkt
postojowo-odpoczynkowy. Z ul. Misyjnej skrgcamy w prawo w ul. Lipowa, nast¢pnie w lewo
w ul. Ks. Karola Kulisza, dojezdzamy do konca tej ulicy i skrgcamy w lewo w ul. Stroma,
p6zniej w prawo w ul. Wielodroga. Po przejechaniu ok. 4 km od wjazdu do Dziggielowa
opuszczamy gming GoleszoOw 1 wjezdzamy na teren gminy Cieszyn, gdzie za ok. 800 m
wjezdzamy do miejscowosci Mnisztwo. Po przejechaniu kolejnych 3,1 km dojezdzamy do
campingu "Olza". Dalej jedziemy ul. J. Lyska caty czas prosto rownolegle do granicy polsko-
czeskiej oraz rzeki Olzy. Skrecamy z ul. J. Lyska w prawo w ul. Zamkowa, a z ul. Zamkowe]
w lewo przejezdzajac przez most na rzece Bobréwka. Wjezdzamy w ul. Frysztacka, na Os.
Karolinka, gdzie ul. Frysztacka przechodzi pod droga krajowa nr 1. Jedziemy dalej europgtla
24C wzdluz torow kolejowych, ktore sa po naszej lewej stronie. Jedziemy na poinoc,
w miejscowosci Boguszowice przejezdzamy przez przejazd kolejowy 1 tory kolejowe sa teraz
po naszej prawej stronie. Na stacji w miejscowosci Marklowice znéw przejezdzamy przez
przejazd kolejowy, tak, aby tory kolejowe byly po naszej lewej stronie. Po przejechaniu
kolejnych 3 km mijamy miejscowos$¢ Pogwizdow, jedziemy nastepne 1,7 km 1 wyjezdzamy
z gminy Cieszyn i wjezdzamy na teren gminy Zebrzydowice. Po przejechaniu 800 m
europetla 24C taczy si¢ z trasa 124N. Tu skregcamy wlewo 1 po przejechaniu 1,1 km
dojezdzamy do punktu odpoczynkowego "Kaczok". Stamtad w odleglosci 1 km lezy
miejscowos¢ Kaczyce. Po przejechaniu kolejnych 2,2 km dojezdzamy do rozwidlenia, gdzie
trasa 124N odchodzi od europetli 24C. Na tym rozwidleniu skrgcamy w lewo, po
przejechaniu ok. 4 km jedziemy wzdluz torow kolejowych, nastgpnie (wezel szlakow z trasa
126Y) przejezdzamy przez wiadukt nad torami i wjezdzamy do miejscowosci Zebrzydowice.
Po przejechaniu ok.1,6 km docieramy do punktu postojowo-odpoczynkowego "Zamek", gdzie
jest skrzyzowanie naszej europetli 24C z trasa 13Z. Tu skrgcamy w lewo, po przejechaniu
1,1 m nasza trasa krzyzuje si¢ z droga nr 937, jedziemy dalej prosto i po przejechaniu 1,4 km
docieramy do punktu postojowo-odpoczynkowego "Kepka". W tym miejscu trasa 24C
krzyzuje si¢ z trasa 126Y. Jadac trasa 24C mijamy miejscowos¢ Marklowice Goérne. Po
przejechaniu 3 km od punktu odpoczynkowego "Kepka" dojezdzamy do nastgpnego
skrzyzowania z trasa 126Y, ktora przez nastgpne 300 m biegnie trasa 24C, a nastgpnie
odchodzi w lewo. Wyjezdzamy z gminy Zebrzydowice i wjezdzamy do gminy Jastrzgbie-
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Zdroj. Po przejechaniu 1,3 km dojezdzamy do miejscowosci Ruptawa, gdzie trasa 24C
przecina drogg lokalna nr 937 1 przez 2,4 km biegnie rownolegle do niej pas dla rowerzystow.
Po przejechaniu tych 2,4 km skrecamy w lewo 1 po przejechaniu kolejnych 600 m trasa 24C
faczy sig z trasa 126Y. Jedziemy 1,8 km i1 dojezdZzamy do skrzyzowania trasy 24C z trasa N
i R4. Jedziemy trasa 9N i Europejska Trasa Rowerowa R4, ktéra prowadzi nas na wschod.
Jedziemy nia 2,1 km 1 dojezdzamy do skrzyzowania tej trasy z trasa 126Y, ktora taczy si¢
z trasg 9N i R4. Jedziemy kolejne 1,7 km prosto i dojezdzamy do skrzyzowania z trasa 13Z,
ktéra rowniez taczy si¢ z trasag 9N i R4. Na tym skrzyzowaniu skrgcamy w prawo, jedziemy
2 km i dojezdzamy do miejscowosci Bzie Zameckie, gdzie trasa 13Z, ktéra do tej pory biegta
razem z trasa 9N rozwidla si¢ 1 skreca w prawo. My nadal jedziemy prosto, wyjezdzamy
z gminy Jastrzgbie-Zdroj 1 wjezdzamy do gminy Pawlowice. Po przejechaniu 5,8 km nasza
trasa 9N 1 R4 przecina drogg wojewodzka nr 938, jedziemy dalej jeszcze 2,3 km 1 dojezdzamy
do miejscowosci Golasowice. 1 km za miejscowoscia Golasowice wyjezdzamy z gminy
Pawlowice 1 wjezdzamy do gminy Stumien. Jadac dalej 1 km dojezdZzamy do miejscowosci
Zbytkow. 800 m dalej nasza trasa 9N i R4 przecina drogg lokalna nr 81, ktora krzyzuje sig
z droga nr 939. 3 km dalej od tego skrzyzowania wjezdzamy do miejscowosci Stumien.
Jedziemy droga nr 939, czyli ul. 3 Maja, wjezdzamy do rynku, a nastgpnie w prawo na ul.
Luczkiewicza, p6zniej w prawo i zaraz na lewo na most (rzeka Wista) na trasg¢ 122C, ktora
jedziemy 2,3 km i dojezdzamy do miejscowosci Zablocie. Jedziemy i dojezdzamy do torow
kolejowych. W tym miejscu wyjezdzamy z gminy Strumien 1 wjezdzamy do gminy Chybie.
Jedziemy wzdluz torow kolejowych i przejezdzamy je pod wiaduktem. Dojezdzamy do
miejscowosci Golysz 1 po przejechaniu 3,8 km dojezdzamy do miejscowosci Zaborze
1 wjezdzamy na "Wislana Tras¢ Rowerowa".

s Skoczéw — De¢bowiec — Zamarski (gmina Hazlach) — Cieszyn (wjazd na
Greenway i europetle 24C)

Wyruszamy szlakiem 11Y ze Skoczowa z Rynku. Jedziemy 1 km prosto, a nastgpnie w
zakretach 1,2 km. Mijamy kaplice na Kaplicowce. Po przejechaniu kolejnego 1 km
wyjezdzamy z gminy Skoczéw i wjezdzamy do gminy Dgbowiec. Jedziemy dalej 1,4 km
1 dojezdzamy do miejscowosci Simoradz. Po przejechaniu kolejnych 6,9 km wytyczonym
szlakiem oznakowanym 11Y dojezdzamy do miejscowosci Dgbowiec, gdzie jest punkt
odpoczynkowy "Urzad Gminy". Jedziemy dalej kolejne 4,1 km 1 wyjezdzamy z gminy
Dg¢bowiec, a wjezdzamy na teren gminy Hazlach. Jedziemy 1,9 km, dojezdzamy do miejsca,
gdzie nasza trasa 11Y taczy si¢ z trasa 13Z. Jedziemy dalej i za kolejne 600 m jesteSmy
w miejscowosci Zamarski, gdzie trasy 11Y 1 13Z rozlaczaja sig. Na tym rozwidleniu
skrgcamy w prawo i jedziemy dalej trasa 11Y. Przejezdzamy przez skrzyzowanie z droga
krajowa nr 1, jedziemy jeszcze ok. 4 km trasa 11Y i wjezdzamy na Greenway i europgtlg 24C
w Cieszynie na ulice Zamkowa.
Ta trase mozemy pokona¢ w kierunku przeciwnym wracajac na gtéwna trasg "Wislanej Trasy
Rowerowej" lub wilaczy¢ si¢ w ruch szlakiem Greenaway lub europetla 24C: Cieszyn —
Jastrzgbie-Zdr6j, pozniej trasa IN: Bzie Zameckie — Golasowice — Zbytkow — Strumien -
nastgpnie trasa 122C: Zabtocie - Zaborze, gdzie wyjedziemy na gtowna trasg "Wislanej Trasy
Rowerowej" w gminie Chybie.

Petla alternatywna wedlug koncepcji II czeSci Slqskiej Regionalnej Trasy Rowerowej
35S: Landek (gmina Jasienica) — Przelecz Karkoszczonka, fragment Drogomysl
Centrum — Drogomysl PKP — Zablocie Solna — Zablocie "Kepka" — Frelichow —
Zarzecze — Zabiniec — Landek/Chybie - Landek
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Z Centrum Drogomysla, ul. Wiejska dojezdzamy po 700 m do skrzyzowania z wysepka,
a nast¢pnie ul. Kolejowa docieramy do stacji PKP Drogomysl. Dalej przez przysiotki Pasieka
i Czuchéw ul. Pasieczna (szutrowka), przebiegajaca wsrod lak i pol dojezdzamy do Zablocia.
Znajdujemy si¢ w sasiedztwie rz. Wisty, od ktorej oddziela nas wal przeciwpowodziowy i pas
ros$linnosci nadbrzeznej. Dojezdzamy do wiaduktu kolejowego i skrecamy w ul. Brzegowa,
a nastgpnie ul. Solng. Dalej jedziemy ul. Miodowa, réwnolegle do niewielkiej rzeczki
tworzacej liczne meandry. Nastepnie trasa wiedzie ul. Orzeszkowa, dalej ul. Bielska, a potem
skreca w lewo w podporzadkowana ul. Rolna (w sasiedztwie gospody "Na Kgpie"). UL Rolna
jedziemy do ul. Zawala. JesteSmy w miejscowosci Frelichow. Jedziemy dalej ul. Zawala,
szlak przechodzi na obszar Zarzecza. Wjezdzamy do przysidtka Rykalec, trasa znajduje si¢
najblizej jeziora Goczalkowickiego. Z ul. Zawale skrgcamy w lewo w ul. Podgroble,
przecinamy skrzyzowanie z droga asfaltowa utrzymujac kierunek na wprost. Jedziemy
1800 m przez przysiotek Zagrobek, dalej droga asfaltowa ul. Podgroble. Po lewej zalesiona
strefa nadbrzezna jeziora Goczatkowickiego. Dalej za zabudowaniami Zarzecza, jedziemy
droga gruntowa, wsrod mieszanego lasu. Nastepnie w kierunku potudniowym poruszamy sig
droga zwana Zielona Grobla. Szlak skrgca w prawo do prostopadtych duktéw lesnych.
Przejezdzamy przez las, po 400 m mijamy pojedyncze gospodarstwo. Dojezdzamy do
kapliczki w Chybiu. Jedziemy ul. Le$sna 800 m do ul. Jagodowej, mijamy przejazd kolejowy,
za przejazdem skrecamy w prawo i docieramy do kolejnego przejazdu kolejowego i brzegu
lasu. Jadac 350 m dojezdzamy do ul. Partyzantow. Jedziemy 450 m ul. Bieniowiecka wsrod
posesji, skrecamy w lewo w ul. Bielska. Jesteémy w Chybiu-Zabincu. Jedziemy dale;
ul. Bielska, dojezdzamy do "Baru na Zabificu". Mijamy ul. Zielona. Jedziemy dale;
ul. Bielska, po prawej stronie rozciagaja si¢ Stawy Zabinieckie. Wjezdzamy na zabytkowa
Aleje Debowa. Szlak przechodzi nad rzeczka — Kanatem Bajerka. Dalej jedziemy na wprost
wsérod lasow droga powiatowa — ul. Bielska. JesteSmy na granicy Landeku i Chybia.
Dojezdzamy do wezta z subtrasa 11Y. Jedziemy wsroéd obszarow lesnych. Nastepnie trasa
skreca w lewo z drogi powiatowej na podporzadkowana. Jedziemy do skrzyzowania przy
kapliczce NMP Bolesnej w Zamachach (gm. Chybie). Droga szutrowa z Zamachdéw jedziemy
do skrzyzowania drogi lokalnej Landek — Zabrzeg.

2.2.3. CZESC III: LANDEK — GRANICA WOJEWODZTWA SLASKIEGO.

LANDEK

Czes¢ 3: Landek (gmina Jasienica) — Zabrzeg (gmina Czechowice-Dziedzice) — gmina
Goczatkowice Zdrdj - gmina Czechowice-Dziedzice — Kaniow (gmina Bestwina) - Dankowice
(gmina Wilamowice)- granica wojewodztwa

Landek

Przekroczenie drogi Bielsko-Biata — Strumien 44,3

Droga le$na (prosto) 443

Droga le$na (w lewo) 45,4
e migjsce odpoczynku (stoty, tawki) 45,4

Droga le$na (w prawo) 45,9
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e podstacja w Bronowie - przejazd kolejowy (4 tory)

przejazd strzezony — monitorowany 46,3

e poczatek drogi z ptyt betonowych (droga pozarowa) 46,3
Zabrzeg

Droga le$na asfaltowa (w prawo) 50,1

e dojazd do lesniczowki (w lewo 500 m) 50,1

Droga lesna gruntowa (w lewo) 50,7

Korona zapory w Goczatkowicach 51,2

Goczalkowice Zdroj

Zjazd z zapory (w prawo 180 stopni po plytach betonowych) 54,2
Droga gruntowa (w lewo wzdtuz ogrodzenia zapory) 54,3
Droga z ptyt betonowych 54,4
e skrzyzowanie drog miedzy stawami (w prawo) 55,3
e skrzyzowanie z mostkiem przez Wiste 55,8
e wijazd na szlak Greenway 55,8
Droga gruntowa 55,9
e miejsce odpoczynku nad Wista (stot, fawki) 56,0
Wat wislany (w prawo) 57,4
e szlak Greenway skrgca w prawo do centrum Goczatkowic 57,4
e poczatek $ciezki dydaktyczno-przyrodniczej 57,4
e koniec $ciezki dydaktyczno-przyrodniczej 58,5
e przejazd pod mostem kolejowym 60,7
ul. Uzdrowiskowa (w prawo na most) 60,9
e przejazd na prawy brzeg Wisty 60,9
Czechowice-Dziedzice
Droga gruntowa (za mostem w lewo) 61,0
e przejazd pod droga krajowa nr 1 61,5
Wat wislany (w lewo) 61,6
e migjsce odpoczynku (w prawo 500 m) osér. wypoczynkowo
rekreacyjny ,,KOPALNIOK” 63,2
ul. Nad Wista (prosto) 63,3
ktadka nad torami bocznicy towarowej KWK "Silesia" (w lewo) 64,2
ul. Goérnicza (w lewo) 64,3
droga gruntowa (w lewo) 64,8
mostek na rz. Biatka (w lewo) 65,3
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Kaniow

Wal nad Biata (za mostkiem w lewo) 65,4
e rownolegle do watu przebiega droga techniczna 65,4
e skrzyzowanie z droga techniczna do mostu na Biatej 66,5
e przejazd pod rurociagiem 67,1
e droga techniczna wychodzi na wat 67,1
e ujscie Bialej do Wisty 67,1

Wat wislany (prosto) 67,2
e dom mieszkalny na wale 67,4
e droga techniczna odchodzi w prawo 67,6

ul. Jawiszowicka (w lewo na most na potoku L.gkawka) 71,3

Dankowice

Wat wislany (za mostem w lewo) 71,4

Granica wojewodztw ($laskie/matopolskie) na wale 73,8

OPIS PRZEBIEGU

Po przekroczeniu drogi Jasienica— Strumien (niezbgdne oznakowanie przejazdu dla
rowerow) jedziemy znowu lasem do pierwszego skrzyzowania drég lesnych. Obok
zorganizowanego miejsca postojowo-odpoczynkowego (stot, tawki) skrgcamy w lewo, aby na
nastgpnym skrzyzowaniu (500 m) znowu skrgci¢ w prawo. Po 400 m przekraczamy
czterotorowy przejazd kolejowy obok budynku podstacji Bronéw. Przejazd jest bezpieczny:
strzezony i monitorowany. Tuz za przejazdem droga jest wylozona ptytami betonowymi
i wymaga potozenia asfaltowej nawierzchni. Po przejechaniu prawie 4 km napotykamy
prostopadla asfaltowa alejke. W lewo mozna nia dojecha¢ do lesniczowki (500 m), a dalej nad
brzeg Jeziora Goczatkowickiego (ok. 800 m). My skrgcamy w prawo. Zaledwie 600 m
jedziemy wygodna asfaltowa alejka, aby zjecha¢ w lewo w bardzo wyboista droge, ktora
zaprowadzi nas do wylotu korony zapory wodnej na Jeziorze Goczatkowickim.

Z Zabrzega trzykilometrowa tama przejezdzamy do Goczatkowic Zdroju. Znajdujemy
si¢ teraz na lewym brzegu Wisty. Za tama jedziemy ostro w prawo najpierw droga gruntowa,
a po 200 m znowu po pltytach betonowych. Na skrzyzowaniu drog migdzy stawami
kontynuujemy jazde po plytach betonowych i tuz przy kladce na Wisle taczymy si¢ ze
szlakiem Greenway. Wraz z nim opuszczamy droge z betonowych plyt i jedziemy droga
gruntowa do kolejnego skrzyzowania. Przed skrzyzowaniem jest niezbyt dogodne (stromo
w dot) zejscie do ocienionego miejsca odpoczynku (stét i tawy) potozonego tuz nad Wista.

Na skrzyzowaniu opuszczamy szlak Greenway, ktéry skreca w lewo i prowadzi do
centrum Goczatkowic Zdroju. My wjezdzamy znowu na wal na rozpoczynajaca si¢ w tym
miejscu $ciezke dydaktyczno-przyrodnicza. Sciezka towarzyszy nam przez ponad 1 km, a my
kontynuujemy jazde nadwislanskim watem, miedzy Wista a licznymi stawami hodowlanymi.

Po przejechaniu pod mostem kolejowym powracamy na wal, aby po chwili wjecha¢ na
stary most drogowy laczacy Goczalkowice Zdrdj i Czechowice-Dziedzice. Most jest
wykorzystany tylko w ruchu lokalnym. Istnieja warunki do wydzielenia paséw dla rowerow
w obie strony. Istnieje potrzeba oznaczenia przejazdow dla roweréw. Zaraz za mostem
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skrgcamy w lewo w droge gruntowa. Kierujemy si¢ pod wiadukt na drodze krajowej nr 1,
a potem wzdtuz drogi DK1 na wat wislany.

Watem jedziemy az do Czechowic-Dziedzic. Wat przechodzi w spokojna ul. Nad
Wista, a ta wzdluz ogrodzenia Kopalni "Silesia" do ruchliwej ul. Gorniczej. Przed
skrzyzowaniem (ok. 30 m) znajduje si¢ ktadka nad torami kolejowymi bocznicy towarowe;j
KWK "Silesia". Trase mozna poprowadzi¢ przez ktadke® albo do skrzyzowania z ul. Gornicza
i po przekroczeniu toréw skreci¢ o 180 stopni w lewo ulica dojazdowa do biurowca KWK
"Silesia". Ulica ta po kilkuset metrach zatacza tuk w prawo 1 konczy si¢ §lepo po 500 m. My
jedziemy dalej w lewo, bardzo wyboista droga, a p6zniej betonowa Sciezka, ktéra prowadzi
wprost na ktadke na rz. Biatej do Kaniowa w gminie Bestwina.

Za mostkiem skrecamy w lewo na wat biegnacy wzdhuz rz. Biatej. Obok wielkiego
rurociagu, gdzie Biata wpada do Wisty, wjezdzamy na wislany wat, ktorym kontynuujemy
jazde do granicy gmin Bestwina i Wilamowice na mos$cie potoku t.¢kawka. Waty wislane ida
z L.ekawka (z obu stron) az do mostu. Istnieje potrzeba polaczenia watéw ktadka dla rowerow
przed wjazdem na most samochodowy. Od mostu na t¢kawce jedziemy watem do granicy
(na wale) wojewodztw $laskiego 1 malopolskiego osiagajac dystans: 73,8 km.

INWESTYCJE
RODZAJ LOKALIZACJA OPIS
INWESTYCIJI GMINA LOKALIZACJA NA TRASIE
nawierzchnia Jasienica » za przejazdem kolejowym polozenie asfaltowe;j

nawierzchni na drodze
wylozonej ptytami
betonowymi

obok podstacji Bronow

droga bardzo wyboista,
poprawa nawierzchni

Zabrzeg — droga prowadzaca
do wylotu korony zapory
wodnej na Jeziorze
Goczatkowickim

Czechowice- |=
Dziedzice

most, ktadka

granica gmin

waly wislane idace z L.ekawki

polaczenie walow

Wilamowice (z obu stron) az do mostu (na ktadka dla rowerow
i Bestwina granicy Dankowic i Kaniowa) | przed wjazdem na most
samochodowy
sciezki Goczatkowice most drogowy taczacy wydzielenie paséw dla
rowerowe Zdroj Goczatkowice Zdroj rowerdw w obie strony
1 Czechowice-Dziedzice
Czechowice- ul. Gornicza szeroki pas zieleni
Dziedzice z licznymi alejkami

posrodku zaadoptowac
na $ciezke rowerowa
1 bezpiecznie
wyprowadzi¢ w lewo
w ul. Nad Biatka

® Ulica za ktadka nad torami kolejowymi na planie miasta jest oznaczona jako ul. Gérnicza, natomiast na
tablicach informacyjnych i na budynkach widnieje nazwa ul. Nad Bialka. Powodem sa prawdopodobnie duze
zmiany topograficzne (usypanie haldy i organizacja osadnikéw wod dotowych).
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skrzyzowania, |Jasienica po przekroczeniu drogi oznakowanie przejazdu
przejazd Bielsko-Biata — Strumien kolejowego dla
kolejowy obok budynku podstacji rowerow
Bronow
Goczatkowice most drogowy taczacy oznakowanie przejazdu
Zdroj Goczatkowice Zdroj kolejowego dla
i Czechowice-Dziedzice rOWerow
punkty Jasienice Landek, droga lesna miejsca sa wydzielone,
postojowo- zagospodarowanie
odpoczynkowe I'Go e atkowice za zjazdem ze szlaku zgodn,ie z kongepch
Zdroj Greenway, przy drodze punktow postojowo-
gruntowej nad Wista odpoczynkowych
Czechowice- na wale wislanym 500 m od
Dziedzice srodka wypoczynkowego
"Kopalniok"
parkingi dla Czechowice- skrzyzowanie ulic: Weglowej, zorganizowanie
rowerow Dziedzice Gorniczej 1 Nad Bialka, obok | parkingu dla rowerow
budynku Urzedu Skarbowego
i kopalni
PETLE

« Powiat pszczynski: Goczalkowice Zdro6j — Pszczyna — Bodzow — Frydek - Wola
(gmina Miedzna) — 8,2 km

Wyruszamy z Goczatkowic Zdroju spod Klasztoru ss. Salwatorianek na ul. Uzdrowiskowe;.
Jedziemy w kierunku skrzyzowania ul. Borowinowej z ul. Szkolna. Na skrzyzowaniu (za
poczta) skrgcamy w lewo w ul. Szkolna. Przejezdzamy przez przejazd kolejowy. Dojezdzamy
do skrzyzowania ul. Szkolnej z ul. Jeziorna. Na skrzyzowaniu skr¢gcamy w prawo
w ul. Jeziorna, skad dalej wlaczamy si¢ w Wojewddzka Trasa Rowerowa nr 1, tzw. "Trase
Ksiazeca" biegnaca ul. Jeziorna w kierunku Pszczyny. Jedziemy prosto, przekraczamy
granic¢ gminy Goczatkowice, gdzie ul. Jeziorna zmienia si¢ w ul. Zdrojowa. Jadac prosto
ul. Zdrojowa mijamy z prawej strony Dzielnice Pszczyny Kolonia Jasna. Dojezdzamy do
skrzyzowania z droga nr 939 (ul. Cieszynska), na skrzyzowaniu jedziemy prosto. Za
skrzyzowaniem "Trasa Ksigzgca" spotyka si¢ z Europejska Trasa Rowerowa R4 i szlakiem
Greenway, ktora pojedziemy az do granic powiatu pszczynskiego. Jedziemy R4 i szlakiem
Greenway, przejezdzamy przez Pola golfowe w Parku Zwierzynieckim, wytyczona trasa
jedziemy przez Park Zwierzyniecki (po lekkim tuku w prawo), ponownie przecinamy droge
nr 939 (ul. Zorska), ktora biegnie przez park. Dalej jedziemy przez Park Palacowy obok rzeki
Pszczynki. Mijamy patac z prawej strony, za stajniami patacowymi skr¢gcamy w prawo i dalej
jedziemy uliczka przez park do skrzyzowania z ul. Katowicka. Przejezdzamy przez
skrzyzowanie 1 jedziemy dalej prosto. Przejezdzamy przez most na rzece Pszczynka. Dalej
jedziemy przez tereny zielone. Po lewej stronie mijamy skansen "Zagroda Wsi Pszczynskiej",
przecinamy ul. Parkowa 1 dalej jedziemy prosto przez Park Dworcowy, mijajac amfiteatr
jedziemy w kierunku ul. Dworcowej. Ulica Dworcowa przejezdzamy przez przejazd
kolejowy, jadac dalej ul. Dworcowa przecinamy drogg krajowa E75/E462 (ul. Gornos$laska).
Jadac prosto wjezdzamy w ul. Meczennikow Oswigcimskich. Na skrzyzowaniu
z ul. Konopnickiej skrgcamy w lewo do Dzielnicy Chuchoéika, jedziemy wzdtuz wyznaczonej
trasy w kierunku ul. Kombatantow. Dalej jedziemy prosto ul. Kombatantow przejezdzajac
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przez Koloni¢ Podlesie. Przekraczamy granice gminy Miedzna. Wjezdzamy do Bodzowa
ul. Topolowa, skrgcamy w lewo w ul. Podrzeczna, ktéra dochodzi do ul. Les$nej, dalej
jedziemy prosto ul. Le$na, ktéra taczy si¢ zulicami Miodowa i Dgbowa w miejscowosci
Frydek. Przejezdzamy Frydek i dalej jedziemy prosto odcinkami lesnymi 2,8 km w kierunku
miejscowosci Wola. Wyjazd z lasu nastgpuje w miejscowosci Wola obok Lesniczéwki Wola.
Przy Les$niczowce trasy R4 1 Greenway odchodza w prawo, a my skrgcamy w lewo 1 dalej
jedziemy trasa rowerowa wzdluz drogi prowadzacej do Miedzyrzecza w kierunku
m. Bojszowy. WjezdZzamy na teren powiatu bierunsko-lgdzinskiego.

+ Powiat bierunsko-ledzinski: Miedzyrzecze (gmina Bojszowy) — Bojszowy —
Bierun — Ledziny — Bierun — Chelm Slaski — Bierun — Bojszowy - Wola
Mijamy granic¢ powiatu bierunsko-lgdzinskiego i dalej jedziemy prosto. Dojezdzamy do
skrzyzowania z droga 931, skrecamy w prawo w kierunku m. Bojszowy i dalej jedziemy
wzdtuz drogi nr 931 do m. Bojszowy. W Bojszowach wjezdzamy na tras¢ krajowa nr 151,
ktéra w catosci jest oznakowana (kolor czerwony). Jedziemy w kierunku Bierunia.
Wyjezdzamy z miejscowosci Bojszowy droga wsrdd pdl do Bierunia (4,8 km). Przekraczamy
granicg gminy Bierun. Jedziemy wokot terendw Zaktadow Tworzyw Sztucznych ERG-Bierun
S.A. na Osiedle Chemikoéw, dalej kierujemy si¢ ul. Chemikéw do centrum miasta Bierun.
W centrum Bierunia Starego w okolicy Rynku trasa nr 151 zbiega si¢ z trasa nr 8§ i trasa
nr 152.
Z Bierunia istnieja dwie mozliwos$ci poprowadzenia tras:
1. Do Ledzin dalej trasa krajowa nr 151 - z Ledzin trasa krajowa nr 101 do Zamoscia
— z m. Zamoscie trasa krajowa nr 153 do Gorek — z Goérek trasa krajowa nr 8 do
Bierunia.
2. Do Chetmu Slaskiego trasa nr 152 i z powrotem do Bierunia.
Z Bierunia wracamy ta sama trasa przez Bojszowy — Wole - Bodzéw- Pszczyne - do
Goczatkowic Zdroju.

Trasa 1: Bierun-Ledziny-Zamoscie-Goérki-Bierun

W Bieruniu dalej jedziemy ul. Macierzynskiego wzdtuz kilometrowego odcinka Bierunskiej
Grobli, ul. Bedzinska, Galczynskiego w kierunku Le¢dzin. Przekraczamy granicg gminy
Ledziny. Trasa wiedzie ul. Zabytkowa i1 Kupilasa na Goér¢ Klimont (305 m n.p.m.). Dalej
jadac trasa nr 151 w Ledzinach mijamy zabytkowy cmentarz przy kos$ciele pw. §w. Anny.
Dojezdzamy ul. Ledzinska do skrzyzowania z ul. Sobieskiego, gdzie spotykamy si¢ z trasa
nr 101 (czarna). Dalej jedziemy oznakowang trasa nr 101 do m. Zamoscie ul. Sobieskiego do
skrzyzowania, gdzie skrecamy w ul. Zamkowa. Dalej ul. Zamos$cie, Zakole jedziemy do
Zamoscia.

Trasa nr 101 w wigkszosci przebiega przez tereny rekreacyjne. Od Zamos$cia stanowi
potaczenie z kompleksem laséw murckowskich.

W Zamosciu przy ul. Zakole rozpoczyna si¢ zielona trasa nr 153, na ktéra wjezdzamy. Ta
droga poprzez XIX-wieczny most na rzece Przyrwie dojezdzamy do ul. Zawiszy Czarnego.
Tam w lewo wzdluz osadnika do ul. Reymonta (3,4 km), w prawo ul. Lawecka i znow
w prawo ul. Kraszewskiego wzdtuz torow kolejowych. Dojezdzamy do ul. Ledzinskiej przy
tzw. kolejce (5,1 km) i chodnikiem wzdhuz tej ulicy jedziemy w strong osiedla "Centrum".
Stad przez ul. Ledzinska dojezdzamy do osiedla "Centrum". Omijamy je i dalsza droge
pokonujemy przez las za boiskiem sportowym MKS Ledziny. Dojezdzamy (6,4 km) do
os$rodka "Zalew". Stamtad droga przez las i takami do torow kolejowych, dalej wzdtuz nich az
do ul. Paderewskiego. Za przejazdem kolejowym dojezdzamy lasem do ul. Szenwalda
(9,0 km) w Gorkach. Trasa konczy si¢ przy koSciele pw. $w. Piotra i Pawta w Gorkach.
Punkty postojowo-odpoczynkowe dla rowerzystow: przy osrodku "Zalew".
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W Gorkach wjezdzamy na oznakowana tras¢ krajowa nr 8, ktéra prowadzi do Bierunia
(4,0 km). Przejezdzamy przez przejazd kolejowy, skrecamy w lewo, przecinamy ul. Torunska,
nastepnie skrecamy w prawo na drogg, ktora prowadzi przez most. Dalej jedziemy w lewo
wzdhuz XVI-wiecznej Grobli Bierunskiej porosnigtej starodrzewiem, nastgpnie przecinamy
ul. Krakowska na skrzyzowaniu z ul Chemikéw i jedziemy dalej ul. Chemikéw do centrum
miasta Bierun Stary, wracamy w okolicg rynku, miejsce gdzie zbiegaja si¢ trasy nr 8 nr 158
inr152.

Punkty postojowo-odpoczynkowe dla rowerzystow: w Bieruniu: o$rodek wypoczynkowy
"Lysina", parking przy kosciotku sw. Walentego.

Trasa 2: Bierun- Chetm Maly- Bierun

Jedziemy trasa krajowa nr 152. Trasa biegnie z centrum Bierunia, na potudnie ul. Chemikow
przez skrzyzowanie z ulica Krakowska i Kopcowa, potem ul. Redzinna koto stacji PKP do
ul. Bojszowskiej. Przy kapliczce skrecamy w prawo, droga do pierwszego skrzyzowania
z torami kolejowymi i prosto obok Géry Chetmeczki (punkt widokowe). Za Géra Chetmeczki
trasa wiedzie w lewo, przecina ul. Turystyczna do Bijasowic (6,7 km). W lewo od trasy
zlokalizowany jest kolejny punkt widokowy - Bijasowicka Goérka (258 m n.p.m.).
Z Bijasowic trasa biegnie ul. Wislana do m. Zabrzeg i dalej do Bierunia Nowego. Z Nowego
Bierunia jadac prosto ul. Mieleckiego docieramy do Czarnuchowic (11,3 km). Droga
z Czarnuchowic biegnie w strong Chetmu Slaskiego. Omija centrum, ale przecina dzielnice
Chetm Maty (15,9 km). W Chetmie Matym dojezdzamy na Smutna Gore (punkt widokowy).
Wracamy do Bierunia ta sama trasa.

Punkty postojowo-odpoczynkowe dla rowerzystow: parking przy koscidtku pw. $w.
Walentego w Bieruniu, w Chelmie Matym - przy Smutnej Gorze.

GRANICA
WOJEWODZTWA
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3. ZINTEGROWANY PRODUKT TURYSTYCZNY "WISLANA TRASA ROWEROWA".

3.1. POJECIE PRODUKTU TURYSTYCZNEGO.

Niezbednymi elementami do okreslenia produktu turystycznego "Wislana Trasa
Rowerowa" sa walory Regionu i jego dostgpno$s¢ komunikacyjna, potencjalne grupy
odbiorcéw, wymagajacych doktadnego okreslenia (aby oferta mogta by¢ do nich kierowana)
oraz infrastruktura turystyczna 1 paraturystyczna, ze szczegdlnym uwzglgdnieniem
infrastruktury obstlugi turysty rowerowego. Rownie wazna czescia produktu jest koncepcja,
ktéra w bezposredni sposob wpltywa na wykorzystanie istniejacej infrastruktury oraz
planowanie nowej, ujecie miejscowych walorow i atrakcji oraz poznanie grup turystow, ktore
beda zainteresowane stworzona propozycja spedzenia czasu wolnego.

Turysci, ktérzy beda korzysta¢ z "Wislanej Trasy Rowerowej" to klienci korzystajacy
z dostgpnych rozrywek, wydajacy pieniadze na dojazd, nocleg, wyzywienie, pamiatki,
miejscowe atrakcje oraz imprezy. Te elementy skladaja si¢ na sposob funkcjonowania
produktu przez caly rok i wszystkie dni tygodnia.

Optymalny produkt turystyczny powinien przede wszystkim odnosi¢ si¢ i zaspokajaé
potrzeby klientow. Ustugi turystyczne naleza do grupy ustug zaspokajajacych wiele potrzeb
fizycznych, spotecznych i psychologicznych, a sa zwiazane z motywem podrézy, ktorym
moze by¢, obok korzystania z roweru jako srodka transportu, che¢ ucieczki od istniejacego
otoczenia, od rutyny, cheé¢ poszukiwania nowych i odmiennych doswiadczen, a takze
odwiedzenie nowych miejsc. Podczas konstruowania filozofii funkcjonowania "Wislanej
Trasy Rowerowej" nalezy jednak pamigtaé, iz turysci chca zaspokoi¢ w tym samym czasie
wigcej niz jedna potrzebe. Produkty odnoszace najwigkszy sukces to te, ktére najlepiej
odpowiadaja na wiazke potrzeb okreslonego segmentu rynku. Nie tylko jako$¢ i atrakcje
miejsca sa motywujace, ale takze szeroko rozumiana jego zdolno$¢ do petnego zaspokajania
réznych potrzeb.

Dla koncowego efektu sukcesu nie bez znaczenia pozostaje rola miejscowej ludnosci,
od ktérej zaangazowania i akceptacji bedzie w duzej mierze zaleze¢ ostateczny ksztatt
1 sposob funkcjonowania "Wislanej Trasy Rowerowej" w takich aspektach jak: go$cinnosé,
zyczliwosé, elastycznosé. Swiadomo$é mieszkancow jest bardzo istotna, poniewaz kazde
przedsigwzigcie w branzy turystycznej, aby bylo skuteczne, potrzebuje aprobaty
i przychylnosci §rodowiska, w ktorym ma by¢ realizowane. Nalezy pamigtac, iz turysci czuja
ten dobry klimat, a szczegodlnie okazywana im serdecznos¢ i zyczliwos¢. W konsekwencji
wptynie to na dobre wspomnienia turystow, a wigc che¢ powrotu np. w nastgpne wakacje lub
dlugi majowy weekend oraz pozytywna opini¢ przekazywana znajomym.

W mysl koncepcji marketingowe] produktem jest wszystko, co jest oferowane na
rynku w celu zaspokojenia potrzeb konsumenta.

Produktowi turystycznemu przypisuje si¢ w literaturze dwojaki sens: w wegzszym
znaczeniu oznacza on wszystko, co turysta kupuje, w szerokim — wszystko, co turysta czyni
w czasie podrozy, jak i w miejscu pobytu. Pod pojgciem produktu turystycznego nalezy
rozumie¢ dostgpny na rynku pakiet materialnych 1 niematerialnych sktadnikow
umozliwiajacych realizacj¢ celu wyjazdu turystycznego.

Wypracowana przez Polska Agencje Rozwoju Turystyki S.A. metodyka
opracowywania produktéw turystycznych opiera si¢ o pomyst, ktory spowoduje naptyw
turystow do danego regionu.
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Calos¢ produktu turystycznego stanowi funkcjonalng struktur¢ sktadajaca si¢ z trzech
poziomoéw:

= rdzenia produktu,

= produktu rzeczywistego,

= produktu poszerzonego (powigkszonego).

Rdzen produktu zwiazany jest z gldwnym motywem podrézowania — zaspokaja
potrzebe gtéwna, koresponduje z rdzeniem korzysci. Rdzeniem korzy$ci moze by¢ na
przyktad zaspokojenie potrzeby odpoczynku, odwiedzenia cickawego miejsca czy poprawa
stanu zdrowia, kondycji fizycznej. Zaspokojenie to wymaga jednakze jednoczesnego
zaoferowania realnej, ustugowej kompozycji o okreslonej strukturze i poziomie jako§ciowym,
czyli uformowania produktu rzeczywistego. Samodzielny rdzen produktu nie jest zazwyczaj
przedmiotem transakcji. Atrakcyjny produkt turystyczny powinien, bowiem obejmowac
ustugi i dobra zaspokajajace - obok potrzeby gtownej - takze potrzeby komplementarne. Krag
takiego poszerzonego produktu turystycznego tworza skladniki przyczyniajace si¢ do
wyrdznienia produktu na rynku. Marketing wprowadza réwniez pojecie produktu
potencjalnego, na ktory sktada si¢ wszystko to, co moze dodatkowo uatrakcyjni¢ produkt
1 przyciagna¢ nabywcg.

Zakres oraz jako$¢ ustug i dobr oferowanych w ramach produktu turystycznego nalezy
stale dopasowywac¢ do stale zmieniajacego si¢ poziomu zamoznos$ci, cywilizacji 1 kultury.
Produkt turystyczny musi by¢ takze atrakcyjny na nieustannie zmieniajacym si¢ rynku.
Klarowne okreslanie cech produktu jest warunkiem jego rynkowego wyrozniania (branding)
majacego na celu kreowanie jego wizerunku, pozytywnie odbiegajacego od substytutow oraz
umozliwiajacego tatwe przywotanie przez konsumenta identyfikowalnych cech produktu.

Rys. nr 2 Struktura produktu turystycznego.
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3.2. IDEA STWORZENIA NARODOWEGO SZLAKU TURYSTYCZNEGO "WISLANA TRASA
ROWEROWA".

Jak juz niejednokrotnie podkreslano, z zalozenia "Wislana Trasa Rowerowa" bedzie
narodowym produktem turystycznym, skierowanym do turysty rowerowego, wyrozniajacym
si¢ na rynku europejskim konkurencyjnymi rozwiazaniami w zakresie tworzenia szlakoéw
rowerowych 1 budowania oryginalne;j filozofii funkcjonowania.

Narodowe produkty turystyczne to takie kompozycje atrakcji i ustug, ktoére
w jednoznaczny sposob sa kojarzone z danym krajem. Wykorzystanie w celu stworzenia
takiego produktu rzeki Wisty jest pomystem wynikajacym zasadniczo z dwoch powodow. Po
pierwsze Wista jest rzeka nierozerwalnie zwiazana z historia Polski i1 jej dziejami na
przestrzeni wiekoéw, w rezultacie, czego obszary jej oddzialywania sa niezwykle réznorodne
i barwne, pokazuja, bowiem ogrom polskiego dziedzictwa kulturowego. Po drugie jest to
rzeka obejmujaca swoim oddziatywaniem obszar niemal catego kraju, od gér az po morze
1jest jednym z najbardziej rozpoznawalnych atrybutow polskosci. Rzeka ponadto, jako walor
naturalny 1element krajobrazu, kojarzy si¢ ze zrédtem zycia, z rozwojem, postepem,
z tworzeniem miast i wiosek oraz skupianiem si¢ wokot niej ludno$ci. Stad wybor Wisty na
rdzen narodowego produktu turystycznego Polski jest idea jak najbardziej stuszna, zwtaszcza
przy uwzglednieniu trendéw obserwowanych na polskim 1 europejskim rynku turystycznym,
zwiazanych z popularno$cia turystyki aktywnej, w tym turystyki rowerowej. Aktywny
wypoczynek na rowerze jest doskonata forma relaksu dla turysty w kazdym wieku, pozwala
na poznawanie ciekawych miejsc, sprawdzenie swoich fizycznych mozliwos$ci, spotkanie
niezwyktych ludzi. Niestety Polska nie jest krajem przyjaznym rowerzystom, brakuje,
bowiem niezbednej infrastruktury, a co wazniejsze, brakuje tras rowerowych nie biegnacych
wzdhuz ciaggow komunikacyjnych. "Wislana Trasa Rowerowa" ma by¢ wilasnie takim
szlakiem, ktory bedzie odpowiadatl na potrzeby rowerzystow i bedzie dla nich w 100%
bezpieczny.

Idea produktu "Wislana Trasa Rowerowa" zawiera si¢ w kilku elementach, ktére
= narodowy produkt turystyczny, pokazujacy dziedzictwo kulturowe Polski oraz jej
walory krajobrazowe, identyfikowany z Polska w catej Europie,
= profesjonalnie przygotowany szlak rowerowy, zagospodarowany z uwzglednieniem
potrzeb i oczekiwan turysty rowerowego,
= niezwykla roznorodnosc¢ i wielos¢ atrakcji na szlaku,
= bezpieczenstwo turysty rowerowego jako priorytet budowy trasy.
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3.3. SEGMENTY DOCELOWE.

W opracowanym dokumencie pt. Audyt turystyczny "Wislanej Trasy Rowerowej" na
terenie wojewddztwa $laskiego zidentyfikowano obecnie wystepujacych segmenty rynku.
W drugim etapie warto si¢ zastanowi¢, ktore z tych segmentow stanowi¢ beda
najwazniejszych, czyli strategicznych klientow projektowanej trasy. Analiza ich profilu
(charakterystyka, potrzeby) jest niezbednych elementem przygotowania oferty najbardziej
odpowiadajacej ich oczekiwaniom.

Zintegrowany produkt turystyczny jest wynikiem procesu analizy walorow
naturalnych 1 antropogenicznych, mozliwosci rynkowych oraz preferencji konsumentow.
Produkt turystyczny to gtoéwna mysl dla wiazki dobr 1 ustug turystycznych spajajaca je
w jeden, zrozumiatly i atrakcyjny dla turysty produkt. Atrakcyjny produkt turystyczny dodaje
wartosci do walordw turystycznych oraz ustlug $wiadczonych w Regionie, poprzez ich
zintegrowanie, wyeksponowanie wartosci dla klienta ilepsza ich sprzedaz (m.in. poprzez
mozliwos¢ zbudowania marki).

Schemat budowania produktu turystycznego Regionu zostat zaadaptowany (po
uwzglednieniu specyfiki rynku turystycznego) z metodologii marketingowej stosowanej przy
budowaniu produktéw markowych.

Rys. 3 Etapy opracowania produktu turystycznego.

Segmentacja rynku

1. Identyfikacja zmiennych
segmentaciji i podziat rynku
na segmenty

2. Opracowanie profili
powstatych segmentow

Rynek docelowy

3.0cena atrakcyjnosci
kazdego segmentu

4. Wybér docelowych
segmentow

Pozycjonowanie
produktu

5.ldentyfikacja mozliwych
koncepcji pozycjonowani dla

| » kazdego segmentu docelowego
6. Wybor, rozwiniecie i
przekazanie wybranej koncepcji
pozycjonowania

Zrédio: Na podstawie Kotler P., Marketing, s. 243.
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Sktada si¢ on z nastgpujacych etapow:

1) Identyfikacja zmiennych segmentacji i podziat rynku na segmenty. Etap polegajacy na
okresleniu, ktére z punktu widzenia rynku i produktu zmienne (spo$rod zmiennych
geograficznych, demograficznych, psychograficznych czy behawioralnych) najlepiej
charakteryzuja homogeniczne grupy klientow.

2) Opracowanie profili powstatych segmentéw — okreslenie w segmentach dominujacych,
wyrdzniajacych dana grupg postaw, zachowan, cech demograficznych. Kazdy segment
zostaje nazwany na podstawie dominujacej cechy charakterystyczne;.

3) Ocena atrakcyjnosci kazdego segmentu — okreslenie wielko$ci (wartosciowo 1 ilosciowo)
1 potencjalu (mozliwo$ci wzrostu) kazdego z interesujacych nas segmentow.

4) Wybor docelowych segmentéw — wybranie segmentow, dla ktorych bedzie budowana
oferta. Wybdr ten powinien by¢ oparty o kryteria wielko$ci rynku, istniejacej 1 mozliwej
konkurencji oraz potencjalu rozwojowego. Kryterium stanowi takze atrakcyjnosé
mozliwej do zaprezentowania oferty dla danego segmentu.

5) Identyfikacja mozliwych koncepcji pozycjonowania dla kazdego segmentu docelowego.
Etap ten polega na takim okre$leniu produktu, aby byl on: atrakcyjny dla odbiorcy
(zaspokajal jego potrzeby), a jednoczesnie r6zny od produktéw konkurencji. Rdznica ta,
w przypadku produktu turystycznego powinna byc¢:

= wazna: dostarcza znaczacych korzysci dla wigkszosci turystow odwiedzajacych
lub mogacych odwiedza¢ Region;
* wyrodzniajaca: nie jest uzywana przez inne osrodki turystyczne;
= korzystniejsza: ulatwia zaspokojenie potrzeb turysty (wypoczynku, poznania itd.)
w dogodniejszy sposob;
» komunikatywna: jest zrozumiata i widoczna dla nabywcow;
= dostgpna: turysta jest w stanie za nig zaplacic;
= zyskowna: wprowadzenie jej moze by¢ zrodtem zyskow.
6) Wybdr, rozwinigcie i przekazanie wybranej koncepcji pozycjonowania — to de facto
materializacja pomyslu na produkt oraz opracowanie narz¢dzi komunikacji
marketingowej, m.in. marki, planu komunikacji itd.

Ponizej scharakteryzowano pokrotce najwazniejsze segmenty odbiorcéw oferty
w podziale/przy uwzglednieniu réznych kryteriow podziatu. Sposrod omowionych w audycie
odbiorcow oferty wyodrgbniono docelowe segmenty rynku.

""Hobbysci — milosnicy turystyki rowerowej'" — osoby w r6znym wieku, mito$nicy jazdy na
rowerze, dla ktorych realizacja pasji jest gldwnym motywem podrézowania. Oczekuja
bezpiecznych $ciezek rowerowych, o dobrej nawierzchni oraz matej infrastruktury przyjaznej
dla rowerzystow (punkty serwisowe, parkingi, garaze, miejsca postojowe 1 odpoczynkowe
etc.). Ponadto niezwykle istotne jest wlasciwe oznakowanie trasy, profesjonalne materiaty
informacyjne o jej przebiegu, atrakcjach oraz infrastrukturze, a takze dostgp do informacji
turystycznej i infrastruktury spolecznej w postaci aptek, szpitali, osrodkéw zdrowia, bankow,
bankomatow etc.
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Segment: "Hobbysci — amatorzy turystyki rowerowej"

Kryteria
demograficzne,
geograficzne

Wiek: nieistotny.
Ple¢: wszyscy.

Geografia: gléwnie wojewodztwo  Slaskie, matopolskie, opolskie,
swigtokrzyskie, ale rowniez pozostate regiony kraju i zagranica.

Preferencje Cickawie zorganizowane imprezy i wydarzenia dla grup o specjalnych
zainteresowaniach — imprezy rowerowe.

Dostgp do miejsc umozliwiajacych aktywne spgdzenie czasu, zgodnie

......

Realizacja  zainteresowan  wymagajacych  odpowiedniego  zaplecza
i infrastruktury.

Przy sporzadzaniu oferty warto pamigtaé, iz grupa ta nie jest grupa homogeniczna
i charakteryzuja ja rézne oczekiwania, cho¢ mogloby si¢ zdawac, ze cel (motyw) podrozy jest
taki sam. Podzialu mozna dokona¢ m.in. ze wzgledu na sklad grupy oraz rodzaj
uzytkowanego sprzetu. Roznig si¢ one przede wszystkim preferencjami oraz niekiedy
kryteriami. Ponizej dokonano charakterystyki poszczegdlnych podgrup.

Segment: "Hobbysci — amatorzy turystyki rowerowej"
Podgrupa: Milodzi, sprawni fizycznie
MAETE Wick: 18-30.
demograficzne,
geograficzne

Ple¢: wszyscy.

Geografia:  gléwnie wojewodztwo  S$laskie, matopolskie, opolskie,
swictokrzyskie, ale rowniez pozostate regiony kraju i zagranica.

Preferencje Preferuja wyczyn lub "prawie wyczyn".
Uzywaja rowerdow gorskich, w duzym stopniu "samowystarczalni".

Maja niewielkie potrzeby zwiazane z baza turystyczna i ustugami (studenci,
niewielkie dochody, czesto wyjazdy w grupach, aby minimalizowa¢ koszty,
czgsto zmotoryzowani).

Oczekuja ciekawie zorganizowanych imprez i wydarzen.

Realizacja  zainteresowan  wymagajacych  odpowiedniego  zaplecza
i infrastruktury
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Segment: "Hobbysci — amatorzy turystyki rowerowej"
Podgrupa: Rodziny z dzie¢mi

Azt Wiek: 25-45.
demograficzne,

geograficzne Ple¢: wszyscy.

Geografia:  glownie wojewodztwo  Slaskie, matopolskie, opolskie,
swigtokrzyskie, ale rowniez pozostate regiony kraju i zagranica.

Preferencje W Polsce czgsto uzytkownicy najtanszych rowerow, rowerzysci okazjonalni,
uzaleznieni od pogody, zmotoryzowani, na Zachodzie - czgsto podrozujacy
na specjalnie dostosowanych rowerach

Ciekawie zorganizowane imprezy i wydarzenia dla grup o specjalnych
zainteresowaniach — imprezy rowerowe.

Dostgp do miejsc umozliwiajacych aktywne spgdzenie czasu, zgodnie

......

Realizacja  zainteresowan  wymagajacych  odpowiedniego  zaplecza
i infrastruktury.

Segment: "Hobbysci — amatorzy turystyki rowerowej"
Podgrupa: Uzytkownicy okazjonalni

Kryteria
demograficzne,
geograficzne

Wiek: nieistotny.
Ple¢: wszyscy.

Geografia: glownie wojewodztwo  Slaskie, matopolskie, opolskie,
$wigtokrzyskie, ale rowniez pozostate regiony kraju i zagranica.

Preferencje Niedoswiadczeni, o bardzo matych wymaganiach, stabych umiejgtnosciach
i potrzebach sprzgtowych (czgsto pokrywaja si¢ zniektérymi grupami
opisanymi powyzej).

Ciekawie zorganizowane imprezy i wydarzenia dla grup o specjalnych
zainteresowaniach — imprezy rowerowe.

Dostgp do miejsc umozliwiajacych aktywne spgdzenie czasu, zgodnie

......

Realizacja  zainteresowan  wymagajacych  odpowiedniego  zaplecza
i infrastruktury.
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Segment: "Hobbysci — amatorzy turystyki rowerowej"
Podgrupa: Turysci zaawansowani

Kryteria
demograficzne,
geograficzne

Wiek: nieistotny.
Ple¢: wszyscy.
Geografia: glownie wojewodztwo  Slaskie, matopolskie, opolskie,

$wigtokrzyskie, ale rowniez pozostale regiony kraju i zagranica (Niemcy,
Holandia, Wielka Brytania).

Preferencje Gotowi spegdzi¢ narowerze ponad tydzien, podrézuja zbagazami,
przyczepkami itp. - takze zdzie¢mi ito wylacznie w oparciu o rower
i transport zbiorowy.

Ten profil uzytkownika w Polsce jest wciaz rzadkoscia, czasem pokrywa si¢

z grupa "mlodych sprawnych"; zazwyczaj sa to turysci z Niemiec, Holandii,
Wielkiej Brytanii i USA.

Ciekawie zorganizowane imprezy i wydarzenia dla grup o specjalnych
zainteresowaniach — imprezy rowerowe.

Dostep do miejsc umozliwiajacych aktywne spedzenie czasu, zgodnie

......

Realizacja  zainteresowan  wymagajacych  odpowiedniego  zaplecza
i infrastruktury.

Segment: "Hobbysci — amatorzy turystyki rowerowej"
Podgrupa: Uzytkownicy rowerdw gorskich

Kryteria
demograficzne,
geograficzne

Wiek: nieistotny.
Ple¢: wszyscy.

Geografia: glownie wojewodztwo  $laskie, malopolskie, opolskie,
$wigtokrzyskie, ale rowniez pozostate regiony kraju i zagranica.

Preferencje

Podrozuja w kazdych warunkach terenowych, zazwyczaj bez wigkszego
bagazu.

Najczesciej korzystaja przy tym z wlasnego samochodu, czasem z ustug
kolei, pokonuja zazwyczaj niezbyt dlugie trasy (jedno- dwu i trzydniowe).

Realizacja zainteresowan nie wymagajacych takiego zaplecza i infrastruktury
np. w postaci szlakoéw.
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Segment: "Hobbysci — amatorzy turystyki rowerowej"
Podgrupa: Uzytkownicy rowerdw turystycznych (trekkingowych, szosowych)
Kryteria
demograficzne,
geograficzne

Wiek: nieistotny.
Ple¢: wszyscy.

Geografia: glownie wojewodztwo  Slaskie, matopolskie, opolskie,
swigtokrzyskie, ale rowniez pozostate regiony kraju i zagranica.

Preferencje Podrozuja z bagazem (sakwami) - takie rowery nie radza sobie z blotem,

piachem, ciasnymi tukami, wigkszymi nierowno$ciami.

Rowery obciazone sakwami sa szybkie, ale zupelnie nie nadaja si¢ do
gwattownych manewrow.

Problemem jest przenoszenie takich rowerOw przez przeszkody terenowe,
schody itp., stad oczekuja bezpiecznej infrastruktury.

Realizacja  zainteresowan  wymagajacych  odpowiedniego  zaplecza
i infrastruktury

Segment: "Hobbysci — amatorzy turystyki rowerowej"
Podgrupa: Uzytkownicy roweréw poziomych

Kryteria
demograficzne,
geograficzne

Wiek: nieistotny.
Ple¢: wszyscy.

Geografia: glownie wojewodztwo  $laskie, matopolskie, opolskie,
swigtokrzyskie, ale rowniez pozostate regiony kraju i zagranica.

Preferencje

Uzytkownicy bardzo szybkich, ale nie radzacych sobie ze stromymi
podjazdami ani w trudniejszym terenie.

Motywy Realizacja  zainteresowan  wymagajacych  odpowiedniego  zaplecza
1 infrastruktury.

"Turystyka aktywna i specjalistyczna" — osoby lubiace aktywnie wypoczywac,
w odniesieniu do omawianego produktu turystycznego sa to szczegdlnie amatorzy turystyki
rowerowej, ktorzy poszukuja mozliwosci polaczenia kilku rodzajow aktywnos$ci. Uprawianie
turystyki rowerowej nie jest jedynym ich motywem podrézowania, cho¢ znajduje si¢ wysoko
w rankingu. Osoby te chg¢tnie uczestnicza w zawodach sportowych, imprezach, korzystaja
ponadto z oferty gastronomicznej oraz noclegowej pod warunkiem jej przystosowania do ich
potrzeb.
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Segment: Turystyka aktywna i specjalistyczna (gi. rowerowa

Kryteria Wiek: 25 — 60 lat.
demograficzne,
geograficzne

Pte¢: wszyscy.
Wyksztatcenie: przewaznie $rednie i wyzsze.
Dochod: $rednia krajowa i wyzej.

Geografia: kraj i zagranica.

Styl zycia,

A Poszukuja aktywnych form wypoczynku, stad wazne sa mozliwo$ci, ktore
o T ja aktywny ypoczy a a

oferuje region (Sciezki rowerowe, wypozyczalnie sprzetu, obiekty sportowe).
Wsroéd rodzajow aktywnego wypoczynku preferuja turystyke rowerowa.

Poszukuja ciekawych miejsc na krotki pobyt, zainteresowani sa réwniez
kultura i historig miejsca.

Cenia walory naturalne, poszukuja ciszy, spokoju, kontaktu z otoczeniem.

Interesuja ich dodatkowe atrakcje na $§wiezym powietrzu: ognisko, pieczenie
dzika, grill.

Zainteresowani oferta pobytu kwiecien — pazdziernik.

Cena jest istotnym kryterium przy wyborze bazy noclegowej badz
gastronomicznej, wybieraja jednak Sredni dobry standard (pensjonaty, osrodki
wypoczynkowe, hotele); mitosnicy roweréow dodatkowo oczekuja bazy
przystosowanej do ich przyjecia (serwis, parking, garaz, myjnia, znajomos¢
okolicy i drog przez gospodarzy).

Preferuja wypoczynek aktywny.

Realizacja zainteresowan (pasja).
Wypoczynek — kontakt z natura.
Wyjazd z grupa znajomych.

Dobre warunki uprawiania preferowanej formy wypoczynku, szczegdlnie
turystyki rowerowe;j.

"Dzieci i mlodziez — turystyka edukacyjno-rekreacyjno—aktywna'" — zorganizowane
grupy dzieci i mlodziezy. Przyjazdy edukacyjne w oparciu o specyficzna oferte Regionu.
Obszar objety projektem jest szczegélnie atrakcyjny dla tego segmentu odbiorcy z uwagi na
réznorodno$¢ przyrodnicza oraz kulturowa, w tym m.in. zywy folklor, obyczajowos¢, obrzedy
etc. Funkcjonowanie bezpiecznych $ciezek rowerowych w polaczeniu z funkcjonujacymi
sciezkami dydaktycznymi oraz infrastruktura sportowa i rekreacyjna bedzie niewatpliwym
atutem obszaru, ktory przekona¢ moze nauczycieli oraz dyrektorow szkét do przyjazdu.
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Segment: "zielone i biate szkoty"

Kryteria Wiek: 7 -18 lat.
demograficzne,

geograficzne

Ple¢: wszyscy.

Geografia: gtdéwnie teren wojewodztwa s$laskiego, matopolskiego, opolskiego,
swigtokrzyskiego, mazowieckiego.

Preferencje Liczne atrakcje na §wiezym powietrzu.

Edukacja przyrodnicza, kulturowa, historyczna, ekologiczna.
Aktywne formy wypoczynku, w tym rowniez turystyka rowerowa.

Zainteresowani wyjazdem w okresie wiosny 1 jesieni.

Motywy poznawcze: kultura, geografia, przyrodoznawstwo, historia.
Realizacja programu szkolnego.
Walory naturalne i antropogeniczne terenu.

Aktywne formy spedzania czasu — gry i zabawy terenowe, jazda konna, jazda
na rowerze etc.

Cena jest istotnym kryterium przy wyborze bazy noclegowej oraz
gastronomicznej. Wybieraja tania oferte (schroniska PTTK, PTSM lub inne,
hostele, tanie pensjonaty, tanie osrodki wypoczynkowe).

Pobyty najczesciej 2-4 dniowe.

"Turystyka przyrodniczo-krajoznawcza" — osoby indywidualne podrézujace po Polsce.
Grupa ta jest zainteresowana walorami poznawczymi Regionu, zaréwno kulturowymi, jak
i przyrodniczymi. Turystyka rowerowa nie jest podstawowym motywem ich przyjazdu, ale
chetnie skorzystaja z tej mozliwosci zwiedzajac okolicg. Aby zacheci¢ ich do przyjazdu
niezbedna jest dobra kuchnia, odpowiednia baza noclegowa oraz tatwos¢ dotarcia do
ciekawych ro$lin, rzadkich zwierzat oraz ciekawych form przyrody ozywionej i nieozywione;.
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Segment: Turystyka przyrodniczo/krajoznawcza
Kryteria Wiek: 25 — 45 Iat.
demograficzne

Pte¢: wszyscy.

Geografia: gldwnie teren wojewodztwa $laskiego, matopolskiego, opolskiego,
swigtokrzyskiego, mazowieckiego.

Styl zycia, Podczas podrozy poszukuja ciekawych miejsc na krotki pobyt, miejsc
osobowos¢ atrakcyjnych pod wzgledem krajobrazowym, ciszy, spokoju, chetnie
wykorzystuja dostepne atrakcje.

Przywiazuja znaczenie do ekologii i kontaktu z przyroda.

Przyciaga ich dobra kuchnia.

Turysta catoroczny.

Cena jest istotnym Kkryterium przy wyborze bazy noclegowej badz

gastronomicznej, wybierajq jednak $redni dobry standard (pensjonaty, osrodki
wypoczynkowe, hotele)

Preferuja podrozowanie samochodem.

Cenia walory naturalne, poszukuja ciszy, spokoju, kontaktu z otoczeniem.
Mozliwos¢ spotkan i poznania ludzi.

Rozrywka wykorzystujaca unikalno$¢ miejsca.

"Turys$ci weekendowi" — ($rednia dlugo$¢ pobytu 2 — 4 dni) — osoby indywidualne
w mlodym i §rednim wieku oraz rodziny o profilu 2+, podrozujace w weekendy, szczegdlnie
w "dhugie". Turys$ci poszukujacy mozliwosci ciekawego spedzenia czasu. Zainteresowani
wypoczynkiem, rekreacja, rozrywka i zabawa. Konieczna ciekawa oferta imprez, ciekawa
tania baza gastronomiczna i noclegowa. Segment o bardzo duzym potencjale wzrostowym.
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Segment: Turysci weekendowi

Kryter!a Wiek: 25 — 45 lat.
demograficzne

Ple¢: wszyscy.

Faza cyklu rozwoju rodziny: osoby samotne, mtode i §rednie malzenstwo ,,puste
gniazdo” oraz rodziny o profilu 2-+.

Wyksztatcenie: przewaznie $rednie i wyzsze.

Dochod: $rednia krajowa i wyzej.

Styl zycia,

= Poszukuj oczynku 1 rekreacji, chetnie wykorzystujg dostepne atrakcje.
osobowos$¢ ja wypoezy ji, chetnie wykorzystuja dostep ]

Poszukuja ciekawych miejsc na krotki pobyt, zainteresowani kultura i historia
miejsca.

Poszukuja miejsc do uprawiania turystyki aktywnej (rowery, konie, kajaki).
Spedzaja czas najczesciej w gronie znajomych.

Przywiazuja znaczenie do ekologii, kontaktu z przyroda.

Cenia rozrywke, koncerty, dyskoteki, chodza do pub’6w, restauracji.
Zainteresowani oferta pobytu kwiecien — pazdziernik

Spedzaja najczesciej ok. 2-3 dni lub przy dluzszych weekendach od 4 do 8 dni.

Cena jest istotnym kryterium przy wyborze bazy noclegowej badz
gastronomicznej, wybieraja jednak $redni dobry standard (pensjonaty, osrodki
wypoczynkowe, hotele)

Preferuja wypoczynek aktywny.

Preferuja podrozowanie samochodem.

Poznanie kultury, historii, udziat w imprezach, odpoczynek w ciekawym
miejscu.

Walory naturalne, cisza, spokdj, kontakt z otoczeniem.
Mozliwo$¢ spotkan i poznania ludzi.

Rozrywka wykorzystujaca unikalno$¢ miejsca.

"TurySci uzdrowiskowi" — dotyczy turystow korzystajacych z uzdrowiskowych walorow
Ustronia i Goczatkowic-Zdroju oraz w przysztosci reaktywowanych walorow Jastrzebia
Zdroju. Ten rodzaj turystyki jest popularny wérdd osob starszych, cierpiacych na roznorodne
schorzenia, jak réwniez — w coraz wigkszym stopniu — w$rdd osob mtodszych (migdzy 25-40
rokiem zycia), dbajacych o swoj wyglad i zdrowie, dobrze sytuowanych.
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Segment: Turysci uzdrowiskowi

AR Wiek: 25 — 75 lat.
demograficzne

Ple¢: wszyscy.
Wyksztalcenie: nieistotne.

Dochod: ponizej sredniej krajowej, powyzej $redniej krajowe;.

Styl zycia,

. Poszukuja mozliwosci leczenia oraz poprawienia urody.
osobowosc

Poszukuja wypoczynku i rekreacji.

Poszukuja ciekawych miejsc na krotki pobyt, zainteresowani kultura i historia
miejsca.

Poszukuja miejsc do uprawiania turystyki aktywnej (rowery, wedrowki
piesze).

Przywiazuja znaczenie do ekologii, kontaktu z przyroda.

Poprawa stanu zdrowia oraz urody poprzez wykorzystywanie waloréw
uzdrowiskowych oraz infrastruktury spa.

Poznanie kultury, historii, udziat w imprezach, odpoczynek w ciekawym
miejscu.

Walory naturalne, cisza, spokoj, kontakt z otoczeniem.

Mozliwo$¢ spotkan i poznania ludzi.

3.4. KONCEPCJA FUNKCJONOWANIA ,WISLANEJ TRASY ROWEROWEJ”.

Produkt turystyczny '""Wislana Trasa Rowerowa"

Rdzen produktu

Rdzeniem produktu "Wislana Trasa Rowerowa" jest Wista, jej walory przyrodniczo-
krajobrazowe, jak rowniez jej wplyw na dziedzictwo historyczne Regionu objgtego
projektem.

Gléwnym motywem podrézowania jest chgé potaczenia aktywnego wypoczynku
i1rowerowe] pasji z czerpaniem z walorow przyrodniczo-krajobrazowych obszarow
nadrzecznych. Dolina Wisly stanowi w wielu miejscach unikalny korytarz przyrodniczy
z wyjatkowa flora 1 fauna.

Podstawowa korzys$cia dla turysty jest mozliwo$¢ szybkiego 1 bezpiecznego
przemieszczania si¢ pomigdzy poszczegdlnymi punktami wyznaczonym i oznakowanym
szlakiem rowerowym, o dobrym standardzie nawierzchni.

Produkt rzeczywisty

W sktad produktu rzeczywistego "Wislanej Trasy Rowerowej" wchodza niezbedne dla
turysty rowerowego elementy oferty, infrastruktura turystyczna zwiazana z uprawianiem
turystyki rowerowej, czyli: baza noclegowa i gastronomiczna, zagospodarowanie szlaku
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(miejsca postojowo-wypoczynkowe, sanitariaty, kosze na $mieci), parkingi dla rowerow,
serwis rowerdéw, punkty widokowe.
Produkt rzeczywisty to nic innego, jak infrastruktura i profesjonalna obstuga turysty
rowerowego zapewniajaca realizacj¢ potrzeby gléwnej, czyli podrozy rowerem po Regionie.
Wdrazanie systemowych rozwiazan w zakresie obstugi turysty, majace zapewnié
zagospodarowanie Regionu w infrastruktur¢ odpowiedniej jakos$ci, ma réwniez za zadanie
budowanie silnego wizerunku Regionu jako przyjaznego turys$cie rowerowemu.

Produkt poszerzony

Elementem wzbogacajacym podstawowa ofert¢ produktu "Wislana Trasa Rowerowa",
oddziatlujacym na Region, stymulujacym ruch turystyczny oraz decydujacym o wyrdznieniu
produktu na rynku, jego atrakcyjnosci i przewadze konkurencyjnej sa: oznakowanie trasy,
system informacji turystycznej, promowanie regionalnego charakteru poszczegdlnych
odcinkdéw trasy oraz unikalna oferta turystyczna, zréznicowana w efekcie uwarunkowan
historyczno-kulturowych bgdacych rowniez wynikiem potozenia nad rzeka Wista.

Zalozenia markowego liniowego produktu turystycznego "Wislana Trasa Rowerowa"

Markowy liniowy produkt turystyczny "Wislana Trasa Rowerowa" zostal oparty
o najwazniejsza z polskich rzek — Wisle, wraz z calym jej dziedzictwem kulturowo-
przyrodniczym. Z zatozenia "Wislana Trasa Rowerowa" ma mie¢ swoj poczatek u zrddet
Wisty, a koniec u ujscia Wisty do Morza Battyckiego. Obecnie w Polsce nie funkcjonuje tego
typu szlak rowerowy, w petni zagospodarowany, gwarantujacy rowerzyscie bezpieczenstwo,
wyrdzniajacy si¢ swoim logo 1 systemem oznakowania, jak rowniez filozofia funkcjonowania.
W tym aspekcie jest to projekt nowatorski, a odcinek $laski "Wislanej Trasy Rowerowej" jest
projektem pilotazowym.

Wyréznienie  trasy  rowerowej  jedynie  poprzez  system  oznakowania
i zagospodarowania nie jest jednak wyrazem wykreowania markowego produktu
turystycznego. Istnieje potrzeba zintegrowanej koncepcji rozwoju pozwalajacej wytworzy¢
skojarzenia z Regionem i jednocze$nie wykorzystaé w pelni jego potencjal.

Przy projektowaniu koncepcji funkcjonowania "Wislanej Trasy Rowerowej" autorzy
projektu mieli caly czas na wzgledzie interdyscyplinarny charakter turysty rowerowego, dla
ktérego podrozowanie po szlaku nie jest tylko przejazdem, ale stanowi rdwniez szansg
zapoznania si¢ z niezwykla réznorodnoscia 1 bogactwem kulturowym catej Polski. Brano
jednak pod uwage rowniez taka ewentualnos$¢, iz przejazd na rowerze "Wislana Trasa
Rowerowa" moze niekiedy stanowi¢ cel sam w sobie.

"Wislana Trasa Rowerowa" ma by¢ w zatozeniu produktem integrujacym
i aktywizujacym Region, dzigki czemu w pelni wykorzystuje spoteczno-gospodarczy
potencjat rozwojowy turystyki, zwlaszcza w aspekcie wzrostu dochodéw oraz tworzenia
nowych miejsc pracy.

W  zaprezentowanej koncepcji "Wislana Trasa Rowerowa" sprzyja aktywizacji
spolecznej mieszkancodw, wzmacnia ich poczucie tozsamosci i zwiazki z Regionem, ale tez
z matymi ojczyznami, sprzyja kultywowaniu tradycji i folkloru. Ponizsza koncepcja zostala
skonstruowana zgodnie z zasadami komercjalizacji produktéw turystycznych oraz efektu
synergii migdzy r6znymi podmiotami zaangazowanymi w proces ksztaltowania, promocji
1 sprzedazy produktu, a takze jego kolejnych aktualizacji i modyfikacji.
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Rys. 4 Idea funkcjonowania markowego liniowego produktu turystycznego "Wislana Trasa
Rowerowa".
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34.1. "WISLANA TRASA ROWEROWA'" — ELEMENTY PRODUKTU RZECZYWISTEGO.

Elementami produktu rzeczywistego, ktore bgda miaty istotny wptyw na tworzony
produkt turystyczny "Wislana Trasa Rowerowa" beda:

= Infrastruktura obstugi rowerzysty: punkty serwisowe, wypozyczalnie rowerdéw,
parkingi, przechowalnie i stojaki na rowery, miejsca postojowo-odpoczynkowe,
punkty widokowe, rowerowe mini kompleksy turystyczne w punktach we¢ztowych.

= Infrastruktura uzupetniajaca: baza noclegowa, baza gastronomiczna.

= System Zintegrowanego Transportu: rozwiazanie systemowe polegajace na integracji
transportu rowerowego i zbiorowego.

= Zestawy Pierwszej Pomocy: rozwiazanie systemowe zapewniajace rowerzystom
dorazna pomoc.

Infrastruktura obslugi rowerzysty

Infrastruktura obstugi rowerzysty ma zapewni¢ turyscie rowerowemu kompleksowa
obsluge. Sktada si¢ na nig caly wachlarz elementdéw, ktére utatwiaja, a niejednokrotnie
umozliwiaja przemieszczanie si¢ rowerzysty pomig¢dzy poszczegolnymi punktami szlaku.
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Punkty serwisowe — zapewniaja rowerzystom wszelka pomoc w przypadku, gdy co$ dzieje si¢
z rowerem. Dzialaja sprawnie 1 szybko, tak, aby rowerzysta mogl na czas dotrze¢ do miejsca
docelowego. W miar¢ mozliwosci powinny dysponowaé informacjami o najblizszych
miejscach noclegowych 1 wypozyczalniach roweré6w na wypadek, gdyby naprawa wymagata
pozostawienia roweru na dtuze;j.

Punkty serwisowe powinny by¢ zlokalizowane na szlaku lub w niewielkiej od niego
odlegtosci. Bezwzglednie muszg si¢ znajdowa¢ w kazdym punkcie weztowym.

Wypozyczalnie roweréw — powinny posiada¢ w swojej ofercie:
= mozliwo$¢ wypozyczenia rowerdw turystycznych (trekkingowych, szosowych),
rowerow gorskich, dziecigcych, tandeméow,
= mozliwo$¢ wypozyczenia szerokiej gamy dodatkéw (przyczepki bagazowe
i dziecigce, kaski, kosze, sakwy, siedzenia dla dzieci),
= mozliwo$¢ ubezpieczenia roweru przed kradzieza,
* mozliwo$¢ wypozyczenia roweru zard6wno na kilka godzin, jak i kilka dni, a nawet

miesiac,

* mapy, foldery, ulotki, przewodniki (o wielkosci dostosowanej do mapnikow
rowerowych),

= serwis rowerowy, mozliwo$¢ dokonania matych napraw — czgéci zamienne,

mozliwo$¢ umycia roweru,
= transport bagazu do umoéwionego miejsca (tak, zeby rowerzysta nie musial wiez¢ go

na rowerze).
Modelem docelowym dziatania wypozyczalni jest ich sieciowanie — tworzenie sieci
wspotpracy pomigdzy wypozyczalniami znajdujacymi si¢ na szlaku lub w niedalekiej
odlegtosci, ktora umozliwiataby turys$cie wypozyczy¢ rower w jednym punkcie i odda¢ go
w innym. Wypozyczalnie powinny funkcjonowac przy dworcach kolejowych i autobusowych,
jak réwniez w punktach weztowych.

Parkingi, przechowalnie i stojaki na rowery — podstawowa funkcja przechowalni i stojakéw
na rowery jest umozliwienie rowerzyscie pozostawienia roweru w poblizu punktu
docelowego 1 jednoczes$nie: jak najblizej celu podrdzy, zabezpieczonego przed kradzieza,
w niektorych przypadkach rowniez na wypadek zlej pogody. Przy "Wislane; Trasie
Rowerowej" niezbgdne jest istnienie zaroOwno stojakow na rowery (przy punktach
gastronomicznych, przed sklepami, w poblizu atrakcji turystycznych — muzeow, kosciotow
etc. — w miejscach dobrze o§wietlonych, raczej ruchliwych i widocznych, w miarg mozliwos$ci
monitorowanych), jak i zorganizowanych przechowalni 1 parkingéw, na ktérych rowerzysta
moze zostawi¢ swoj rower 1 bagaz na dtuzej (na parg godzin lub nawet dni). Z pozyskanych
informacji wynika, ze na omawianym terenie problem parkingéw i przechowalni dotyczy
szczegblnie wigkszych miast.

Jezeli chodzi o stojaki na rowery, zapewniaja one mozliwos¢ wygodnego pozostawienia
roweru w miejscu publicznym na odpowiedzialno§¢ wiasciciela. Ich forma powinna by¢
maksymalnie prosta i umozliwia¢ po pierwsze oparcie roweru o stojak, a po drugie zapigcie
jednoczesnie ramy i przedniego kota roweru tzw. ktédka szaklowa. Idealne rozwiazanie to
przyktadowo przymocowana na state do betonowego podioza zeliwna rura wygigta w palak
o wysokosci ok. 0,6 m. Rura powinna mie¢ $rednice rzedu 6-9 cm — musi by¢ swobodnie
obejmowana przez klasyczne rowerowe zapigcie w ksztalcie podkowy. Inne dobre stojaki sa
w zasadzie modyfikacja tej najprostszej formy. Wazne jest, aby ich projektanci brali pod
uwage wszelkie mozliwe modele rowerow, m.in. gorskie (maja szersze opony) i rowery
z koszykami z przodu lub tyhu.
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Co do przechowalni rowerdw (wzglednie parkingu), sa to zamykane pomieszczenia
(zamknigty ogrodzony teren) zatrudniajace obstuge, gdzie za optata mozna pozostawi¢ rower.
Idealnym miejscem na tworzenie przechowalni sa ptatne miejskie parkingi samochodowe’.

Miejsca postojowo-odpoczynkowe — wydzielone zagospodarowane miejsca na szlaku,
zadaszone, ktére beda pehity funkcje odpoczynkowo-rekreacyjne. Powinny zapewnic:
mozliwo$¢ odpoczynku, zjedzenia positku, sanitariaty, kosze na $mieci, stojaki na rowery,
informacje na temat najblizszego odcinka szlaku 1 atrakcji w okolicy (na specjalnych
tablicach informacyjnych oraz ulotkach, folderach, mapach).

Punkty widokowe — wydzielone, zagospodarowane miejsce na szlaku, polozone w atrakcyjnej
okolicy, ktore pozwala na podziwianie otaczajacego krajobrazu.

Rowerowe mini kompleksy turystyczne w punktach wezlowych — kompleksy turystyczne
zapewniajace turyScie rowerowemu kompleksowa obstuge na szlaku. Powinny by¢
wyposazone w: zadaszony parking lub przechowalnig, urzadzenia wypoczynkowe, sanitarne
i o$§wietleniowe, serwis rowerowy, obiekty gastronomiczno-handlowe, informacja turystyczna
oraz obiekty noclegowe.

Infrastruktura uzupelniajgca
Czynnikami, ktore w znaczacy sposob wplywaja na wymierne korzy$ci gospodarcze
Z 10ZWoju trasy rowerowej sa: poziom rozwoju bazy noclegowej i uslug gastronomicznych.

Rekomendowane dzialania w ww. obszarach:
= rozw0] w najblizszym otoczeniu "Wislanej Trasy Rowerowej" markowej bazy
noclegowej 1 gastronomicznej,
= dbanie o standard oraz jako$¢ §wiadczonych ustug,
= oznakowanie obiektow noclegowych i gastronomicznych speiniajacych zatozenia
marki "Wislana Trasa Rowerowa" (przyjaznych rowerzystom, §wiadczacych ustugi
wysokiej jakos$ci).

Baza noclegowa — 7z punktu widzenia turysty rowerowego, najwazniejsze jest, aby
uwzgledniala ona jego potrzeby, przede wszystkim mozliwo$¢ przechowania i umycia
roweru, skorzystania z apteczki, dokonania drobnych napraw (kwatery przyjazne
rowerzystom). Rekomenduje si¢ rozwijanie na trasie bazy S$redniej klasy (stosunkowo
niedrogiej), przy wykorzystaniu potencjatu lokalnego. Z uwagi na zapisy zawarte
w wigkszosci strategii rozwoju i plandéw rozwoju lokalnego gmin objgtych projektem,
proponuje si¢ rozwijanie przede wszystkim bazy agroturystycznej. Za docelowy nalezy uznaé
model  wspolpracy  gospodarstw  agroturystycznych (tzw. Zintegrowany  Obszar
Agroturystyczny), ktory gwarantuje nocleg wigkszej grupie turystow.

Baza gastronomiczna — rekomenduje si¢ rozwdj regionalnych obiektow gastronomicznych
(przede wszystkim karczem regionalnych, baréw i1 punktéw malej gastronomii), ktore
w swoim menu uwzglednia¢ beda tradycyjne lokalne potrawy. Ponadto oferta ustug
gastronomicznych powinna zosta¢ wzbogacona o potrawy 1 napoje energetyzujace oraz
mozliwos¢ zakupu $wiezych owocow oraz lokalnych produktéow (np. chleba, nabiatu,
przetworéw etc.). W kazdym punkcie gastronomicznym powinny by¢ dostepne zestawy
pierwszej pomocy, a przed obiektem powinny sta¢ stojaki na rowery (najlepiej zadaszone).

"Na podstawie www.rowery.org.pl/przechowalnie.html
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Systemowe rozwiazania w dziedzinie transportu i pomocy doraznej

Zintegrowany System Transportu - rozwiazanie systemowe polegajace na stworzeniu
tancucha transportowego, ktérego elementami sa: komunikacja zbiorowa (miejska, kolejowa
1 autobusowa) oraz rowery. Zaktada:
= zapewnienie bezpiecznego i wygodnego dojazdu rowerem do gtéwnych przystankow
komunikacji zbiorowej (dworce kolejowe, dworce autobusowe),
= mozliwo$¢ bezpiecznego i wygodnego przechowywania roweréw na przystankach
1 stacjach,
=  mozliwo$¢ przewozu roweréw Srodkami komunikacji zbiorowe;,
= prowadzenie polityki taryfowej sprzyjajacej laczeniu komunikacji zbiorowej
1 rowerow .

Zestawy Pierwszej Pomocy — rozwiazanie systemowe polegajace na powszechnym
udostgpnianiu zestawow wyposazonych w podstawowe narzedzia shuzace do dokonania
drobnych napraw oraz apteczkg. Zestawy takie powinny by¢ dostgpne w obiektach
noclegowych, gastronomicznych, punktach serwisowych, rowerowych mini kompleksach
turystycznych, punktach informacji turystyczne;j etc.

3.4.2. "WISLANA TRASA ROWEROWA'" — ELEMENTY PRODUKTU POSZERZONEGO.

Elementami produktu poszerzonego sa:

* Informacja turystyczna i system promocji (w tym m.in. produkty lokalne,
pamiatkarstwo, gadzety reklamowe, materiaty informacyjne, mapy, foldery, Paszport
"Wislanej Trasy Rowerowej").

= (Oznakowanie trasy — system identyfikacji wizualne;.

= Filozofia funkcjonowania "Wislanej Trasy Rowerowe;j".

Informacja turystyczna i system promocji

Informacja turystyczna jest niezbednym sktadnikiem promocji turystycznej. Praca
jednostek organizacyjnych ,,it” stuzy nie tylko turystom indywidualnym, ale réwniez
organizatorom wypoczynku grupowego oraz zleceniodawcom roéznych form turystyki.
Informacja turystyczna jest najwazniejszym elementem rozwoju produktow turystycznych.
Brak informacji z zasady uniemozliwia promocj¢, ktora pozbawiona zaplecza w postaci
faktow na temat infrastruktury i ofert moze odwotywacé si¢ wylacznie do systemu skojarzen.
O ile promocja z wykorzystaniem ogolnych skojarzen jest wilasciwa dla eksponowania
generalnych walorow panstw i regiondow, to promocja konkretnego produktu musi by¢
wyposazona w szczegotowe dane.

Informacja turystyczna jest skuteczna wtedy, kiedy:
= ma charakter zintegrowany,
= jest powtarzalna,
= osiaga efekt skali.

Pod pojeciem "informacji turystycznej" rozumie¢ nalezy:
=  Uporzadkowany zbiér danych stuzacych organizatorom i1 konsumentom ustug
turystycznych.
= Serwis obejmujacy sie¢ centroéw i punktow informacji turystyczne;.

¥ Na podstawie: http://www.rowery.org.pl
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= Metodologi¢ gromadzenia, przetwarzania, weryfikowania i udostgpniania danych.

Informacja turystyczna na "Wislanej Trasie Rowerowej" powinna mie¢ charakter
zintegrowanego systemu danych i ofert dostgpnych w réznych kanatach dystrybucji. Powinna
sktada¢ si¢ zaréwno z cze$ci elektronicznej, jak 1 tradycyjnej, dostgpnej w postaci
wydawnictw papierowych, szyldow etc., ktére w tym opracowaniu nazywane s3 systemem
analogowym.

Oba systemy informacji turystycznej posiadaja swoja czg$¢ obslugi i sktadaja si¢
z nastgpujacych elementow:
= struktur odpowiedzialnych za gromadzenie, edycj¢ i porzadkowanie wszelkich
danych, dysponujacych odpowiednim zapleczem technicznym i osobowym,
= struktur i narzg¢dzi tworzenia i serwisowania systemow analogowych i cyfrowych,
= zaplecza umozliwiajacego odpowiednie wyeksponowanie zebranych informacji.

W celu sprawnego zarzadzania informacja turystyczna 1 jego marka nalezy
przewidzie¢ odpowiednie kanaly dystrybucji przekazywanych informacji. Jest to o tyle
istotne, ze kazde logo towarzyszace marce ma okreslong liczb¢ drog wlasnej prezentacji.
Oznacza to, ze planujac system zarzadzania komunikatem nalezy pogodzi¢ z jednej strony
potrzebg informowania o produkcie w mozliwie najszerszy sposoéb z koniecznoscia
eksponowania informacji o produkcie na ograniczonej licznie no$nikéw informacji.
W przeciwnym wypadku moze nastapi¢ "rozmycie" tresci komunikatu o "Wislanej Trasie
Rowerowej" jako produkcie turystycznym w nattoku réznych nieuporzadkowanych skojarzen.
Innymi stlowy informacja turystyczna musi by¢ z jednej strony szeroka, z drugiej powinna
precyzyjnie okresla¢ to, co chcemy za jej posrednictwem przekaza¢ w zwiazku z tworzong
marka.

Gléwne skladniki serwisu informacji o ""Wislanej Trasie Rowerowej"

Jak wczesniej wspomniano serwis informacji turystycznej powinien sktada¢ sig
z czgSci analogowej 1 cyfrowej. Wynika to z faktu, ze sposdb przekazu musi odpowiadaé
wygodzie 1 oczekiwaniu odbiorcy. Z jednej strony potencjalny turysta powinien miec
mozliwo$¢ przeanalizowania oferty programowej przed udaniem si¢ w podréz i temu ma
stuzy¢ dostep do elektronicznych danych, z drugiej strony nie wszyscy musza korzystaé
z Internetu, a nawet jego zagorzali zwolennicy w okre$lonych sytuacjach, gltownie
wynikajacych z wygody lub ograniczen technicznych, begda oczekiwali informacji
przekazywanych drukiem.

System analogowy powinny tworzy¢:
= Drogowskazy 1 tablice kierunkowe (ich kluczowa rola jest prowadzenie turysty
wzdhuz trasy — pokazanie przebiegu).
= Tablice informacyjne (informuja o "Wislanej Trasie Rowerowej", atrakcjach
znajdujacych si¢ na szlaku i w niedalekiej odlegtosci, pgtlach).

= Ulotki.
= Foldery.
. Mapyg.

=  Przewodniki.
= Gadzety 1 pamiatki (kubki, koszulki, dlugopisy, papeterie, broszki, naklejki na rowery,
czapeczki etc.).

? Wielkos¢ ulotek, map i folderéw powinna byé dostosowana do mapnika rowerowego.
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= Paszport "Wislanej Trasy Rowerowej" (specjalnie zaprojektowana '"ksiazeczka"
wielko$ci paszportu, w ktorej rowerzys$ci beda gromadzili stemple potwierdzajace
przebycie okreslonych odcinkéw trasy).

= Skrzynki rowerowe (system informacji na temat tego, co si¢ dzieje na szlaku,
swoistego rodzaju system permanentnego monitorowania szlaku - turysci bede mogli
tam wrzuca¢ informacje na temat szlaku, ew. zniszczen etc.).

Informacja cyfrowa powinna sktadac sig z:

= Serwisow internetowych www (nalezy zbudowac portal internetowy dotyczacy
"Wislanej Trasy Rowerowej", w ktérym umieszczane bgda informacje nt. przebiegu,
atrakcji, bazy turystycznej i paraturystycznej, imprezach etc.; mozliwo$¢ wirtualnej
podrézy "Wislang Trasa Rowerowa").

= Systeméw cyfrowych baz danych.

= Elektronicznych kioskéw informacji turystycznej (samoobstugowe punkty informacji
turystycznej - powinny zosta¢ umieszczone na trasie, tam, gdzie nie funkcjonuja
tradycyjne punkty informacji turystycznej).

= Wydawnictw multimedialnych (wazne jest, aby posiadaly szate graficzna spdjna
z wydawnictwami analogowymi 1 aby umozliwialy bezposrednie taczenie si¢
z Internetem).

Istotne jest, by kazdy no$nik informacji miat charakter powtarzalny. Tylko w takim
przypadku turysta moze oswoi¢ si¢ ze sposobem przekazywania informacji o Regionie,
subregionach i1 konkretnych produktach. W efekcie kazde kolejne zetknigcie si¢ z serwisem
informacyjnym jest latwiejsze i szybsze, a po pewnym czasie staje si¢ intuicyjne i rutynowe,
co z kolei spowoduje, iz turysta bedzie zwracal uwage gléwnie na tre$§¢ przekazywanej
informacji, a nie na sposob przekazu.

Impreza "Wislanej Trasy Rowerowej"

Elementem promocji "Wislanej Trasy Rowerowej" bedzie réwniez impreza "Zjazd
Rowerzystow Wislanej Trasy Rowerowej". Proponuje sig, by impreza odbywata si¢ raz w roku
w weekend najblizszy dniu 1 kwietnia, co roku w innej miejscowosci.

Elementy imprezy:
= wymiana doswiadczen i1 dyskusje migdzy rowerzystami na temat "Wislanej Trasy
Rowerowej", godnych nasladowania przyktadéw polskich i zagranicznych,
= konkursy w roznych kategoriach,
= prezentacje sprzgtu rowerowego i odziezy sportowej wraz z kiermaszem,
= kiermasze produktow regionalnych,
= wystepy zespotow folklorystycznych,
= pokazy sprawnosciowe.

Oznakowanie trasy - System Identyfikacji Wizualnej

Przy kreacji liniowego produktu turystycznego podstawowe znaczenie ma
identyfikacja wizualna trasy, czyli komunikat oddziatywujacy obrazami na turystg. Dla
"Wislanej Trasy Rowerowej" begdzie to specjalnie opracowany znak graficzny — logo
turystyczne oraz Katalog Identyfikacji Wizualne;.

Logo promocyjne jest zestawem wielu form, uktadéow i elementéw, ktore decyduja
o charakterystycznym obrazie produktu turystycznego, jakim jest "Wislana Trasa Rowerowa".
Stanowi jedno z najwazniejszych elementow wizualnej komunikacji. Jest sygnatem i zarazem
oznaczeniem najlepiej oddajacym charakter i styl szlaku, jego atrakcji 1 profilu turystow.
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Pozytywne walory i skojarzenia symbolu sa podstawa do konstruowania wizerunku na mapie
turystycznej Polski i Europy.

Katalog Identyfikacji Wizualnej pokazuje, jak w praktyce stosowac logo promocyjne
szlaku (symbol graficzny, logotyp hasta reklamowego, piktogramy informacyjne). W jego
sktad wchodza:

= opis logo (symbolu graficznego i logotypu hasta reklamowego),

= opis wersji uzupetniajacych,

= opis piktograméw informacyjnych (serwisy rowerowe, noclegi, punkty
gastronomiczne, rowerowe mini kompleksy turystyczne, atrakcje, punkty
widokowe, parkingi itp.),

= opis koloréw uzytych w symbolu i1 piktogramach wraz z zasadami ich uzycia
w r6znych technologiach produkcji (na podstawie systemu Pantone),

» aplikacje znaku na wybranych nosnikach (strona www, znaki kierunkowe,
tablice informacyjne, koszulki, kubki, gadzety itp).

Trasa na calym swoim przebiegu zostanie oznakowana tablicami informacyjnymi
i drogowskazami ze znakiem "Wislanej Trasy Rowerowe;j".

Logo "Wislanej Trasy Rowerowej"

Ponizej przedstawiono logo promocyjne "Wislanej Trasy Rowerowej" w wersji
kolorowej 1 wersji monochromatycznej. Wytyczne dotyczace stosowania logo sa podane
w Katalogu Identyfikacji Wizualnej, stanowiacym osobny dokument.

—
Wislana
Trasa
Rowerowa

S
( Witlana
A Trasa
C Rowerowa

Filozofia funkcjonowania "Wislanej Trasy Rowerowej'" — Wislane Wedrownie

Ponizej zaprezentowano takie rozwiazanie w zakresie kompozycji ofert, ustug oraz
bazy turystycznej, ktére nada pozadany charakter poszczegdlnym subregionom
(wyodrebnionym na podstawie uwarunkowan historycznych oraz niekiedy administracyjnych)
oraz pozwoli wyeksponowa¢ najciekawsze walory i atrakcje turystyczne, unikalne w skali
kraju i mato znane szerokiemu gronu odbiorcow.
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Inspiracja dla produktu "Wislane Wedrownie" jest traktowanie "Wislanej Trasy
Rowerowej" jako szlaku, ktory pozwala na poznanie réznorodnosci kulturowej
i przyrodniczej Regionu objetego projektem, a docelowo catej Polski. Turysta przemierzajac
na rowerze wojewodztwo S$laskie bedzie mogt, dzigki zaproponowanej unikalnej ofercie,
pozna¢ historig i tradycje poszczegdlnych jej odcinkéw oraz walory naturalne i krajobrazowe.
Ta dwucztonowa nazwa identyfikuje produkt z jego podstawowa korzyscia tj. z Wisla oraz
nawiazuje do rowerowych wedrowek, ktéore moga miec rézny cel i charakter.

Przewaga konkurencyjna "Wislanej Trasy Rowerowej" zostanie osiagnig¢ta m.in.
dzigki zaproponowaniu zintegrowanej koncepcji produktowej, ktéra zaklada rozwijanie
regionalnych produktéw turystycznych w pigciu wybranych subregionach.

Produkt "Wislane Wedrownie" pozwoli ponadto na wlaczenie mozliwie szerokiej
oferty juz istniejacej w zakresie ushug turystycznych oraz ofert i produktéw lokalnych.

Idea zaklada, iz produkt "Wislane Wedrownie" bedzie si¢ skladat
z Subregionalnych Produktéw Podstawowych (Ziemia Cieszynska i Ziemia Bielska ktore
nawiazuja do przebiegu gtownej trasy (tzw. krggostupa) oraz Subregionalnych Produktow
Uzupetniajacych (Ziemia Pszczynska, Ziemia Jastrzgbska i Ziemia Bierunsko-Ledzinska),
ktoére koresponduja z przebiegiem petli (tzw. osci)'®.

W ramach kazdego z subregionéw wyodrgbniono ogniska atrakcji turystycznych,
ktore stanowily podstawg dla zaproponowania nowych rozwiazanh w dziedzinie turystyki.
Niektoére z propozycji zaktadaja stworzenie zupetnie nowej oferty, ktéra nie istnieje obecnie
na rynku'', inne — promocje badz tez ugruntowanie pozycji ofert juz istniejacych. Warto
zaznaczyC, iz wybor ten jest wyborem subiektywnym 1 zostal dokonany z perspektywy
atrakcyjnosci poszczegdlnych elementow dla przybyszy. Nie koncentrowano si¢ na tych
walorach, atrakcjach i produktach turystycznych, ktore juz obecnie dosy¢ dobrze si¢ rozwijaja
(bowiem one moga by¢ w kazdym momencie wlaczone do produktu), ale na tych stosunkowo
mato znanych, wymagajacych promocji. Nie oznacza to oczywiscie, iz inne walory 1 atrakcje
nie moga by¢ elementami produktu turystycznego "Wislana Trasa Rowerowa".

Nalezy podkresli¢, iz warunkiem skutecznego funkcjonowania produktu turystycznego
"Wislana Trasa Rowerowa" sa ludzie, ktérzy beda bezposrednio obstugiwaé ruch turystyczny
(baza noclegowa, gastronomiczna, przewodnicy, punkty informacji turystycznej etc.), jak
1 planujacy harmonogram wdrazania produktu oraz majacy wpltyw na tworzenie otoczenia,
niezbgdnego dla prawidlowego rozwoju turystyki. W zwiazku z tym niewatpliwie cz¢$¢ zadan
zawartych w Strategii dotyczy¢ bedzie przygotowania wysokowykwalifikowanych kadr
poprzez zaprogramowanie i wdrozenie systemu szkolen, stazy, a takze badania efektywnosci
programéw szkoleniowych.

Inspiracja

Jak wspomniano jednymi z unikalnych wartosci szlaku rowerowego wytyczonego
wzdluz Wisty jest bogactwo historyczne oraz wielka réznorodnos$¢ kulturowa obszaru.
W konteksécie rozwoju turystyki rowerowej wielobarwnos¢ 1 heterogeniczno$¢ walordéw jest
wielkim atutem. Pozwala, bowiem na odwiedzenie wielu ciekawych i niejednorodnych miejsc
podczas jednej rowerowej wedrowki. Analiza historii oraz waloréw antropogenicznych,
a takze uwarunkowan prawno-administracyjnych obszaru objetego projektem doprowadzita

' W nawiazaniu do wybranej filozofii tworzenia tras rowerowych — tzw. filozofii kregostupa i osci.
""" Przypisanie poszczegdlnych propozycji konkretnym gminom nie wyklucza mozliwosci ich wdrazania
w innych gminach.
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do jego podzialu na pi¢¢ subregiondw, uzasadnionych zaréwno posiadanym potencjalem,
wspolnota losoéw i1 tradycji, jak 1 dziataniami lokalnych leaderow.

Naleza do nich'?:
= Ziemia Cieszynska,
= Ziemia Bielska,
= Ziemia Pszczynska,
= Ziemia Bierunsko-Le¢dzinska,
= Ziemia Jastrzebska.

Podzial na subregiony jest zwiazany rdwniez z koncepcja subregionalnych produktéw
turystycznych, ktéra =zostala oparta na unikalnych i charakterystycznych walorach
poszczegolnych subregiondw i w zamysle autorow niniejszego opracowania ma za zadanie
dostarczy¢ turystom atrakcyjnych mozliwosci spedzania czasu podczas rowerowych
wedrowek. Produkty turystyczne maja za zadanie integrowaé poszczegélne elementy ofert
turystycznych i stanowi¢ pretekst do zboczenia z trasy rowerowej, w celu uatrakcyjnienia
pobytu na terenie wojewodztwa $laskiego.

Glowne cechy produktu "Wislane Wedrownie'':
= zdolno$¢ do dyferencjacji rynkowej (wyrdznienia),
= wplywanie na tozsamo$¢ "Wislanej Trasy Rowerowej" — ksztattowanie silnego
pozadanego wizerunku,
= dopasowanie do potrzeb i oczekiwan segmentéw docelowych,
= konkurencyjno$¢ rynkowa produktu,
= wplyw na aktywizacj¢ Regionu,
= wilaczenie w projekt juz istniejacych produktow i oferty turystyczne;,
= realno$¢ wdrozenia,
=  zgodnos$¢ z zatozona wizja rozwoju "Wislanej Trasy Rowerowe;j".

12 Szczegdtowy opis obszaru znajduje sig ponizej, w ramach opisu poszczegolnych produktow turystycznych.
Autorzy dokumentu zdaja sobie sprawg, iz na podstawie uwarunkowan historycznych uzasadnione bytoby ujgcie
ziemi bierunsko-lgdzinskiej w ramach ziemi pszczynskiej, ale przy delimitacji obszaréw percepcji wzigto pod
uwage stanowisko lokalnej spolecznosci oraz jej wysitki na rzecz powstania powiatu ziemskiego, zakonczone
sukcesem.
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SUBREGIONALNE PRODUKTY PODSTAWOWE

SUBREGION — ZIEMIA CIESZYNSKA

WYROZNIKI

= Zrodla rzeki Wisty.
» Poczatek "Wislanej Trasy Rowerowe;j".
* Folklor i sztuka ludowa.
* Walory przyrodniczo-krajobrazowe.
»  Walory uzdrowiskowe.
= Potencjat do uprawiania nizinnej turystyki narciarskie;j.

PODSTAWOWE | POSIADANE WALORY PROPOZYCJA WYKORZYSTANIA WALOROW
OGNISKA
ATRAKCJI
Wisla =  Pomnik Wisty. = Stworzenie "Muzeum Rzeki Wisty". Zaktada sig, iz "Muzeum Rzeki Wisly" powstanie

=  Potencjat do rozwoju

nizinnej turystyki
narciarskiej.

w zaadaptowanym na ten cel budynku. Celem powotania do zycia
obiektu minimuzelanego jest ukazanie flory i fauny rzeki Wista,
znalezisk z dawnych epok oraz rozwoju spoteczno-gospodarczego
Polski, ktory byt nierozerwalnie zwiazany z przemystem rybackim
i wodnymi szlakami handlowymi, ktérymi sptawiano towary. Duza
czgs¢ ekspozycji "muzeum" stanowi¢ powinny fotografie i obrazy
ukazujace rzeke w rdznych porach roku na calej jej dtugosci.
Podstawowa formuta funkcjonowania omawianego produktu
turystycznego bedzie jego standardowe zwiedzanie
z przewodnikiem lub samodzielne, grupowe lub indywidualne.
Wszystkie eksponaty zgromadzone w "muzeum" musza by¢
opatrzone komentarzem, najlepiej w jezykach polskim, niemieckim
i angielskim. Dla zorganizowanych grup dzieci i mtodziezy nalezy
ponadto przygotowaé specjalny program dydaktyczny, potaczony
z konkursami wiedzy.

Przewiduje sig¢ ponadto utworzenie na terenie "muzeum" sklepiku
z pamiatkami  (wérod ktorych dominowaé powinny albumy,
pocztowki, obrazy, jak rowniez gadzety rowerowe) oraz
wydzielenie specjalnej salki dydaktyczne;j.
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=  Stworzenie makiety szlaku "Wislanej Trasy
Rowerowe]" wraz z oznaczonymi atrakcjami
turystycznymi 1 miejscami  postojowymi.
Docelowo rowerowy park tematyczny.

W pierwszym etapie funkcjonowania "Wislanej Trasy Rowerowe;j"
nalezy zadba¢ o odtworzenie makiety szlaku, stanowiacej jej
doktadne odwzorowanie. Sugeruje sig¢, by makieta ta zostala
umieszczona badz na terenie punktu postojowo-odpoczynkowego
"Jonidto", badz w poblizu "Muzeum Rzeki Wisty".

Docelowo planowane jest zorganizowanie rowerowego parku
tematycznego, czyli zlokalizowanie na duzym obszarze na
powietrzu miniatury "Wislanej Trasy Rowerowej". Celem jej
stworzenia jest z jednej strony wykreowanie oryginalnej
iprzyciagajacej turystow atrakcji turystycznej, a z drugiej
zbudowanie charakterystycznego systemu informacji o "Wislanej
Trasie Rowerowej" i jej atrakcjach. Obiekty w parku powinny by¢
doktadnym odwzorowaniem rzeczywistosci i winny by¢ wykonane
w  jednej skali (np. 1:25), najnowszymi  metodami
technologicznymi, z materiatdw odpornych na dziatania warunkow
atmosferycznych, tak, aby mogly znajdowaé si¢ na $wiezym
powietrzu. Bardzo waznymi elementami parku, obok atrakcji
turystycznych, bedzie dokladne jego oznakowanie oraz
zagospodarowanie w infrastrukturg gastronomicznag i rekreacyjna.
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=  Organizacja
i fotograficznych.

plenerow

malarskich

Plenery malarskie i fotograficzne sa popularne zaréwno wsrod
artystow, jak i 0sob chetnych do nauki. Pigkne krajobrazy, widoki
i niezwykty klimat miasta Wista skfaniaja do organizowania tego
typu imprez. Zwlaszcza, ze Wista jest miastem niezwykle
zmiennym i réznorodnym, i wyglada zupelie inaczej o kazdej
porze roku. Stad plenery mozna organizowa¢ mozna caty rok.

Idea produktu zaklada organizowanie plenerow dla artystow
i plenerow — warsztatow dla chetnych do nauki amatorow. Ich bazg
begda stanowi¢ przede wszystkim dzialajace na terenie Wisty
iokolic gospodarstwa agroturystyczne — sugerowana jest
specjalizacja  niektorych gospodarstw, pod katem potrzeb
zwiazanych z plenerami (wyposazenie w sprzgt, specjalne
pracownie malarskie 1 fotograficzne, mozliwos¢ zakupu
niezbednych materiatow etc.).

Funkcjonowanie = produktu opiera¢ si¢ bedzie rowniez
o organizowanie cyklicznych wystaw malarskich i fotograficznych,
organizowanie konkursow.

Idea zaktada ponadto, iz elementem wyrdzniajacym gospodarstwa
agroturystyczne oraz inne obiekty wspolpracujace przy organizacji
plenerow bgda pozostawione przez uczestnikow obrazy
i fotografie.
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= Stworzenie Wislanej Ksiegi Rekordow.

Turystyka rowerowa daje mozliwos¢ nie tylko przezycia
niezwyklej przygody, ale rowniez sprawdzenia swoich mozliwosci
i sit fizycznych, a moze nawet ustanowienia jakiego$§ rekordu.
Jednymi z najstynniejszych rekordow, z ktorymi chcg zmierzyc¢ sig
kolejne pokolenia na catym $wiecie sa Rekordy Guinnessa, ktore
powstalty w wyniku sporu, w jaki wdat si¢ Sir Hugh Beaver,
naczelny dyrektor firmy Guinness w 1951 roku. Spor dotyczyt
tego, czy siewka zlota jest najszybszym europejskim ptakiem
fownym i uswiadomit, Zze podobne dyskusje tocza si¢ w wielu
miejscach i ze ksigzka zawierajaca odpowiedzi na tego typu
pytania bylaby bardzo przydatna do rozstrzygania sporow.
Skutkiem tego podjgto dzialania, ktére zaowocowatly wydaniem
pierwszego tomu liczacej 198 stron Ksiggi Rekordéow Guinnessa.
Wzorem tego, proponuje si¢ stworzenie "Wislanej Ksiggi
Rekordow", ktora zawierataby wpisy dotyczace wszelkich
rekordow bitych na "Wislanej Trasie Rowerowej". Jej istnienie
byloby réwniez podstawa organizowania przerdéznych imprez,
ktérych celem bedzie bicie rekordu Guinnessa w konkretnej
konkurencji, niekoniecznie zwiazanej bezposrednio z jazda na
rowerze, ale rowniez np. z infrastruktura rowerowa
(np. wybudowanie stojaka na najwigksza ilo§¢ rowerow).

=  Wykorzystanie "Wislanej Trasy Rowerowe;j"
dla narciarstwa biegowego zima.

Sezon turystyczny w WiSle trwa caly rok, niestety turystyka
rowerowa nalezy do tych form turystyki, ktorych uprawianie zalezy
w duzym stopniu od warunkéow pogodowych i z zasady nie jest
mozliwe w zimie. A zima to przeciez taka pora roku, ktéra w gory
przyciaga rzesze turystow, przede wszystkim turystow
narciarskich. Dlatego tez sugeruje si¢ wykorzystywanie "Wislanej
Trasy Rowerowej" dla narciarstwa biegowego. Pociaga to za soba
konieczno$¢ stworzenia oferty dla turysty narciarskiego, m. in.
w postaci wypozyczalni sprzgtu (sezonowa zmiana profilu
dziatalnos¢  wypozyczalni  roweréw), miejsc  postojowo-
odpoczynkowych gwarantujacych mozliwos¢ przebrania sig
w ciepte i suche ubrania, wypicia i zjedzenia czegos cieptego.
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Ustron = Walory "  Przygotowanie pierwszej w Polsce specjalnej Ustron charakteryzuja wyjatkowe walory uzdrowiskowe, ktore sa
uzdrowiskowe. uzdrowiskowej oferty dla rowerzystow. wykorzystywane do leczenia chordb narzadow ruchu, uktadu

= Potencjal do rozwoju krazenia i drég oddechowego. Sukces rynkowy uzdrowisk jest

nizinnej turystyki obecnie uzalezniony od kilku czynnikow. Dotyczy to przede

narciarskiej. wszystkim rozwoju funkcji okotouzdrowiskowych i turystycznych

oraz specjalizacji — czyli znalezienia wyroznika. Wydaje sig, ze
takim wyrdznikiem dla Ustronia moze by¢ specjalistyczna oferta
dla rowerzystow. Zaklada sig, ze opracowanie specjalnych
pakietow dla rowerzystow, sprofilowanych m.in. na pobyty
wzmacniajace (ukierunkowane na poprawe kondycji fizycznej,
uzupelniona zabiegami leczniczymi) oraz rehabilitacyjne (po
urazach i1 kontuzjach). Warto pomysle¢ réwniez o ofercie dla
kuracjuszy uzdrowiska, ktorzy beda chcieli oprocz kuracji
skorzystac z réznorodnej oferty szlakow i $ciezek rowerowych. Jest
z tym bezposrednio zwiazana konieczno$¢ rozszerzenia oferty
leczniczej w zakresie odnowy biologicznej, a takze rozwdj
rekreacji. Rozwoj produktu wymagaé bedzie rowniez zatrudnienia
wysokiej klasy specjalistow z zakresu medycyny sportowej. Marke
uzdrowiska warto budowaé w oparciu o zawolanie: "Pierwsze
w Polsce uzdrowisko dla rowerzystow". A funkcjonujaca oferta
turystyczna  oraz  charakter infrastruktury  turystycznej,
a szczegblnie paraturystyczna powinny wspiera¢ kreowany
wizerunek. Propozycja ta nie oznacza oczywiscie rezygnacji
z dotychczas prowadzonej dziatalnosci leczniczej uzdrowiska
Ustron. Chodzi tutaj o poszerzenie oferty i jej dodatkowe
sprofilowanie.

=  Wykorzystanie "Wislanej Trasy Rowerowej" | Patrz: ognisko atrakcji "Wista".
dla narciarstwa biegowego zima.
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Skoczow

Obiekty sportowo-
rekreacyjne na szlaku
(stadnina koni

w Ochabach).
Hodowle pstraga.

Przygotowanie specjalnej oferty dla turysty
TOWerowego.

Niewatpliwa atrakcja gminy Skoczow jest Stadnina Koni
w Ochabach. Dziata przy niej Ludowy Klub Jezdziecki, ktory
organizuje zajgcia rekreacyjno-szkoleniowe oraz ogdlnopolskie
zawody 1 pokazy jezdzieckie. Warto zaznaczy¢, iz ochabska
stadnina, jako jedyna w Polsce hoduje konie rasy anglo-arabskiej
typu francuskiego.

Stadnina ochabska jest jedynym tego typu obiektem znajdujacym
si¢ na "Wislanej Trasie Rowerowej". Poza oferta zwiazana
z jezdziectwem, dysponuje rowniez pelnym zapleczem hotelowo-
gastronomicznym. Warto by bylo pomysle¢ o przystosowaniu
oferty stadniny do potrzeb turystow rowerowych, m.in. poprzez
zapewnienie mozliwosci przechowania 1 umycia roweru,
postawienie stojakow na rowery, wprowadzenie systemu znizek dla
rowerzystow (dotyczy to réwniez znajdujacej si¢ na szlaku
ptywalni "Delfin"). Turysta rowerowy jest potencjalnie bardzo
waznym odbiorca oferty stadniny.

Ponadto, w nawigzaniu do pleneréw malarskich i fotograficznych,
ktore beda si¢ odbywaty na terenie Wisty, proponuje si¢ rowniez
organizowanie tego typu imprez na terenie stadniny, przy czym
oczywiscie ich motywem przewodnim bgdzie stadnina 1 jej
mieszkancy.

Stworzenie specjalnej oferty gastronomicznej
i rekreacyjnej w oparciu o pstraga.

Pstrag jest ryba typowo gorska, zyjaca w czystych wodach Wisly u
samych jej zrodel. Wielos¢ hodowli pstraga, jaka wystepuje na
terenie gminy Skoczéw sklonila autorow niniejszej koncepcji do
zaproponowania wykreowania w oparciu o t¢ rybe specyficznej
oferty gastronomicznej, potaczonej z rekreacja. Zaktada sig:

— utworzenie kilku obiektow gastronomicznych,
specjalizujacych si¢ w kuchni opartej na pstragu—
specyfika takiego obiektu bedzie si¢ wyrazala m.in. przez
fakt mozliwosci samodzielnego ztowienia ryby i nast¢pnie
asystowania przy jej przygotowywaniu,

—  zorganizowanie targu rybnego,

— organizowanie imprez promocyjnych.

Projekt wymaga zaangazowania wtascicieli hodowli pstraga.

Jasienica

Potencjat do rozwoju
agroturystyki.

Przygotowanie
z uwzglednieniem
rowerowego;

oferty agroturystycznej
potrzeb turysty
Zintegrowany Obszar

Projekt "Wislana Trasa Rowerowa" zaklada, iz baza noclegowa,
z ktorej najczesciej beda korzysta¢ rowerzysci, beda gospodarstwa
agroturystyczne. Stad konieczne jest ich ciagle dostosowywanie sig
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Agroturystyczny jako oferta dla wigkszych |do potrzeb turysty rowerowego, m.in. poprzez zapewnienie
grup rowerzystow. niezbednych ushug (np. mozliwos$ci umycia i przechowania roweru,
drobnych ustug serwisowych, wypozyczenia sprzetu, zapewnienie
informacji nt. szlaku etc.).

Koncepcja rozwoju agroturystyki na "Wislanej Trasie Rowerowej"
zaklada ponadto tworzenie tzw. Zintegrowanych Obszarow
Agroturystycznych,  czyli  swoistego  rodzaju  "wiosek
turystycznych", ktore oferuja wigksza liczb¢ miejsc noclegowych
oraz posiadaja zroznicowana ofertg ("hotel na wsi"). Ich przewaga
konkurencyjna na rynku wynika z faktu podjgcia wspolpracy
w dziedzinie tworzenia wspolnej oferty. Gospodarstwa posiadaja
okreslonag  specjalizacj¢  (np.  gospodarstwa  noclegowe,
gospodarstwa  gastronomiczne,  gospodarstwa  rowerowe,
gospodarstwa — sklepiki etc.), przy czym jedno z nich odgrywa rolg
koordynatora (czuwa nad wszystkimi gospodarstwami, jakoscia
oferowanych ushug, zajmuje si¢ promocja i marketingiem,
pozyskuje nowych klientow).

Chybie =  Bogactwo =  Przygotowanie oferty dla obserwatorow | Obserwowanie dzikich ptakow w ich naturalnym $rodowisku jest
i r6znorodno$¢ swiata ptakow, utworzenie Sciezek dydaktycznych. wspaniala forma spedzania wolnego czasu, odpowiednia chyba dla
zwierzat. kazdego, poniewaz mozna ja dostosowaé do indywidualnych

mozliwosci kazdego obserwatora. Obserwowanie ptakow, czyli
birdwatching, staje si¢ coraz popularniejszym hobby. Jego
ojczyzna jest Wielka Brytania, w ktorej dzikie ptaki mniej lub
bardziej regularnie oglada 3-4 miliony osob. Powstal tam dzigki
temu doskonaly system rezerwatow przyrody, wykupionych za
pieniadze Birdlife International - organizacji "ptasiarzy". Gdy
wzrasta liczba osob poswigcajacych swoj czas i1 pieniadze pasji
podgladania natury, rozwija si¢ takze nowa galaz gospodarki -
turystyka przyrodnicza. Jest to szansa ochrony okolic, ktorych
mieszkancy utrzymywali si¢ dotad glownie z rabunkowej
gospodarki zasobami przyrody, a obecnie zaczynaja dostrzegaé
swoj osobisty interes w ich ochronie. Stwarza to nadziejg
przetrwania (nie pozbawiona jednak i pewnych nowych zagrozen)
dla ostatnich dzikich obszaréw naszego globu. Obecnie w Polsce
ptaki obserwuje z rdzna intensywno$cia prawdopodobnie okoto
4.000 os0b, liczba ta jednak stopniowo ro$nie.

Birdwatching to wspaniata forma kontaktu z naturg. Obserwowanie
ptakow to takze doskonaly sposdb na walke ze stresem. Ptaki zyja
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prostymi przyjemno$ciami - stoncem, wiatrem, zdobywaniem
pozywienia, zalotami, dniem dzisiejszym. Patrzac si¢ na ich $wiat,
w ciagu pigciu minut mozemy catkowicie oderwac si¢ od zamgtu
zycia codziennego.

Wiele osob traktuje obserwowanie ptakow wyczynowo. Sa to
"twitchers", ktorych celem jest zobaczenie jak najwigcej gatunkow
w jakim$ kraju lub na $wiecie. Koncepcja produktu zaktada takze
organizowanie zawodow twitchers. W Polsce mozna by¢ dumnym
z "zaliczenia" 250 gatunkéw, a kilka oséb przekroczyto 300. Na
liscie Polski jest obecnie 431gatunkéow ptakow, ale regularnie
wystgpuje u nas tylko okoto 271. Pozostale to "rzadko$ci",
zablakane ptaki z poludnia, Atlantyku, Syberii, Arktyki lub
Ameryki, zalatujace czasem kilka razy na stulecie. Znane sg tez
"bird races" - zespotowe wys$cigi na zobaczenie najwigkszej ilosci
gatunkow w ciagu 24 lub 48 godzin, zwykle polaczone ze zbiorka
pienigdzy na jaki$ cel charytatywny. Rekord nalezy do Phoebe
Snetsinger, ktora widziata ponad 8500 z okoto 9702 gatunkow
ptakow istniejacych na $wiecie. Phoebe zaczgla obserwowaé ptaki
w wieku 30 lat, kiedy lekarze o$wiadczyli jej, ze cierpi na
nieuleczalng chorobg i pozostato jej kilka miesigcy zycia. Rak
cofnatl sig, a pasja Phoebe pozostata. Przez nastgpne lata odwiedzita
najbardziej odlegle regiony $wiata, ogladajac endemiczne gatunki
ptakow.

Z uwagi na duze bogactwo ptakow i zwierzat, sugeruje si¢ rowniez
ustawianie tablic informacyjnych na szlaku, ktore beda
przedstawialy histori¢ 1 zwyczaje poszczegélnych zwierzat
zamieszkujacych gming Chybie. Taki cel przy$wiecaé bedzie
réwniez tworzeniu $ciezek ekologiczno-dydaktycznych.

UZUPELNIAJACE | POSIADANE WALORY PROPOZYCJA WYKORZYSTANIA WALOROW
OGNISKA
ATRAKCIJI
Trojwies Istebna - Koronki = Stworzenie i wypromowanie oferty warsztatow | Jedna z rzeczy bezblednie kojarzonych z Polska w Europie i na
Koniakow - koniakowskie. ludowych (haft, rzezba, malarstwo, malarstwo | §wiecie sa koronki, wtasnie te pochodzace z Koniakowa. Koronki
Tworcy ludowi. na szkle). koniakowskie to marka znana daleko poza granicami kraju. Ich
Jaworzynka Chata Kawuloka — historia sigga konca XIX wieku, kiedy to wéréd mieszczan
pokazy gry na zapanowata moda na przyozdabianie odziezy koronkami. Tradycja
instrumentach przetrwata do dnia dzisiejszego, a koronki przezywaja swoj
ludowych. renesans. Biorac réwniez pod uwage popularno$¢ tworczosci
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ludowej, Trojwie§ Istebna-Koniakow-Jaworzynka to idealne
miejsce na stworzenie i promowanie oferty warsztatow ludowych
zwiazanych z r6zng forma aktywnosci artystycznej. Na fali trendow
obserwowanych w turystyce, ktére jednoznacznie wskazuja na
odchodzenie od biernosci turystow na rzecz ich aktywnego udziatu
w rozwoju oferty, taki produkt begdzie si¢ cieszyl duzym
powodzeniem.

Koncepcja zaktada przygotowanie specjalnej oferty warsztatow
(przy zaangazowaniu lokalnych artystow), podczas ktorych turysci
begda mogli obserwowac¢ pracg artystow ludowych i aktywnie sig
w nig wlaczac.

Przewiduje si¢ takze stworzenie sklepiku z pamiatkami, réwniez
tymi wytworzonymi przez turystow.

Brenna

Muzeum Biograficzne
Zofii Kossak-
Szatkowskiej (Domek
Ogrodnika).

Izba Regionalna (stata
ekspozycja sprzgtow
pasterskich, strojow

i innych drobiazgow
potrzebnych tutejszej
ludnosci do zycia
wsrod gor).
Drukarnia, piekarnia

i tartak.

oferty

*  Przygotowanie spakietowanej
edukacyjnej dla dzieci i mtodziezy:

Dzieci i mlodziez beda stanowily bardzo waznego odbiorcg oferty
stworzonej w ramach "Wislanej Trasy Rowerowej", przede
wszystkim z jednego, kluczowego powodu. Dzieci i mtodziez sa
specyficznym klientem. Nalezy pamigtac, iz stanowia oni segment
przysztosci. W perspektywie, bowiem niecatej dekady, to te dzieci
beda prowadzi¢ dziatalno$¢ gospodarcza czy wyjezdza¢ na urlop.
Jezeli wigc zapamigtaja "Wislana Tras¢ Rowerowa" jako miejsce
niezliczonych mozliwosci, powrdca do niego niejednokrotnie.
W ten sposdb ksztattuje si¢ przysztych klientow.

Z uwagi na bogactwo gminy Brenna, proponuje si¢ przygotowanie
specjalnej oferty edukacyjnej, m.in. poprzez:

—  Wypromowanie mato znanego Muzeum Biograficznego,
organizowanie konkurséw wiedzy o pisarce oraz Juliuszu
i Wojciechu Kossakach, konkursy plastyczne.

— Zwiedzanie z przewodnikiem izby regionalnej, konkursy
wiedzy o zyciu pasterskim, konkursy plastyczne, plenery
fotograficzne.

—  Zapoznanie dzieci i mtodziezy z tradycyjnym rzemiostem
Brennej — wizyta w drukarni — pokazy czerpania papieru,
warsztaty plastyczne, pokazy wypieku chleba w piekarni,
pokazy dziatania tartaku, edukacja ekologiczna.

gm. Goleszow - = Miasteczko Pszczele |® Promocja miasteczka pszczelego — jako | Miasteczko pszczele w Dziggielowie jest jedna z najwigkszych
Dziggielow Jana Gojdacza na unikalnej tego typu atrakcji na Ziemi | atrakcji gminy Goleszow, stad propozycja jego wykorzystania
Motczynie Cieszynskiej, organizowanie pokazdw | w promocji gminy i zbudowanie oferty turystycznej.
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w Dziggielowe.

miodobrania, sprzedaz wyrobow z miodu.

Koncepcja zaktada stworzenie spojnej oferty turystycznej opartej
na miodzie, ktorej elementami beda:

—  Miasteczko Pszczele (organizowanie pokazow
miodobrania, wystawy sprzetu pszczelarskiego, wystawy
i sprzedaz produktéw pszczelich — szeroka oferta

miodow, §wiec woskowych, nalewek etc.).

— Organizowanie wykladow i1 pogadanek nt. wlasciwosci
leczniczych miodu i dziatania $wiec woskowych, jak
réwniez nt. zycia i zwyczajow rodzin pszczelich.

— Organizowanie = Imprezy  Andrzejkowej —
sztandarowej imprezy Miasteczka Pszczelego.

— Stworzenie "Miodowej Ksiazki Kucharskiej" (system
nadsytania przepisow z catej Polski).

—  Przygotowanie specjalnej oferty kulinarnej w oparciu
o miod (powstanie nowego obiektu gastronomicznego lub
wprowadzenie specjalizacji do obiektu juz istniejacego).

— Podjecie dziatan majacych na celu wypromowanie

jako

Miasteczka  Pszczelego  (m.in.  budowa  strony
internetowej, dystrybucja ulotek, udzial w imprezach
pszczelarskich).

gm. Hazlach —
Hazlach,
Zamarski

Zrédto Borgonka —
wedtug tradycji
ludowej ma
wlasciwosci
uzdrawiajace -
Hazlach.

Grota "Na Rudowie" —
Zamarski.

Potencjat do rozwoju
rekreacji

i wypoczynku.

Wykreowanie gminy Hazlach na polskie
centrum pielgrzymkowe dla rowerzystow.
Stworzenie centrum rekreacyjno-sportowego.

Rozwdj oferty w gminie Hazlach oparty bedzie na dwodch

pomystach.
1. Zaklada si¢ wykreowanie gminy na polskie centrum
pielgrzymkowe dla rowerzystow. Pociagga to za soba

konieczno$¢ przygotowania odpowiedniej bazy (noclegowej,
gastronomicznej, obstugi rowerzysty), ktora bedzie pozwalata
na przyjecie duzych grup turystdow rowerowych. Idea
przewiduje organizowanie raz w roku (w okresie letnim)
ogolnopolskiej pielgrzymki rowerowej, w ktorej uczestniczy¢
beda rowerzysci zcalej Polski. Niezbedne bedzie tutaj
nawigzanie kontaktu z parafiami z catej Polski. Hazlach
w zamysle autorow strategii ma si¢ sta¢ takze miejscem,
w ktorym odbywac si¢ beda oazy i spotkania rowerzystow, jak
rowniez miejscem lezacym na szlaku wielu pielgrzymek
rowerowych.

Zaktada sig¢ stworzenie centrum rekreacyjno-sportowego,
zbudowanego z mysla o rowerzystach. Na jego ofertg powinno
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si¢ sktada¢ m.in. szkétka rowerowa, tor rowerowy, specjalne
zjazdy 1 zjezdzalnie, mozliwo$¢ testowania  sprzgtu
i akcesoriow, jak rowniez zaplecze gastronomiczne.

Debowiec =  Pigkne, = Budowa pola golfowego. Stworzenie nowej oferty turystycznej dla gminy Debowiec zaktada
niezabudowane tereny |®  Stworzenie specjalnej oferty dla turystow | podjecie dziatan inwestycyjnych w zakresie wybudowania pola
rekreacyjne. rowerowych - amatoréw wedkarstwa. golfowego i zagospodarowania stawow hodowlanych.

=  Hodowla ryb. 1. Golf to jedna z najstarszych gier sportowych na S$wiecie,

obecnie cieszaca si¢ niezwykla popularnoscia w Polsce.
W catym kraju powstaja nowe pola golfowe, a amatorzy tego
sportu zrzeszaja si¢ w roznego rodzaju klubach. Stad pomyst
na wybudowanie pola golfowego wraz z calym zapleczem
ushugowo-gastronomicznym  (bar, sklep ze sprzgtem
golfowym, wypozyczalnia sprzgtu, szkotka — mozliwosé
trenowania pod okiem instruktora) w gminie Dgbowiec.

2. Z uwagi na hodowlg ryb, z ktdrej gmina jest stynna, proponuje
si¢ zbudowanie spakietowanej oferty dla amatoréw
wedkarstwa — m.in. poprzez zagospodarowanie stawow
welementy matej infrastruktury (pomosty, specjalne
wydzielone miejsca na przygotowywanie ryb i przyrzadzanie
positkow, zadaszone stojaki na rowery nad stawem etc.).

Zebrzydowice = Historia * Przygotowanie oferty edukacyjno-rekreacyjnej | Niewiele osob wie, iz z gming Zebrzydowice zwiazana jest postac¢
bibliotekarstwa dla dzieci i mtodziezy. Jozefa Grycza - wybitnego bibliotekarza, organizatora
zwigzana z osobg nowoczesnego bibliotekarstwa polskiego. Zaklada si¢ stworzenie
Jozefa Grycza. specjalnej oferty edukacyjno-rekreacyjnej dla dzieci i mlodziezy,

na ktora sktadaé si¢ beda nastgpujace elementy:
— zapoznanie dzieci z historig bibliotekarstwa,
—  zapoznanie dzieci z praca w bibliotece,
— tworzenie nowoczesnych systemow bibliotekarskich,
— organizowanie imprez, na ktore zapraszani beda ludzie
Swiata literatury,
— stworzenie w Bibliotece specjalnego dziatu poswigconego
turystyce rowerowej i "Wislanej Trasie Rowerowej".
Realizacja projektu wymaga zaangazowania Gminnej Biblioteki
Publicznej. Przewiduje si¢ ponadto wilaczenie si¢ w akcje "Cata
Polska Czyta Dzieciom".

Strumien = Strumien — Stolica *  Wykreowanie Strumienia na Stolice Zabiego | Na terenie gminy Strumien znajduje si¢ wiele stawow, stad zaklada
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Zabiego Kraju.

Kraj

u:
przygotowanie specjalnej oferty dla
amatorow rowerzystow — milosnikow
wedkowania,

przygotowanie oferty edukacyjnej dla
dzieci 1 milodziezy nt. plazow
zamieszkujacych zbiorniki wodne.

sie wykreowanie gminy na Stolice Zabiego Kraju. Sugeruje sie
przygotowanie specjalnej oferty dla amatorow rowerzystow —
mito$nikow wedkarstwa (zagospodarowanie stawdéw w elementy
malej infrastruktury — pomosty, specjalne miejsca na przyrzadzanie
positkéw, stojaki na rowery etc.), organizowanie konkursow
wedkarskich (w tym imprezy z humorem, np. wedkowanie na
rowerze, przejazdy na rowerze wokol stawu z wedka). Koncepcja
zaktada ponadto, iz Zabi Kraj bedzie "krajem" posiadajacym
swojego  "prezydenta", wybieranego sposrdod rowerowych
uczestnikow  sztandarowej, cyklicznej imprezy Strumienia.
Prezydent ten bedzie mial za zadanie przede wszystkim
promowanie Zabiego Kraju w catej Polsce.

Ponadto sugeruje si¢ przygotowanie specjalnej oferty edukacyjnej
dla dzieci i milodziezy zwiazanej z tematyka ptazow, przede
wszystkim zab.

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa 68




Strategia rozwoju produktu turystycznego ,, Wislana Trasa Rowerowa” na terenie wojewddztwa Slaskiego

SUBREGION - ZIEMIA BIELSKA

WYROZNIKI

* Szczegodlne pigkno przyrody beskidzkiej, kompleksy lesne, bogate w runo lesne, orzechy, boréwki, ziota.
* Tradycje hodowli ryb.
= Bogaty folklor

= Potencjat ludzki: wyjatkowa przedsigbiorczos¢ mieszkancow, zdolnych kreowa¢ ushugi unikalnej jakosci, goscinnos$¢ i otwartosc.

PODSTAWOWE | POSIADANE WALORY PROPOZYCJA WYKORZYSTANIA WALOROW
OGNISKA
ATRAKCJI
Czechowice- = Cesarsko-Krolewska Przygotowanie pakietow edukacyjno- | Mimo, iz jest to pomyst trudny do realizacji uwaza sig, ze warto
Dziedzice Kolej Panstwowa. rekreacyjnych dla dzieci 1 milodziezy | pokusi¢ si¢ o jego wdrozenie. Rozwdj przemystu w Czechowicach-

zwiazanych historia Czechowic-Dziedzic —
pokazanie wptywu lokalizacji stacji Cesarsko-
Krolewskiej na rozwoj spoteczno-ekonomiczny
obszaru.

Dziedzicach byl niewatpliwie zwiazany z lokalizacja stacji
Cesarsko-Krolewskiej w Dziedzicach, jednego z najwigkszych
weztow kolejowych na Slasku. Dzi§ niewiele 0s6b pamigta o tym
fakcie 1 o znaczeniu kolei zelaznej dla rozwoju konkretnych
obszarow.

Warto o nim przypominaé, szczegoélnie poprzez zwiedzanie
dworca, wystawy tematyczne, lekcje dydaktyczne w plenerze.

Przygotowanie w specjalnie zaadaptowanym
wagonie kolejowym wystawy na temat
mozliwosci dostosowania stacji kolejowych do
potrzeb rowerzystow, ogloszenie konkursu na
projekt Idealnej Rowerowej Stacji Kolejowe;j.

Pomyst nawiazuje bezposrednio do idei projektu. W czgéci
dokumentu dotyczacej produktu rzeczywistego wspomniano, ze
brakuje w Polsce systemowych rozwigzan dotyczacych
przewozenia rowerow.

Zorganizowanie w specjalnie zaadaptowanym wagonie wystawy
dotyczacej dobrych przyktadow przyjaznych dla rowerzystow
dworcow kolejowych bedzie spetiato dwojaka funkcje. Po
pierwsze bedzie atrakcja turystyczna sama w sobie zaréwno dla
mitosnikow turystyki rowerowej, jak i innych grup klientow. Po
drugie bedzie swego rodzaju tuba promujaca koncepcje
zintegrowanego transportu. Podobne zadanie spelnia¢ ma konkurs
na projekt optymalnej stacji kolejowej, przystosowanej do obshugi
turystow rowerowych indywidualnych i grupowych.
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Projekt pt. "W trybach czasu".

Pomyst powstat w nawiazaniu do historycznych uwarunkowan
rozwoju gminy, silnych tradycji przemystowych oraz informacji
pozyskanych z Urzedu Miasta i Gminy o ciekawych obiektach:
Kopalni Wegla Kamiennego Silesia oraz zespole domow
gorniczych tzw. Kolonia.

Projekt zaklada powstanie petli dydaktycznej m.in. dla grup
dziecigcych 1 milodziezowych, ktéora pozwoli na zapoznanie
z historia industrializacji w Czechowicach-Dziedzicach. Dotyczy to
rébwniez historii gornictwa wegla kamiennego oraz zycia
codziennego gornikow.

Pierwszym etapem realizacji projektu moze by¢ powstanie kilku
wystaw prezentujacych fotografie, publikacje, listy, jak rowniez
urzadzenia i ich repliki. W kolejnym etapie nalezy oznakowaé
szlak wiodacy po roznych obiektach, przy czym kazdy z obiektow
byltby innym przystankiem tematycznym.
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Bestwina

Atrakcyjne walory
naturalne.
Gospodarka bazujaca
na naturalnych
zasobach (hodowla
ryb, rzemiosto).
Specjalna rasa karpia
tzw. polskiego,
prezentowanego na
wystawie rolniczej

w Berlinie w 1880 r.

Rozwdj sprofilowanych
agroturystycznych, przeznaczonych
wedkarzy, mysliwych i wodniakow.

ushug
dla

Gmina Bestwina jest predestynowana do rozwoju agroturystyki.
W celu ich odroznienia oraz w nawiazaniu do posiadanego
potencjatu, a takze plandéw strategicznych gminy proponuje si¢
rozwoj ushug agroturystycznych, przeznaczonych dla konkretnych
segmentow rynku tj. amatorow wedkarstwa, grzybiarzy, mysliwych
oraz wodniakow. Oznacza to wyposazenie w gospodarstw
w infrastrukturg, a takze $wiadczenie ustug niezbednych dla
realizacji pasji (poza podstawowym pakietem noclegowo-
gastronomicznym):

— Gospodarstwa oferujace ustugi mitosnikom wedkarstwa
powinny by¢ =zaopatrzone w podstawowy sprzet
wedkarski, atlasy ryb, wyodrgbnione miejsca do
oprawiania ryb, grill oraz w miar¢ mozliwosci mata
wedzarnig. Optymalnie gospodarstwa powinny posiadaé
wlasne zbiorniki wodne ze stanowiskami wedkarskimi
(pomosty, zadaszenia etc.). Mozna rowniez zaoferowaé
gosciom  skorzystanie z zarybionych zbiornikow
znajdujacych si¢ w niedalekiej odlegloéci. W wariancie
docelowym gospodarze powinni dysponowaé wiedza
wedkarska, ktora moze si¢ okaza¢ przydatna mniej
zaawansowanym wedkarzom.

— Gospodarstwa oferujace ustugi grzybiarzom powinny by¢
zaopatrzone w suszarnie, pomieszczenie do przetwarzania
grzybéw oraz atlasy, stanowiace niezbedna pomoc
dydaktyczna. Warto, aby gospodarze byli ekspertami
w zakresie rozrozniania gatunkow grzybow. Warto
zwroci¢ uwagg, ze ma to zdecydowanie wigksze znaczenie
niz w przypadku gospodarstw wedkarskich, z uwagi na
niebezpieczenstwo zwigzane z nieostroznym
i nieodpowiedzialnym korzystaniem z darow lasu.

Podobne udogodnienia dotycza gospodarstw kierujacych swoja
ofert¢ do mysliwych oraz amatoréow turystyki wodnej. Warto
rowniez pomysle¢ o uzupetnieniu oferty gospodarstwa o wycieczki
po okolicy, organizacj¢ niewielkich imprez etc. Z uwagi na
specyfike projektu nalezy réwniez pomysle¢ o turystach
rowerowych posiadajacych wigcej niz jedna pasje.
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= Rozwdj 1 promocja lokalnego rzemiosta, | Rozwdj agroturystyki i obszarow wiejskich taczy sig¢ z rozwojem
wykreowanie pamiatek bestwinskich, np.|ipromocja lokalnego rzemiosta i wytwodrczo$ci - tradycje

z wikliny. dotyczace bestwinskiego wikliniarstwa oraz dostgpno$¢ surowca

sktaniaja do jego promocji m.in. poprzez wykreowanie w celach
promocyjnych pamiatek z Bestwiny. Taka pamiatka bedzie bardzo
cennym gadzetem roéwniez dla rowerzysty, spetniajac podwdjna
funkcje, tzn. bedac nosnikiem informacji o gminie i obszarze
projektu. Ponadto warto:

— Organizowa¢ cotygodniowe targi, podczas ktorych lokalni
przedsigbiorcy beda sprzedawaé swoje wyroby. Warto
rowniez propagowaé wspodlprace pomiedzy wytworcami
a gospodarstwami agroturystycznymi, ktére powinny
sprzedawac lokalne wyroby.

— Na bazie tradycji rzemieSlniczych nalezy rowniez
stworzy¢ specjalng ofert¢ edukacyjng dla dzieci
imlodziezy, aby wmiar¢ mozliwosci zapoznawac
W Sposob bezposredni z lokalnym rzemiostem
1 wytworczoscia. Wymaga to niewatpliwie zaangazowania
do wspotpracy lokalnych tworcoéw i producentow, ktorzy
byliby zainteresowani promocja wiasnych wyrobow.

— Dobra promocja jest rowniez organizacja imprezy
plenerowej, o charakterze festynu, podczas ktorej
prezentowaé si¢ beda lokalni tworcy i przedsigbiorcy,
auczestnicy oprécz mozliwosci zakupu pamiatek
i wyroboéw, beda mogli obserwowac proces wytwarzania
niektorych z nich.

Wszystkie te dziatania powinny mie¢ na celu przekonanie
spotecznosci lokalnej o mozliwosci pozyskiwania alternatywnych
zrodet dochodow poprzez rozwoj wytworczosci i rzemiosta, ktore
czerpie z dziedzictwa kulturowego.
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= Rozwdj stref rekreacyjnych.

Rozw¢j turystyki jako spoteczno-gospodarczej galezi gospodarki
oraz narzedzia rozwoju regionalnego wymaga jak najszerszej
dywersyfikacji dziatan. Im bardziej komplementarna oferta
zaspokajajaca wiele potrzeb odbiorcow, tym wigksza zdolnos¢ do
komercjalizacji  produktu  turystycznego. Rozwdj  ustug
agroturystycznych musi pociagna¢ za soba rozwoj infrastruktury
rekreacyjnej i sportowej, udostgpnionej zaréwno mieszkancom
gminy, jak i turystom. Dotyczy to zar6wno budowy basenow,
Sciezek rowerowych, pola golfowego, kortow tenisowych oraz
rozwoju turystyki jezdzieckiej. Jest to tym istotniejsze, ze
wszystkie te urzadzenia zwiazane z aktywnym wypoczynkiem,
dostarczaja kolejnych mozliwosci zagospodarowania czasu
wolnego.

=  Rozwdj zaplecza gastronomicznego gminy.

Rozwoj zaplecza gastronomicznego gminy jest niezbednym
elementem funkcjonowania produktu turystycznego gminy
Bestwina. Jest to kluczowa potrzeba jej zagospodarowania
turystycznego.

Wydaje sig, iz warto bytoby ukierunkowac rozwoj gastronomii na
potrawy rybne, przy czym warto byloby podja¢ probg odtworzenia
hodowli karpia, ktory byt prezentowany na wystawie berlinskie;j.
Karp powinien by¢ sztandarowa potrawa przynajmniej kilku
obiektow gastronomicznych gminy, podczas gdy pozostate
moglyby serwowane potrawy opiera¢ o inne ryby.

Zaplecze gastronomiczne gminy bedzie rowniez dogodna baza do
organizacji réznych zawodoéw wedkarskich.

Wilamowice

Zasoby naturalne:
lasy, rzeki, stawy.
Dogodne potozenie
geograficzne.
Tradycje wyrobu
serow

= Promocja gminy jako centrum wypoczynku
popotudniowego i weekendowego m.in. dla
TOWerzystow.

Zasoby naturalne gminy oraz jej dogodne potozenie geograficzne
predestynuja ja do bycia o$rodkiem wypoczynku popotudniowego
i weekendowego. Wymaga to przede wszystkim stworzenia
specjalnych pakietow weekendowych, ktore integrowaé beda
walory Wilamowic oraz najblizszej okolicy. Wazne, aby taka
spakietowana oferta zawierala ustugi noclegowe, gastronomiczne
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w Dankowicach. oraz ustugi towarzyszace, takie jak wycieczki po okolicy, rowniez
Odrebno$é kulturowa rowerowe, sporty zimowe, zeglarstwo (w planach strategicznych
— wlasna gwara, stroje, jest uruchomienie szkotki zeglarskiej), paralotniarstwo, myslistwo,
tradycje. lowiectwo, wedkarstwo. Im szersza bedzie oferta, tym latwiej

bedzie promowa¢ gming jako idealne miejsce pobytow
popotudniowych i weekendowych. Istotne znaczenie maja takze
organizowane imprezy sportowe i kulturalne.

= Rozbudowa infrastruktury rekreacyjnej | Rozwoj Wilamowic jako centrum turystyki weekendowej
(zagospodarowanie  zbiornikdw  wodnych, | i popotudniowej wymaga przede  wszystkim  rozbudowy
budowa mini pola golfowego, budowa | infrastruktury rekreacyjnej. Dotyczy to:
basenow odkrytych. - zagospodarowania zbiornikow wodnych, ktoére niezmiennie sa
magnesem przyciagajacym turystow krotkoterminowych w sezonie
wiosennym 1 letnim (m.in. wydzielenie plaz, powstanie obiektow
gastronomicznych, powstanie wypozyczalni sprzgtu wodnego,
budowa boisk sportowych). Dotyczy to stawow w Wilamowicach,
Dankowicach i Pisarzowicach oraz odzyskania terenéw wokot
stawow Lezaje
— budowa pola golfowego w Wilamowicach,
—  budowa basenu odkrytego,
— zagospodarowanie terenéw nad Sota w Hecznarowicach
1 Zasolu Bielanskim,
— budowa sieci tras rowerowych (m.in. wzdtuz drég, rzeki
Soly) oraz $ciezek rowerowych wzdhuz drég powiatowych
i gminnych,
— powstanie parku rekreacyjno-wypoczynkowego,
—  powstanie pieszych ciagdw spacerowych.
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= Rozwdj agroturystyki oraz ekoturystyki,

Agroturystyka jest jednym z najbardziej pozadanych kierunkow
rozwoju bazy noclegowej na terenie gminy. Jest ona roéwniez
optymalng baza dla rowerzystow. Nalezy zadba¢ o jej
przystosowanie do ich potrzeb zgodnie z zalozeniami podanymi
w podrozdziale 3.4.1 (opis bazy noclegowej). W zwiazku z tym, ze
produkcja zdrowej zywnosci jest szansg rozwoju Wilamowic warto
takze promowac ekoturystyke, a wigc powstawanie gospodarstw,
ktére swe ustugi beda opiera¢ o produkowana w gospodarstwie
zdrowa zywnos¢ (potwierdzona certyfikatami jakosci).
Gospodarstwa  te  powinny  dziala¢  réwniez  porzez
przygotowywanie specjalnych spakietowanych ofert na bazie
odpowiednio zaprojektowanych diet (pobyty odchudzajace, pobyty
energetyzujace, wegetarianskie, specjalnie zaprojektowane pobyty
dla mito$nikow turystyki rowerowe;j etc.).

= Reaktywacja tradycji wyrobu bardzo dobrych
twardych seréw w Dankowicach (jako
lokalnego produktu turystycznego).

Lokalnym produktem turystycznym kojarzonym bezposrednio
z Wilamowicami, tak jak wiklina i karp z Bestwinag moglyby by¢
sery, gdyby reaktywowano ich produkcje w Dankowicach. Sery
takie moglyby by¢ sprzedawane w cickawej formie i opakowaniach
na terenie calej gminy. Ponadto warto byloby wykreowac¢ kilka
lokalnych potraw, ktérych gtéwnym sktadnikiem bylby rzeczony
ser. Realizacja zadania wymaga dotarcia do przepisow
wytwarzania sera, a nastgpnie podjecia wysitku przekonania
okolicznych producentéow do rozpoczgcia jego produkcji,
opracowania opakowania oraz form jego dystrybucji.
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= Kultywowanie tradycji kulturalnych gminy
poprzez organizacjg imprez folklorystycznych

Przekazy historyczne wskazuja, iz Wilamowiczanie przybywajac
do Polski, przyniesli ze soba specyficzng kulture, jezyk. Tradycje
ludowe, piesni, stroje, obrzedy sa kultywowano obecnie przez
zespoly regionalne oraz osrodek kultury i domy kultury. Stanowi to
doskonala baze do dalszego tego typu dziatalnosci.

Proponuje  sig¢  organizacjg = wigkszej ilo§ci  imprez
folklorystycznych, ktorych zadaniem bgdzie przekazywanie wiedzy
o kulturze 1 obrzegdowosci obszaru poprzez wywolywanie
jednoznacznych skojarzen. Do ich wywolania przyczyni¢ si¢ moze
niewatpliwie organizacja i promocja jednej, duzej! sztandarowej
imprezy Wilamowiczan (impreza stata, cykliczna). Podobnie, jak
organizacja konkurséw, plenerow malarskich i fotograficznych
oraz innych imprez ksztattujacych postawy mtodego pokolenia.

UZUPEELNIAJACE | POSIADANE WALORY PROPOZYCJA WYKORZYSTANIA WALOROW
OGNISKA
ATRAKCIJI
Mildwka Potencjat do rozwoju | ®  Przygotowanie i odpowiednie | Mildéwka jest najwyzej potozona gmina na obszarze objgtym
gorskich tras zagospodarowanie gorskich szlakow | projektem. Stad jest predestynowana roéwniez do rozwoju gorskiej
rowerowych. rowerowych turystyki rowerowe;j. Projekt zaktada przygotowanie i odpowiednie

Miléwka cztonkiem
Europejskiej Fundacji
Miast
Karnawatowych.

zagospodarowanie gorskich szlakow rowerowych, m.in. miejsca
postojowo-wypoczynkowe, punkty widokowe, sanitariaty, kosze na
$mieci, mala gastronomia, oznakowanie, tablice informacyjne etc.
W przypadku gorskiej turystyki rowerowej wazne sa rowniez
punkty serwisowe, ktorych rozmieszczenie umozliwia do nich
latwe dotarcie. Optymalnie trasy te powinny prowadzi¢
zroznicowanym technicznie terenem, lasami, wychodza niekiedy
na polany widokowe.
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= Stworzenie Centrum Gorskiej Turystyki
Rowerowe;.

W nawiazaniu do powyzszej propozycji powstal pomyst na
stworzenie w Milowce Centrum Gorskiej Turystyki Rowerowej.
Powinno ono spetnia¢ kilka funkcji:

— informacyjnag — udostgpnia¢ informacje o gorskich
trasach rowerowych, nie tylko z obszaru objgtego
projektem, bazie noclegowej 1 gastronomicznej
(publikacje, strony internetowe), odbywajacych si¢
imprezach, atrakcjach turystycznych,

— promocyjna — promowac¢ "Wislana Tras¢ Rowerowa",
gestoréw bazy poprzez materiaty reklamowe i gadzety,

— koordynacja realizowanych przedsigwzigc.

Warto réwniez rozwazyé pomyst zorganizowania gorskiego
pogotowia rowerowego, ktére udzielaloby doraznej pomocy
poszkodowanym rowerzystom.

=  Promocja Milowki jako jedynego miejsca w
Polsce, w ktorym odbywaja si¢ imprezy
karnawatowe dla rowerzystow.

Pomyst na wykreowanie Milowki na jedyne miejsce w Polsce,
gdzie odbywaja si¢ imprezy karnawatowe dla rowerzystow jest
pomystem na wyroznienie Milowki na turystycznej mapie Polski.
Obecnie funkcjonuje wiele ciekawych imprez dla roéznych
srodowisk 1 speilniaja one efektywnie funkcj¢ promocyjna
obiektow, miast, regionow. Przez wydarzenie, imprezg latwiej
promuje si¢ miejsce. Pomyst zrodzit si¢ w kontekscie
uczestniczenia Milowki w  Europejskiej Fundacji Miast
Karnawatowych, dziatalno$ci artystycznej Golec U’Orkiestra oraz
specyfiki projektu.

Impreza powinna by¢ szczegdlnym czasem, w ktorym spotykaja si¢
mitosnicy turystyki rowerowej, na statle wchodzac do kalendarza
prestizowych imprez. Scenariusz powinien obejmowac (oprocz
dobrej zabawy) pokazy sprzgtu sportowego (mozliwos$¢ pozyskania
sponsoréw), organizacj¢ konkursow, wymiang do$wiadczen
i pogladow. Mozna roéwniez rozwazy¢ organizacjg czgsci imprezy
na zewnatrz. Cato$¢ imprezy powinna zdecydowanie nawigzywac
do zainteresowan uczestnikow poprzez dekoracj¢ sali, dobor
tematyki konkursow etc.
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Bielsko-Biata

Dogodne potozenie
komunikacyjne (punkt
weztowy).

Zabytki techniki.
Atrakcyjne i rozlegte
tereny
wypoczynkowo-
rekreacyjne.

Znaczna tozsamos$¢
spotecznosci

i wielowiekowe
tradycje historyczno-
kulturowe, wytworcze
i handlowe.

Studio Filmow
Rysunkowych.

Przygotowanie 1 sprzedaz
odwiedzajacych  obszar,
odwiedzenie

pakietow  dla
umozliwiajacych
atrakcji miasta i okolic.

komercyjnych

glownych

Bielsko-Biala z uwagi na dogodne potozenie geograficzne oraz
stosunkowo dobra dostgpno$¢ komunikacyjna bedzie czgsto
pierwszym  punktem  kontaktowym  dla = rowerzystow
przyjezdzajacych szczegélnie spoza wojewddztwa. W zwiazku
z powyzszym zadaniem pierwszoplanowym jest przygotowanie
pakietow krotkoterminowych oraz ich sprzedaz poprzez sie¢ tour
operatorow oraz biur podrézy. Doskonatym punktem wyjScia sa
obecnie funkcjonujace na stronach internetowych propozycje
cieckawych wycieczek, ktore umozliwiaja poznanie blizszej
i dalszej okolicy. Te propozycje powinny zosta¢ ujgte w formute
komercyjnych pakietéw (m.in. dodanie ushig noclegowych,
gastronomicznych, zwiedzania ciekawych obiektéw, wjazdu na
Szyndzielnig etc.). Zadaniem pakietow jest zachgcenie turystow
rowerowych lub o0s6b im towarzyszacych do zapoznania sig
z atrakcjami Regionu i ponownego przyjazdu. Istotna rolg w tym
zadaniu nalezy przypisa¢ biurom podrozy i tour operatorom, ktorzy
powinni koncentrowaé si¢ nie tylko na turystyce wyjazdowe;.
Warto réwniez w celu promocji idei organizowa¢ konkursy na
najlepszy pakiet pobytowy w miescie i jego okolicach oraz
wdrozy¢ system lojalnosciowy dla klientoéw powtarzalnych.
Sprzedawane pakiety powinny umozliwia¢ zwiedzanie miasta
i okolicy nie tylko na rowerze, poniewaz warto poczyni¢ zalozenie,
ze milos$nicy rowerowego szalenstwa znajda chwile czasu, aby
poswigcic si¢ innemu rodzajowi zwiedzania.
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Pakiety dydaktyczne dla dzieci i mtodziezy.

Historia obdarzyta Bielsko-Biata réwniez zabytkami techniki,
funkcjonuje takze szereg muzedéw. Turystyka edukacyjna dzieci
i mlodziezy jest niezwykle istotna, poniewaz ksztaltuje ona
przysztych konsumentow ustug turystycznych. Nie bez znaczenia
pozostaja oczywiscie osiagane rezultaty dydaktyczne. Stad
konieczne jest opracowanie i sprzedaz specjalnych pakietow dla
dzieci i mtodziezy, ktore obejmowac beda interaktywne zwiedzanie
oraz specjalne lekcje dydaktyczne. Ten sposodb przyswajania
wiedzy jest o wiele bardziej efektywny od zwyklych szkolnych
lekcji, to zaleta dla pedagogéw, dla Regionu podstawowa korzyscia
jest mozliwos$¢ przekazywania informacji o obejrzanych atrakcjach
oraz zapamigtywanie miejsc, do ktdrych chee sig¢ powrocic.
Pozostaje to rowniez w korelacji z podejmowanymi i planowanymi
dziataniami wtadz wojewodztwa, ktore wsrod priorytetowych
celow rozwoju turystyki wojewodztwa wymieniaja rozwdj
turystyki opartej na zabytkach techniki.

Organizacja cyklicznego/ych

nawiazujacych  do
i handlowych miasta

tradycji

jarmarku/ow,
wytworczych

Bielsko-Biata jest miastem stynacym z tradycji handlowych
i wytworczych. Te uwarunkowania moga si¢ sta¢ doskonala
podstawowa do kreacji atrakcyjnego produktu turystycznego.
Organizacja  cyklicznego  jarmarku/targu  przeniesie  jego
uczestnikow w przesztos¢, umozliwi przemieszczanie si¢ wsrod
historycznych kramow z regionalnymi produktami, dokonanie
transakcji (zakup wyrobow rzemieslniczych oraz produktow
spozywczych), postuchanie wystepow zespotéw folklorystycznych,
wzigcie udziatu w konkursach, zapoznanie si¢ z historia tradycji
wytworczych i handlowych miasta. Zaktada sig, ze wydarzenie to
bedzie interaktywna impreza, ktdora wzorem innych tego typu,
ozywi na kilka godzin, docelowo dni, wybrana czg$¢ miasta.
Kluczowym czynnikiem sukcesu imprezy jest wytworzona
atmosfera. Dobrym przyktadem tego typu imprezy jest Festiwal
Kultury Zydowskiej w Warszawie, ktéry na cztery dni przenosi
uczestnikow do Warszawy Singera.

Warto scenariusz imprezy napisa¢ wzorujac si¢ na dostgpnych,
historycznych przekazach i opisach
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Promocja Studia Filméw Rysunkowych w
Bielsku-Biatej

Studio Filméw Rysunkowych w Bielsku-Biatej jest kultowe dla
pewnych pokolen Polakéw. W pewnym czasie wszyscy
pasjonowali si¢ przygodami Bolka i Lolka. Z pozyskanych
informacji wynika, ze mozliwe jest grupowe zwiedzanie studia po
wcezesniejszym umowieniu. Jest to jednak wciaz niewykorzystany
potencjat, ktory moze by¢ bardzo dobra podstawa do kreacji
produktu turystycznego.
Studio Filméw Rysunkowych moze by¢ doskonalym pretekstem
do:
— organizacji festiwalu filmow rysunkowych dla dzieci
i mlodziezy oraz dorostych z imprezami towarzyszacymi
w  postaci  konkursow, plenerow  malarskich
i fotograficznych, zabaw dla dzieci,
— organizacji  festiwalu  polskich dobranocek wraz
z imprezami towarzyszacymi w postaci konkursow,
plener6éw, zabaw etc.
— powstania parku tematycznego im. Bolka i Lolka,
o charakterze parku rozrywki dla dzieci i mtodziezy. Obok
motywow  bajkowych  warto roéwniez  pomysle¢
o dydaktycznych funkcjach parku.
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SUBREGIONALNE PRODUKTY UZUPELNIAJACE

SUBREGION — ZIEMIA PSZCZYNSKA

WYROZNIKI

» Niezwykty klimat i nastr6j Pszczyny — miasteczka z wielowiekowa tradycja i bogata historia.
= Zubr — symbol Ziemi Pszczynskiej.
»  Walory naturalne.

*  Walory uzdrowiskowe.

OGNISKA POSIADANE WALORY PROPOZYCJA WYKORZYSTANIA WALOROW
ATRAKCJI
Pszczyna =  Rezerwat faunistyczny |*  Stworzenie pokazowej zagrody zubréw na|Dokumentacja projektowa zagrody zostala opracowana w 1999

"Zubrowisko".

= Architektura
i specyficzny klimat
Pszczyny.

terenie zwierzynca w Parku Zamkowym,
wybudowanie obiektu edukacyjno-
muzealnego, przygotowanie oferty pamiatek z
Ziemi Pszczynskiej nawiazujacych do zubra
jako symbolu subregionu.

roku przez Agencj¢ Rozwoju i1 Promocji Ziemi Pszczynskie;.
Autorzy niniejszego projektu uznali jednak za zasadne
umieszczenie zapisu dotyczacego tego projektu w Strategii rozwoju
produktu turystycznego "Wislana Trasa Rowerowa", jako ze
koncepcja zagrody zubrow idealnie wpisuje sig w filozofig
funkcjonowania szlaku i wykorzystuje jeden z najwazniejszych
wyr6znikow Ziemi Pszczynskiej.
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Organizacja
i fotograficznych.

pleneréw

malarskich

Pszczyna i okolice to niezwykle malownicze obszary. Zachwycaja
z jednej strony bogactwem i pigknem $wiata przyrody, a z drugiej
niezwykla architektura. Fotografowanie pszczynskiej przyrody, czy
tez rozstawienie sztalug ws$réd starych drewnianych chat
w Zagrodzie Wsi Pszczynskiej to nie lada gratka dla $wiata
artystycznego. Stad pomyst na organizowanie plenerow malarskich
i fotograficznych.

Idea produktu zaktada organizowanie plenerow dla artystow
i plenerow — warsztatow dla chgtnych do nauki amatorow. Ich bazg
powinny stanowi¢ przede wszystkim gospodarstwa agroturystyczne
— sugerowana jest specjalizacja niektorych gospodarstw, pod katem
potrzeb zwiagzanych z plenerami (wyposazenie w sprzgt, specjalne
pracownie malarskie 1 fotograficzne, mozliwos¢ zakupu
niezbednych materiatow etc.).

Funkcjonowanie = produktu opiera¢ si¢ bedzie rowniez
o organizowanie cyklicznych wystaw malarskich i1 fotograficznych
oraz organizowanie konkursow.

Idea zaktada ponadto, iz elementem wyrdzniajacym gospodarstwa
agroturystyczne oraz inne obiekty wspolpracujace przy organizacji
pleneréw beda pozostawione przez uczestnikow obrazy i fotografie.
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Przygotowanie specjalnej oferty
zakochanych rowerzystow.

dla

Niezwykly klimat i pigkno krajobrazu pszczynskiego wytwarza
swoistego rodzaju magi¢. Temat milosci przewija si¢ tez przez
karty historii Ziemi Pszczynskiej. Stad pomyst wykreowania
Pszczyny na jedyne w Polsce "ogdlnopolskie centrum dla
zakochanych  rowerzystow". Koncepcja zaklada podjecie
nastgpujacych dziatan:

— przygotowanie scenariusza i organizowanie Rowerowej
Imprezy Zakochanych w Pszczynie (cel: spotkania par
rowerzystow 1 rowerowych malzenstw, przygotowanie
Ksiggi Zakochanych Rowerzystow, w ktérej gromadzone
beda wspomnienia zakochanych, wystepy zespolow
artystycznych, wys$cigi tandemow etc.),

— organizowanie zlotow i zjazdow rowerowych matzenstw —
par, ktorym rowerowa pasja towarzyszy na kazdym kroku,

— przygotowanie i sprzedaz specjalnej spakietowanej oferty
podrozy poslubnych na rowerze,

— otwarcie Rowerowej Szkoty Zakochanych, ktorej program
nauczania pozwoli mtodym ludziom zdoby¢ wiedzg
przydatna przy zabieganiu o wzgledy osob przeciwnej
ptci.

Pawlowice

Stup graniczny

z XVII wieku
(granica prusko —
austriacka

w Pielgrzymowicach).

Zorganizowanie symboliczne;j
pomiedzy Prusami a Austria.

granicy

Stup graniczny w Pielgrzymowicach stal si¢ podstawa propozycji
zorganizowania symbolicznej granicy polsko-austriackiej. Sugeruje
si¢ m.in.

— postawienie symbolicznego stupa granicznego z krotka
informacja historyczna,

—  przekraczanie granicy: paszport, ubrani w tradycyjne
stroje z epoki celnicy,

— organizowanie konkursé6w wiedzy na temat historii,

— specjalna oferta dydaktyczna dla dzieci i miodziezy
zwigzana ze swobodnym przeplywem osob w Unii
Europejskiej,

— przygotowanie specjalnej oferty dydaktycznej dla dzieci
i mlodziezy zwiazanej z zasadami przekraczania granic,
rodzajami granic (ladowe, morskie i powietrzne).

Wykreowanie takiej symbolicznej granicy na atrakcje kojarzona
z "Wislana Trasa Rowerowa" bedzie rowniez idealnym narzedziem
do przyciagania na szlak turystow rowerowych zza granicy, w tym
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rowniez z Niemiec 1 Austrii.

Miedzna

Potencjat do rozwoju
rekreacji
i wypoczynku.

Budowa Centrum Edukacyjno-Rekreacyjnego
dla Rowerzystow.

Gmina Miedzna obecnie jest kojarzona przede wszystkim
zrolnictwem i gornictwem. Powstanie "Wislanej Trasy
Rowerowej" jest szansa dla gminy na zmiang jej wizerunku
ipostrzegania w umystach turystow. Dlatego tez zaklada sig
podjecie szeregu dziatlan na rzecz zmiany wizerunku gminy
i wypromowania jej na obszar przyjazny rekreacji. Osiagnaé to
mozna m.in. poprzez stworzenie Centrum Edukacyjno-
Rekreacyjnego dla rowerzystow.
Zatozenia Centrum Edukacyjno-Rekreacyjnego dla Rowerzystow:
— stworzenie placowki szkoleniowej dla rowerzystow
(szkolenie z r6éznych technik jazdy na rowerze, rozne typy
rowerow, mozliwo$¢ zrobienia kursu i otrzymania karty
rowerowej),
— przygotowanie  specjalnej oferty dla  maluchow
rozpoczynajacych jazde na rowerze, porady dla rodzicow
(jaki rowerek kupi¢, gdzie kupowaé, jak zadbaé
o0 bezpieczenstwo malucha),
— organizowanie wystaw 1 targow rowerowych, pokazy
najnowoczesniejszego sprzetu i akcesoriow rowerowych,
— organizowanie imprez sportowych (wyscigi, pokazy
sprawnosciowe).
Zaktada si¢, iz Centrum Edukacyjno-Rekreacyjne powstanie na
duzym terenie i bgdzie si¢ sktadalo zardwno z czgSci zadaszonej
(budynki, hale) — wykorzystanie caly rok, bez wzgledu na pogode,
jak i z terendéw rekreacyjnych, torow rowerowych mieszczacych sig
na wolnym powietrzu.
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Goczaltkowice =  Potencjat do rozwoju |® Zagospodarowanie  turystyczno-rekreacyjne | Zbiornik Goczalkowicki jest, obok zbiornika w Kaniowie, jedynym
Zdrdj turystyki aktywnej, Zbiornika Goczatkowickiego. tego typu duzym akwenem wodnym w wojewodztwie $laskim
w tym wodne;. znajdujacym si¢ w obszarze oddziatywania "Wislanej Trasy

= Walory Rowerowej". Mozliwo$¢ uprawiania sportow wodnych stanowié

uzdrowiskowe. bedzie duza atrakcjg dla turystow rowerowych, a wypoczynek na

zagospodarowanej plazy bezie nalezal do najprzyjemniejszych
form zrelaksowania si¢ po dtugiej jezdzie na rowerze. Dlatego tez
proponuje si¢ zagospodarowanie turystyczno-rekreacyjne Zbiornika
i stworzenie specjalnej oferty turystyki wodne;.

Planowane dziatania obejmowaé begda wybudowanie stanicy
wodnej przy Zbiorniku, zapewniajacej kompleksowa oferte (ustugi
noclegowe, ustugi gastronomiczne, mozliwos¢ wypozyczenia
sprzetu wodnego, parking dla roweréw, punkt serwisowy).

=  Promocja Goczatkowic Zdroju jako osrodka | Dalekosigznym celem rozwoju gminy Goczatkowice Zdroj jest
uzdrowiskowego, przygotowanie specjalnej | stworzenie oferty ustugowo-rekreacyjnej, ktora wykreuje gming na
oferty uzdrowiskowej dla os6b mitodych | osrodek rekreacji na skalg europejska. Wsrdéd dominujacych

i aktywnych (spa, wellness). funkcji, jakie gmina bgdzie pehita, jest funkcja uzdrowiskowa,

zwigzana z wystgpowaniem bogatych z16z borowin i solanki oraz
korzystnym mikroklimatem. Dlatego tez niezwykle wazne jest
podjecie dziatan majacych na celu promowanie tych waloréw, m.in.
poprzez stworzenie specjalnej oferty wypoczynku (zwlaszcza
weekendowego) skierowanej do osob aktywnych, a zwigzanych
z odnowa biologiczng.

Zadania obejmuja:

— promowanie oferty uzdrowisk dziatajacych na terenie
Goczalkowic, zwlaszcza oferty odnowy biologicznej,

— wprowadzanie do ich oferty nowych elementow,
adresowanych do milodych, aktywnych osoéb, w tym
rowerzystow (spa, wellness),

— promocja wypoczynku nad stawem "Maciek" — rowery
wodne, plazowanie,

— organizowanie imprez rowerowych na terenie Parku
Zdrojowego, rajdéw wokot Zbiornika Goczatkowickiego,

— stworzenie zintegrowanej oferty gastronomicznej (stylowe
kawiarnie, punkty matej gastronomii etc.).
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SUBREGION — ZIEMIA BIERUNSKO-LEDZINSKA

WYROZNIKI

* Walory przyrodniczo-krajobrazowe.
» Zloza geotermalne i borowinowe.
= Potencjat do rozwoju turystyki rodzinne;.

PODSTAWOWE | POSIADANE WALORY PROPOZYCJA WYKORZYSTANIA WALOROW
OGNISKA
ATRAKCIJI
Bojszowy = Zloza geotermalne = Utworzenie osrodka rekreacji i balneologii. Stworzenie i rozwdj Osrodka Rekreacji i Balneologii zgodnie

i ztoza borowin.

= Znany na calym
$wiecie rezyser Jozef
Kiyk — tworca
westernow $laskich.

zuchwala Rady Gminy Bojszowy zatwierdzona w pazdzierniku
2000 roku.

Stworzenie jedynego w Regionie kina dla
rowerzystow (na wolnym powietrzu).

Kino przygotowane z myS$la o rowerzystach, jedyna tego typu
atrakcja w Polsce, bedzie z pewnos$cia bardzo dobra zacheta do
zboczenia z glownej trasy "Wislanej Trasy Rowerowej". Odbywad
si¢ w nim beda pokazy filméw dlugo i krotkometrazowych, jak
rowniez relacje z wypraw rowerowych pasjonatow dwoch kotek.
Zaktada sig, iz "na terenie" kina znajdowac si¢ bedzie zadaszona
przechowalnia dla roweréw i drobne ustugi gastronomiczne.
Organizowane beda rowniez spotkania z ludzmi $wiata filmu.
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Bierun

Wzorcowy przyktad
sredniowiecznego
miasta
nowoustrojowego.
Wysokie walory
przyrodniczo-
krajobrazowe (m.in.
dolina Wisty

z pozostato§ciami
lasow tegowych).
Zabytkowe,
o$miogltosowe organy
w kosciele Sw.
Walentego.

Ciekawa flora i fauna.
Wielos¢ krzyzy

i kapliczek
przydroznych.

Rozwd¢j agroturystycznej bazy noclegowe;j
przeznaczonej dla rowerzystow.

Projekt "Wislana Trasa Rowerowa" zaklada, iz baza noclegowa,
z ktorej najczesciej beda korzysta¢ rowerzysci, beda gospodarstwa
agroturystyczne. Stad konieczne jest ich ciagle dostosowywanie si¢
do potrzeb turysty rowerowego, m.in. poprzez zapewnienie
niezbgdnych ustug (np. mozliwos$ci umycia i przechowania roweru,
drobnych ustug serwisowych, wypozyczenia sprzgtu, zapewnienie
informacji nt. szlaku etc.).

Koncepcja rozwoju agroturystyki na "Wislanej Trasie Rowerowe;"
zaklada ponadto tworzenie tzw. Zintegrowanych Obszarow
Agroturystycznych,  czyli  swoistego  rodzaju  "wiosek
turystycznych", ktore oferuja wigksza liczbg¢ miejsc noclegowych
oraz posiadaja zroznicowana oferte ("hotel na wsi"). Ich przewaga
konkurencyjna na rynku wynika z faktu podjgcia wspotpracy w
dziedzinie tworzenia wspolnej oferty. Gospodarstwa posiadaja
okreslona  specjalizacje  (np.  gospodarstwa  noclegowe,
gospodarstwa  gastronomiczne, gospodarstva  rowerowe,
gospodarstwa — sklepiki etc.), przy czym jedno z nich odgrywa rolg
koordynatora (czuwa nad wszystkimi gospodarstwami, jako$cia
oferowanych ustug, zajmuje si¢ promocja 1 marketingiem,
pozyskuje nowych klientow).

Zjazdy muzykujacych rowerzystow.

Pasjonaci dwoch kotek realizuja rézne hobby. Rower stanowi dla
nich, bowiem idealny $§rodek transportu i przemieszczania si¢ do
ciekawych miejsc, ale pozwala takze na spotkanie ciekawych ludzi
i realizowanie innych pasji. Rowerzysci zrzeszaja si¢ w rozne
kluby i stowarzyszeni i razem spedzaja czas wolny. Podczas
wypraw 1 podrdzy wieczorami organizuja sobie ogniska i imprezy,
graja na instrumentach, $piewaja, bawia sig. Stad narodzit sig
pomyst organizowania na terenie Bierunia zjazdow muzykujacych
rowerzystow, dla ktérych muzyka stanowi jeszcze jedna pasjg,
realizowana wiasnie dzigki rowerowym wycieczkom.
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= Zapoczatkowanie kolekcji zabawnych | Koncepcja produktu zaktada zapoczatkowanie kolekcji zabawnych
"pajacykow"  zwiazanych z  tematyka | "pajacykéw" zwiazanych z tematyka rowerowa. Kolekcja taka
rOWerowa. bedzie tworzona przez rowerzystow, ktorzy beda przywozi¢ lub

przesyta¢ do Bierunia r6znego rodzaju $mieszne instrukcje obstugi,
zdjecia Sciezek rowerowych, $mieszne gadzety, bezuzyteczne
przedmioty i1 akcesoria rowerowe, ulotki nt. bezsensownych tras
rowerowych.

Zaktada si¢, iz kolekcja bedzie wystawiana w specjalnie
przeznaczonej na ten cel sali (np. w szkole), a budynek bedzie
oznakowany, tak, by turysta nie mial problemu z jego

odnalezieniem.

Ledziny = Szlak im. Ksigdza =  Stworzenie kolekcji krajoznawczej dotyczacej | Fakt istnienia na terenie gminy L¢dziny szlaku im. Ks. Kudery,
Kudery, prekursora "Wislanej Trasy Rowerowej" (fotografie — w | ktory byt prekursorem krajoznawstwa stal si¢ podstawa do
krajoznawstwa. réznych  kategoriach,  zbiér  pamiatek | zaproponowania stworzenia wyjatkowej kolekcji krajoznawczej

regionalnych, gadzety, relacje zrowerowych | dotyczacej "Wislanej Trasy Rowerowej" na terenie wojewddztwa
wedrowek). Slaskiego. W  specjalnie zaadaptowanym budynku nalezy

zorganizowa¢  wystawg¢  podzielona na  kilka  kategorii
tematycznych: fotografie (krajobrazow, zabytkow, zwierzat,
zdjecia z wypraw rowerowych i imprez rowerowych), pamiatki
regionalne, gadzety, relacje z rowerowych wedrowek (w formie
pisanej i na kasetach video). Obiekt powinien by¢ wyposazony
w sprzet audiowizualny, zaktada sig, bowiem organizowanie
pokazoéw filmowych.

Ponadto sugeruje si¢ zorganizowanie specjalnej sali poswigconej
fotografiom "Wislanej Trasy Rowerowej", wszystkich obiektow
znajdujacych si¢ na szlaku, wraz z opisem — swoisty system
informacji turystycznej o szlaku.
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= Zapoczatkowanie "muzeum" rowerow
(kolekcji fotografii, przekazow historycznych,
eksponatéw oryginalnych lub replik).

Koncepcja zaklada powstanie obiektu mini muzealnego, w ktorym
gromadzone beda rowery i1 sprzet rowerowy (oryginaly i / lub
repliki), zarobwno modele stare, jak i najnowocze$niejsze. Kazdy
eksponat powinien by¢ zaopatrzony w opis, podajacy: rok
produkcji, producenta, funkcje, w przypadku roweréw uzywanych
— opis tras, ktore rower przejechat (opisy w jezyku polskim
i jezykach obcych).

"Muzeum" powinno znajdowa¢ si¢ w specjalnie na ten cel
zaadaptowanym budynku, ktory swoja architektura nawiazywac
bedzie do roweru. Zwiedzanie obiektu bedzie mozliwe
indywidualnie lub w grupach, z przewodnikiem.

"Muzeum" bedzie takze idealnym miejscem na organizowanie
spotkan z pasjonatami dwoch kotek.

Chetm Slqski = Potencjat do rozwoju | *  Stworzenie oferty pakietowej przygotowanej | Z uwagi na potencjat do rozwoju turystyki rodzinnej proponuje si¢
turystyki rodzinnej. dla rodzin z dzie¢mi. wykreowa¢ gming Chelm Slaski na obszar przyjazny
= Walory przyrodniczo- wypoczynkowi  "rodzin  rowerowych", czyli = rodzicow
krajobrazowe. podrézujacych na rowerze z dzie¢mi. Zaktada sig, iz zostanie
opracowana specjalna oferta spakietowana dla rodzin z dzie¢mi,
w tym:

— ustlugi  noclegowe  (obiekty  przystosowane do
przyjmowania rodzicow z dzie¢mi),

— szkotki rowerowe oferujace mozliwos¢ zrobienia kursu
zakonczonego otrzymaniem karty rowerowe;j,

— specjalny program edukacyjny dla dzieci i miodziezy
dotyczacy zachowania si¢ na szlaku rowerowym,
korzystania z infrastruktury obstugi rowerzysty,

— imprezy sportowe (wyscigi, pokazy sprawnosciowe).

SUBREGION — ZIEMIA JASTRZEBSKA
WYROZNIKI

* Walory i tradycje uzdrowiskowe.

OGNISKA
ATRAKCJI

POSIADANE WALORY

PROPOZYCJA WYKORZYSTANIA WALOROW
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Jastrzegbie-Zdroj —
dzielnica Zdrgj

Potencjat do
ponownego  rozwoju
funkcji uzdrowiskowe;j
miasta.
Uksztaltowanie terenu
i ciekawa flora.
Zintegrowana
wspolczesnosé

z przesztymi dziejami
Ziemi Jastrzgbskie;j.
Liczne szlaki piesze
i rowerowe.

Wykreowanie Jastrzgbia-Zdroju na miasto
uzdrowiskowe.

Dane statystyczne wskazuja, iz turystyka uzdrowiskowa ma
olbrzymi potencjat rozwojowy. Wynika to przede wszystkim ze
wzgledow demograficznych - faktu starzejacych si¢ spoteczenstw
oraz propagowania zdrowego trybu zycia. Rownie istotne sa
czynniki zwigzane z coraz szybszym tempem zycia, skutkujacym
przemgczeniem psychicznym i fizycznym nawet mtodych ludzi.
Grupa ta jest rowniez zainteresowana pobytami w uzdrowiskach,
w ktorych dochodzi do regeneracji organizmu, ale rowniez
poprawy jego zewngtrznego wizerunku. Stad popularno$é pobytow
typu wellness. Polska ma ogromny potencjal do rozwoju turystyki
uzdrowiskowej, jest to rowniez jeden z priorytetOw rozwoju
polskiej turystyki.

Wydaje sig, iz nalezy reaktywowaé funkcje uzdrowiskowe
Jastrzegbia i sprofilowaé je, obok typowego leczenia schorzen
gornych drog oddechowych, uktadu nerwowego, chordob
naczyniowych i narzadéow ruchu, na pobyty typu wellness oraz
medycyng niekonwencjonalna. Specjalizacja ta jest niezwykle
istotna, bo tylko ten, kto jest specjalista w danej dziedzinie i ma
swoj profil dziatalnosci jest rozpoznawalny na rynku.

Pobyty typu wellness znakomicie si¢ rowniez komponuja
zrozwojem turystyki aktywnej, w tym rowerowej, ktora jest
postrzegana jako calkowicie nie inwazyjna dla $rodowiska, co
wigcej sprzyjajaca zdrowemu trybowi zycia.

Konieczne dziatania zaktadaja:

—  Przywrocenie funkcji uzdrowiskowych dawnym obiektom
uzdrowiskowym oraz wzbogacenie ich w funkcje odnowy
biologicznej.

— Rewitalizacje¢ parku zdrojowego, o funkcji rekreacyjno-
kulturalnej, w klimacie typowo uzdrowiskowym (muszla
koncertowa, mata infrastruktura — alejki, ‘tawki,
promenady, o$wietlenie).

— Budowg nowej infrastruktury uzdrowiskowej oraz rozwoj
bazy noclegowe;j.

— Stworzenie specjalnej oferty gastronomicznej (kawiarnie,
cukiernie, restauracje na terenie uzdrowiska).

— Organizacje cyklu imprez kulturalnych, bowiem rozwoj
uzdrowiska bedzie niewatpliwie zwigzany rozwojem
funkcji turystycznych i kulturalnych nie tylko gminy
uzdrowiskowej, ale rowniez okolicy. Oferta kulturalna jest
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integralna czg$cig oferty czasu wolnego w uzdrowisku.
Budowa¢ ja trzeba w oparciu o rodzime tradycje
kulturalne.

—  Rozwoj funkcji rekreacyjnych, sportowych,
rozrywkowych i kulturalnych miasta rowniez poza strefg
uzdrowiskowa (m.in. zagospodarowanie  obszaréw
poprzemystowych i jarow jastrzebskich.

—  Przygotowanie i sprzedaz pakietow rowniez dla turystow
rowerowych (warto tu wykorzysta¢ olbrzymi potencjat
w postaci PTTK — wiedza, doswiadczenie, informacja na
temat turystyki rowerowej, szlakow i Sciezek rowerowych
etc.).
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4. BUDOWA MARKI "WISLANEJ TRASY ROWEROWEJ".

W dzisiejszym $wiecie, stowa takie jak marketing, marka, reklama zyskaty ogromna
popularno$¢. Wbrew jednak licznym deklaracjom, wiele przedsigbiorstw, réwniez branzy
turystycznej, nadal funkcjonuje wedtug formuty "znalez¢ klienta — sprzeda¢ produkt / ustuge
— zapomnie¢ o wszystkim", tak jakby rynek byt nieskonczony. Prawda jest taka, iz w pewnym
momencie, kazda firma, ktora chce przetrwaé, musi oprze¢ swoja dziatalnos¢ na lojalnych,
zadowolonych klientach.

"Wislana Trasa Rowerowa", jak juz wielokrotnie podkreslano, ma by¢ z zatozenia
produktem markowym, a jej funkcjonowanie oparte bgdzie o lojalnych, zadowolonych
turystow rowerowych, ktérych oczekiwania i potrzeby beda zaspokajane. Rozwoj produktu
w przysztosci bedzie si¢ natomiast dostosowany do zmieniajacych si¢ trendow i gustow
dzigki systemowi statlego monitorowania rynku turystycznego i zachowan turystow.

Kluczowym problemem polskiej branzy turystycznej jest brak myS$lenia
marketingowego oraz niedostrzeganie potrzeby kreowania marek turystycznych. Bardzo
czesto osoby pracujace w branzy turystycznej nie zdaja sobie sprawy, iz to, co oferuja, jest —
z marketingowego punktu widzenia - takim samym produktem, jak margaryna czy proszek do
prania. Takie podejscie implikuje niedostrzeganie konieczno$ci "wymarkowania" produktu /
ustugi.

Produkty markowe zostaty uznane za najbardziej skuteczny sposéb promocji Polski
jako atrakcyjnego celu podrozy zaréwno dla turysty zagranicznego, jak i krajowego. Wedlug
oceny ekspertow zagranicznych rzeczywista atrakcyjno$¢ turystyczna Polski jest bardzo duza,
glownie ze wzgledu na posiadane walory naturalne i1 antropogeniczne. Gorzej jest jednak
z atrakcyjnoscia  postrzegana przez potencjalnych klientéw. Rozwijanie produktéw
markowych w oparciu o najwazniejsze walory Polski, jej autentyczne wyr6zniki jest jedynym
wlasciwym kierunkiem dziatan, ktory w konsekwencji doprowadzi do wykreowania
wlasciwego wizerunku Polski ipoprawy konkurencyjnos$ci polskiej oferty turystycznej.
Markowe produkty, a wsrdd nich turystyka aktywna, zmienia sposob, w jaki potencjalni
klienci postrzegaja atrakcyjnos¢ turystyczna Polski.

Taki cel przy$wieca rowniez wykreowaniu markowego produktu turystycznego, jakim
bedzie "Wislana Trasa Rowerowa".

Branding

Branding to jedno z wielu wspoiczesnych pojgé, ktore nie maja swojego odpowiednika
w jezyku polskim, a przyjely si¢ w literaturze turystycznej. Brand (z ang.) oznacza znak
firmowy lub marke. Branding natomiast to z jednej strony nadawanie nazwy, symbolu
1 kreowanie wizerunku, z drugiej podejmowanie licznych, réznorodnych czynnosci, ktorych
celem jest uzyskanie przewagi rynkowej poprzez wyroznienie produktu. Najczesciej
spotykane definicje brandingu to:

» definicja Altkorna — dziatania zmierzajace do przyswajania okreslonej nazwy lub
symbolu oraz do tworzenia pozytywnego obrazu produktu i firmy majacych zapewnié
rynkowa przewagg;

» definicja Kalla — aktywne i1 konsekwentne przedstawianie zalet odrdézniajacych dana
marke, jej produkty 1 ustugi od konkurencyjnych.

Niektoérzy specjaliSci utozsamiaja branding z marketingiem prowadzonym pod katem
marki.

Powszechnie przyjeto uwaza¢, iz branding to metoda tworzenia markowych
produktéw, metoda, ktora sprawdzita si¢ w promocji turystyki w wielu krajach, tworzac
z nich potentatow w tej dziedzinie.
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Marka

W literaturze marketingowej przyjeto rozumie¢ przez marke "nazwe, termin, znak,
symbol, rysunek lub kombinacje tych elementow stworzonq w celu oznaczenia produktu (lub
ustugi) oraz jego odrozmienia od oferty konkurentow"”. Pod pojeciem marki rozumie si¢
rowniez "kombinacje cech materialnych (funkcjonalnych) i niematerialnych, generowanych
w umystach konsumentow w celu wyroznienia oferty na rynku, czyli konkurowania na rynku".
Kolejna definicja marki zwraca uwageg na warto§¢ dodang — traktuje marke jako "wartos¢
dodanq do korzysci materialnych produktu — unikalng wartos¢ rynkowq, specjalng oferte
korzysci dla konsumentow".

Nie ulega watpliwosci, iz w pojeciu marki zawarty jest element symboliczny,
zwiazany ze §wiadomos$cia odbiorcow. Marka, bowiem nie istnieje na papierze, a w umysle
konsumentoéw. Dlatego tez klienci kupuja tak naprawde pewne wyobrazenie o produkcie,
wyobrazenie, ktore uksztattowalo si¢ dzigki istnieniu marki. W turystyce ma to niebagatelne
znaczenie, jako ze turysta kupuje w pewnym sensie "kota w worku". W przypadku produktow
turystycznych istnieje, bowiem oddalenie czasowe migdzy momentem zakupu a momentem
konsumpcji.

Sama $wiadomos$¢ istnienia marki nie jest wystarczajaca, nie $wiadczy, bowiem o sile,
nie oznacza przekonania do niej konsumentéw. Tajemnica marki tkwi w tym, iz musi ona by¢
silna 1 we wlasciwy sposob postrzegana przez potencjalnych konsumentéw. Silna marka to
rozpoznawalny produkt, usluga, osoba lub miejsce, dostosowana do kupujacego lub
uzytkownika w taki sposob, iz postrzega on warto$ci marki jako najpetniej zaspokajajace jego
potrzeby i zadania.

Zalozeniem dla marki "Wislana Trasa Rowerowa" jest takie wykreowanie jej
tozsamosci i wizerunku, ktore bedzie ja pozycjonowalo w umyslach rowerzystow jako
najbardziej bezpieczng i ciekawg tras¢ rowerowa w Polsce.

Marka jest narzedziem stuzacym do przekazania pewnej, zaplanowanej informacji
osobom w blizszym 1 dalszym otoczeniu. Dlatego korzystajac z marki, stosujac ja
w codziennej pracy nalezy pamigtaé, jakie zalozenia zostaly przyjete przy jej kreacji oraz
jakie informacje ma ona skutecznie przekazywac.

Silna marka jako jeden z istotnych narzg¢dzi tworzenia turystycznego wizerunku
Regionu (w tym wypadku poprzez produkt "Wislana Trasa Rowerowa") scala 1 reprezentuje
esencje tozsamosci Regionu oraz produktu, wptywajac przez spojne dziatanie marketingowe
na ksztaltowanie pozadanego wizerunku.

Tozsamo$¢ jest odzwierciedleniem wizji, pozadanego obrazu Regionu turystycznego,
produktu, przekazywanego na rynek w postaci zaprogramowanych i spojnych dzialan
marketingowych.

Wizerunek méwi o tym, jak dany obszar, produkt jest postrzegany przez turyste, czyli
posrednio stanowi odzwierciedlenie efektow roznych bodzcow zewngtrznych, w tym takze
swiadomie prowadzonych dziatan rynkowych, ztozonych w kompozycj¢ unikalnej tozsamosci
Regionu, produktu.

Okreslajac atrybuty tozsamosci dla "Wislanej Trasy Rowerowej" przestrzegano kilku zasad:

CECHA TOZSAMOSCI ROZWIAZANIA DLA "WISLANEJ TRASY ROWEROWEJ"
Powinna by¢ medium Informuje o glownych benefitach "Wislanej Trasy Rowerowe;j": bezpieczenstwo,
informacji o istotnych dla kompleksowa obstuga, wysokiej jakosci infrastruktura, zréznicowana
otoczenia korzys$ciach. i atrakcyjna oferta.
Konieczna jest unikalno$é Pierwszy w Polsce profesjonalnie przygotowany i zagospodarowany szlak
oferowanych warto$ci. rowerowy, obejmujacy swoim zasiggiem obszar catego kraju, zbudowany
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W oparciu o najbardziej symboliczng z polskich rzek — Wiste.

Mozna prezentowaé korzysci Oferta wykreowana na szlaku uwypukla i wzmacnia turystyczny charakter

juz znane, ale w odmienny wojewddztwa $laskiego; wskazuje na szereg mozliwosci spedzania czasu

sposob. w sposob ciekawy, atrakcyjny
i unikalny.

Wyrdzniki tozsamosci winny Opracowane rozwiazania markowe moga by¢ chronione prawnie za pomoca

wykazywac odpornos¢ na praw autorskich oraz patentowych. Bycie pierwszym na rynku w zakresie

nasladowanie dzialania wprowadzenia konkretnego produktu turystycznego daje przewage
i kopiowanie przez konkurencyjna i medialna.
konkurentow.

Marka shuzy trzem podstawowym celom:
» Identyfikacji i znajomos$ci produktu.

Identyfikacja jest przekazywana w procesie transmisji informacji przez turystow, ktorzy
ten teren juz odwiedzili. Podstawa w tym procesie jest dobry projekt elementéw
graficznych marki oraz oryginalno$¢ komunikatu. Réwnie wazny jest czas dotarcia
z komunikatem o nowej marce do odbiorcow. Najlepiej by¢ pierwszym.

*  Wyro6znieniu sposrod konkurencji.

Wyréznienie polega na takim dobraniu cech produktu turystycznego oraz przekazu
reklamowego, aby przyciagna¢ uwage turysty, wzbudzi¢ zainteresowanie Regionem,
produktem.

= Zwigkszeniu motywacji turysty.

Oddzialtywanie na motywacj¢ turysty to niewatpliwie jeden z wazniejszych celow
stawianych przed silnag marka. Zdolno§¢ marki do wywotywania dodatkowego popytu
okresla si¢ czesto jako kapital marki.

Marka turystyczna laczy inwestycje po stronie podazy, ukierunkowane na
wypracowanie spojnie, wzajemnie uzupetniajacych si¢ elementow produktu, ze strona
popytowa, zorientowana na przedstawienie odpowiedniej i konkurencyjnej oferty na
okreslonych rynkach.

Marka musi nies¢ za soba takie wartosci, dzigki ktorym konsument bedzie wobec nigj
lojalny 1 bedzie mu zaleze¢ na wyrdznieniu jej sposrod konkurentow. Warto$§¢ marki to suma
wszystkich atrybutow i aktywow, ktore powinny poprzez symbol lub nazwe komunikowac
konsumentom obietnicg, osobowos¢ 1 domeng firmy. Swiatowe marki takie, jak Coca Cola,
Microsoft, Marlboro sa wyceniane na poziomie miliardéw dolaréw i stanowia jej wartos¢
kapitatowa.

Najrozsadniejsza droga, z punktu widzenia strategii, do utrzymana dobrej pozycji
rynkowej jest budowanie mocnej i dobrze rozpoznawalnej przez klientow marki.

Marka, zatem:

* jest silnym argumentem pozakonsumpcyjnym, ktory podnosi wartos¢ oferty
handlowej,

* jest czynnikiem silnie indywidualizujacym produkty,

= ulatwia tworzenie programéw lojalnosciowych,

» rozszerza ofert¢ (wspomaga wprowadzenie nowych produktoéw z linii-poszerzenie
marki — parasol marki),

* pozwala osiagna¢ wyzsza ceng produktu,

* powoduje zwigkszenie sprzedazy (staje si¢ atrakcyjna dla nowych klientow),
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= przyspiesza decyzj¢ zakupu (klient ma przeswiadczenie, ze dokonuje trafnego
wyboru-kupuje dobry produkt),
* wzmacnia barier¢ wejscia na dany rynek.

Jako benefit marki przyjelo sie okresla¢ najwazniejsze korzysci, stanowiace
o przewadze danego produktu (ustugi), ktore konsument otrzymuje i nabywa pod postacia
oferty turystycznej. Konsumenci korzystajac z markowej oferty zaspokajaja swoje potrzeby
1 pragnienia. W istocie, kupujac dane ustugi, nie ptaca za same produkty, ale za rozmaite
korzysci, ktorych te produkty sa nosnikami.

Benefity decyduja o sile przetargowej na rynku w stosunku do produktow
konkurencyjnych. O tym, czy turysta dokona zakupu i wybierze produkt turystyczny
opatrzony marka, decyduje nie tylko rdzen produktu i jego podstawowe walory, ale przede
wszystkim jego niepowtarzalne i "niepodrabialne" wartosci, ktore stanowia o jego przewadze
w stosunku do konkurencji.

Zalozenia budowy marki '""Wislana Trasa Rowerowa"

Budowa silnej marki pierwszej ogolnopolskiej trasy rowerowej jest jednym
z podstawowych celow realizacji projektu. "Wislana Trasa Rowerowa" ma by¢ produktem
markowym, integrujacym poszczegoOlne subregiony wojewodztwa $laskiego (docelowo
wojewodztwa potozone wzdluz Wisty) i lokalne produkty turystyczne. Jej zalozeniem jest
pozytywny wpltyw na wizerunek Polski na rynku turystycznym poprzez promocjg idei
aktywnego wypoczynku i bezpieczenstwa turysty rowerowego. "Wislana Trasa Rowerowa"
ma by¢ stymulatorem popytu turystycznego, zrodlem aktywizacji regionéw oraz elementem
promoc;ji Polski za granica.

Do najwazniejszych benefitow marki "Wislana Trasa Rowerowa" naleza:

* zintegrowana oferta turystyczna przygotowana z myS$la o tury$cie rowerowym,
zapewniajaca mu kompleksowos¢ obstugi na catej dtugosci trasy,

* bezpieczenstwo, zarOwno w sensie poprowadzenia trasy specjalnie zaprojektowanym
szlakiem (nie droga kotowa), jak i w sensie oznakowania trasy (system monitoringu
stanu oznakowania trasy gwarantuje brak mozliwos$ci zgubienia sig),

= zastosowanie jednolitego systemu identyfikacji wizualnej trasy,

* zintegrowany system informacji turystycznej na trasie,

= ciekawa oferta atrakcji na trasie i w nieduzej odleglosci od niej,

= promowanie dziedzictwa kulturowego i walorow krajobrazowych wojewddztwa
slaskiego (docelowo calej Polski).

Zarzadzanie marka
Zarzadzanie marka nalezy powierzy¢ menedzerowi. Swiatowej stawy autorytet

w zakresie marki - John Murphy - przedstawit podstawowe zasady dobrego zarzadzania
marka.

1. Pielggnuj marke — traktuj ja jako cenny, wazny kapital.

2. Powaznie potraktuj zarzadzanie marka — wyznacz menedzerow marki.

3. Prowadz ksiggowos¢ dla marek — budzetowanie marek.

4. Zarzadzaj markami ostroznie — unikaj zb¢dnych ingerencji i pochopnych decyzji.

5. Zachowaj odpowiedzialno$¢ — nie powierzaj marek agencjom reklamowym.

6. Zapewnij marce unikalnosc.

7. Eksploatuj kapitat tkwiacy w Twojej marce.

8. Analizuj portfel marek.

9. Rozwaz implikacje miedzynarodowego zastosowania Twojej marki.

10. Chron swoja marke — zastrzez nazwe i logo.
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Inny specjalista (Stanton) zaproponowat kolejne trzy zasady:
1. Uwierz, ze zadowolenie klientoéw jest kluczem do dlugofalowego rozwoju marki.
2. Stan si¢ mistrzem konsumenta!
3. Skoncentruj dostgpne Ci srodki na budowaniu marki.

Proces zarzadzania marka sktada si¢ z trzech podstawowych etapow:
1. Planowanie celow.
2. Realizacja programu.
3. Ocena efektow programu.

Planowanie celéw
Przy planowaniu dziatan zwiazanych z marka nalezy wzia¢ pod uwage dwa horyzonty
czasowe: wieloletni (strategiczny) i roczny (operacyjny).

Horyzont wieloletni - w perspektywie strategicznej, wieloletniej zatozeniem dla marki
bedzie osiagnigcie nastepujacych rezultatow:

*  Wysoka rozpoznawalnos¢ marki — nalezy rozwina¢ dzialania promocyjne tak, aby
w grupie docelowej, jak najwigkszy procent oséb kojarzyt nazwe i znak z produktem
lub ustuga.

»  Wysoka swiadomos¢ marki — potencjalny klient dokonujac zakupu powinien mieé
wystarczajacaq wiedzg o produkcie (ustudze) przekazana za pomoca tozsamosci marki.
Powinien oprocz nazwy kojarzy¢ zwiazane z nig tresci. W przypadku "Wislanej Trasy
Rowerowej" — bezposrednie skojarzenie z narodowym produktem turystycznym,
gwarantujacym bezpieczenstwo, wysokiej jakosci infrastrukturg, kompleksowa
obstluge, ciekawa 1 zréznicowang ofertg.

= pozyskanie duzej grupy odbiorcow bedqcych dobrym Zrodiem dla
potencjalnych turystow — jednym z podstawowych zrdédel informacji
o produkcie jest do$wiadczenie. Jest to parametr szczegoélnie wazny
w sprzedazy uslug. Latwiej nam zaakceptowaé nowy, dobrze reklamowany
produkt — np. proszek do prania, niz nowa lini¢ lotnicza lub miejsce
wypoczynku. Klienci dziela si¢ swoim do$wiadczeniem ze znajomymi, co
bardzo skutecznie przyciaga lub odpycha nowych klientow. Klient mysli
catkiem poprawnie - jesli cos$ jest chetnie odwiedzane przez innych - to jest
tez dobre i dla mnie. Aby zbudowa¢ stala grupg uzytkownikéw lub
decydentow stymulujacych nowe grupy osob, np. do przyjazdu w dane
miejsce — nalezy pamigta¢, zeby nie wprowadza¢ gwaltownych zmian
w strategii marki, poniewaz klienci powracajacy do tego samego miejsca
(produktu turystycznego) oczekuja tych samych (lub wigkszej ilosci)
atrakcji, co poprzednio.

Horyzont roczny - uktadajac krdétkoterminowy plan operacyjny nalezy postuzy¢ sig
takim schematem dziatan, ktéry pozwoli realizowac cele strategiczne przy uwzglednieniu
wykonalnosci (glownie finansowej) oraz zbudowaniu zasad oceny naszych dziatan.
Podstawowym kryterium tworzenia plandw operacyjnych jest zgodnos$¢ (tozsamos¢)
z planami strategicznymi. Dziatania krotkookresowe powinny stuzy¢ budowaniu marki
1 przekazywaniu zaplanowanych benefitow.

Wszystkie planowane na dany rok dziatania musza realizowa¢ ktéras z wytycznych:
= zwigkszenie znajomos$ci marki,
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= zwiekszenie $wiadomosci marki,
* bezposrednie przyciaganie turystow (sprzedaz produktu turystycznego).

Nalezy tak budowa¢ strukture dziatan, aby zwigkszenie znajomos$ci marki, budowa
swiadomos$ci marki oraz sprzedaz byly odpowiednio zharmonizowane. Szczegdlnie, jesli
chodzi o rozlozenie poszczegélnych dziatah w czasie — np. dzialania skierowane na
touroperatorow musza by¢ realizowane co najmniej z poétrocznym wyprzedzeniem w stosunku
do planowanego przyciagnigcia ruchu turystycznego.

Realizacja programu
Przy realizacji strategii marki nalezy zwroci¢ uwage na kilka aspektow, istotnych
z punktu widzenia skutecznosci catego przedsigwzigcia:

» symbolike — realizacja warstwy symbolicznej jest prosta - nalezy przez lata
konsekwentnie trzymac si¢ wytycznych opracowanych w systemie identyfikacji
wizualnej,

" prezentacje — niezbgdne jest przeprowadzenie szkolen (w ramach marketingu
wewngetrznego) z zalozen strategii po to, aby komunikat wychodzacy od réznych
podmiotow byt jednorodny,

»  kulture — nalezy doprowadzi¢ do sytuacji, w ktorej podmioty (gtownie prywatne) beda
zainteresowane rozbudowa gtéwnej mys$li produktu o dodatkowe, komplementarne
ustugi turystyczne, jak rowniez dazy¢ do tego, aby identyfikacja ludzi ze rdzeniem
produktu turystycznego byla osnowa wszelkich inicjatyw podejmowanych przez
gestoroéw turystyki.

Rys. 5 Tozsamo$¢ marki.

Ocena efektow programu
Na oceng efektow dziatan w procesie zarzadzania marka sklada sig:
* finansowa ocena efektow ekonomicznych marki,
* badanie iloSciowych parametrow marki (parametr znajomoS$ci spontanicznej
1 wspomaganej),
= jakoSciowa ocena marki — jakos$ci komunikatu, gtéwnego benefitu.
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Badanie powinno polega¢ na uwaznym rejestrowaniu ocen 1 uwag turystow
korzystajacych z "Wislanej Trasy Rowerowej", tak, aby staty si¢ baza do analizy sytuacji
1 podejmowania przysztych dziatan. Szczegodlnie szybko powinno si¢ reagowac¢ na negatywne
sygnaty ptynace z rynku i eliminowa¢ zrodta ich powstania. Zebrane informacje powinny by¢
baza do opracowan operacyjnych planéw (rocznych).

Zarzadzanie marka a wyobrazenie o marce

Z uwagi na fakt, iz marka nie istnieje na papierze, a w umysle konsumentoéw,
zarzadzanie marka to przede wszystkim odwolywanie si¢ do §wiadomosci jej odbiorcow.

Sita marki 1 wyobrazenie o niej zaleza od cech funkcjonalnych i emocjonalnych
produktu, dlatego tez elementarnym punktem wyjscia do zarzadzania marka jest jakos¢, ktora
decyduje o zaspokojeniu okreslonych potrzeb. Wymagania konsumentéw staja si¢ na tyle
wyrafinowane, ze czgsto jedynym sposobem uzyskania wyrdzniajacej przewagi
konkurencyjnej, jest osiagnigcie lepszej jakosci. W turystyce jest to przede wszystkim jakos¢
funkcjonalna, ona, bowiem jest nastgpstwem kontaktéw migdzy ustugodawca
i ustugobiorca .

Na zagadnienie jako$ci mozna spojrze¢ z punktu widzenia producenta — jest to
wewngetrzna ocena i1 kontrola produktu dokonywana przez kierownictwo firmy, oraz
konsumenta — ocena konsumenta — tworzenie wizerunku opartego na rozbiezno$ci migdzy
ustuga oczekiwana (przez konsumenta) a ustuga postrzegana (przez kierownictwo). Klient,
dokonujac zakupu, musi by¢ przekonany o jego wysokiej jakosci. Przekonanie takie musi by¢
poparte wysokim poziomem $wiadczonych ushug. Na samej jednak jako$ci ustug nie zbuduje
si¢ wysokiej jakosci marki. Jako$¢ marki to m.in. posiadanie lepszej nazwy 1 wykreowanie
lepszego wizerunku. Branding zmniejsza ryzyko zakupu ustug przez turyste sygnalizujac mu
poziom jakoSci.

Kolejnym elementem zarzadzania marka jest innowacyjnos¢ oznaczajaca nie tylko
odmienno$¢ 1 nowatorstwo rozwoju technologicznego, ale takze unikalno$¢ i "bycie
pierwszym" (w aspekcie bycia pierwszym w zbudowaniu silnej marki i wprowadzeniu jej na
rynek) w umystach konsumentéw. Tak rozumiana innowacyjno$¢ mozna osiagna¢ m.in.
poprzez:

» wykorzystanie nowej technologii,

* stosowanie nowych pomystoéw (strategii) pozycjonowania produktu i marki,
» wyszukanie nowych segmentow rynku,

* uzywanie nowych kanatow dystrybucji,

» wykorzystanie luk spowodowanych nagtymi zmianami w otoczeniu.

Aby osiagnaé tak rozumiang przewage konkurencyjna, nalezy skupi¢ si¢ na jednej
z metod jej osiagania, nie na wszystkim. Stworzona oferta musi by¢ adresowana do jednego,
konkretnego segmentu rynku. W niszy rynkowej, dla malego wyspecjalizowanego rynku
mozna wymys$li¢ co$ bardzo oryginalnego i w ten sposob by¢ pierwszym.

Identyfikacja wizualna

Kluczowym elementem systemu zarzadzania marka jest takze jej identyfikacja
wizualna, odbywajaca si¢ poprzez nazwe¢ i1 znak, ktore pojawiaja si¢ wraz z produktem.
Nazwa 1 znak produktu sa podstawowym jego wyrdznikiem — musza budzi¢ skojarzenia
z produktem 1 jego glownymi cechami. Zaré6wno nazwa, jak i1 znak musza by¢ staltym
elementem w dziataniu marketingowym. Ulatwiaja komunikacj¢ miedzy uczestnikami rynku,
odrozniaja dang oferte od oferty rywali.

1 O sile i jakosci marki decyduje kompozycja jakosci technicznej, funkcjonalnej i emocjonalne;.
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Znak — logo promocyjne™

Znak (logo) - to element graficzny, symbol promocyjny, ktéry konstruuje wizerunek
produktu, prezentuje wszystkie jego gtowne walory 1 zalety. Niesie ze soba to wszystko, co
okresla si¢ mianem psychologicznej warto$ci dodanej. Jest kluczowym elementem marki
1 gtbwnym aspektem odrozniajacym ja od konkurentoéw. Powinien by¢ spojny z marka.
Posiada¢ swoj standard i pojawia¢ si¢ w tym samym ksztalcie i kolorystyce na wszystkich
materiatach  promocyjnych 1 informacyjnych (tablicah kierunkowych, tablicach
informacyjnych, folderach, mapach szlaku, ulotkach, zaproszeniach, plakatach, banerach,
stronach internetowych, reklamach, itp.) Znaki graficzne powinny wzbudza¢ pozytywne
uczucia, wnosi¢ humor, fantazje, by¢ lubiane i tatwe do. Logo (znak) nie tylko identyfikuje
produkt, ale takze stuzy temu, aby jego wilasciciel mogly tez identyfikowac si¢ z okres§lonymi
warto$ciami, np. kulturowym charakterem, aktywnoscia, ekologia, itp.

Ochrona znaku

Znak i nazwa powinny by¢ prawnie chronione, aby zapobiec niewlasciwemu
nasladownictwu lub uzywaniu przez konkurencjg.

Znak (logo) w $wietle rozumienia prawa jest chronionym prawem autorskim, do
ktorego wszelkie prawa majatkowe naleza do zleceniodawcy. Powinien by¢ wykorzystywany
tylko przez te podmioty, ktore posiadaja licencj¢ na jego wykorzystanie 1 znaja zasady
techniczne reprodukcji.

Dystrybucja

Logo promocyjne jest w $wietle rozumienia prawa utworem chronionym prawem
autorskim (Ustawa o prawie autorskim 1 prawach pokrewnych z dnia 4 lutego 1994 r. Dz. U.
z dnia 23 lutego 1994 r., Nr 24, poz. 83; sprostowanie: Dz. U. z 1994 r. Nr 43 poz. 170.
Zmiany: Dz. U. 1997 r. Nr.43. poz. 272; Dz. U. 1997 r. Nr.88. poz. 554.), do ktorego wszelkie
prawa majatkowe naleza do zleceniodawcy. Oznacza to, ze moze on w pewnym zakresie
chroni¢ 1 kontrolowa¢ wykorzystywanie przez inne podmioty godta promocyjnego.

Zatozeniem dla logo promocyjnego jest jak najszersze wykorzystywanie go nie tylko
przez podmiot zarzadzajacy "Wislana Trasa Rowerowa", ale takze przez inne podmioty, ktére
moga mie¢ stycznos¢ z turystami.

PODMIOT ZAKRES WYKORZYSTANIA WARUNKI UDOSTEPNIANIA,
UWAGI
firmy turystyczne informatory o bazie turystycznej, bezplatnie, licencje krotkoterminowe,
prowadzace bazg ulotki, plakaty i inne materiaty w poczatkowej fazie wprowadzenia logo
turystyczng promocyjne o "Wislanej Trasie promocyjnego nadzor nad poprawnos$cia

Rowerowej",
reklamy firm
zamieszczane w mediach regionalnych

uzycia symbolu

i ogbélnopolskich
samorzad lokalny informatory, nadzér nad poprawnoscia uzycia symbolu
tablice informacyjne, oznakowanie przez menedzera marki
szlaku

media

artykuly o "Wislanej Trasie
Rowerowej", wywiady, reportaze itp.

bezptatnie, logo
promocyjne (w formie elektronicznej)
powinno by¢ tatwo dostgpne w celu
poprawnej reprodukcji w mediach

pozostate firmy
infrastruktury turystycznej
1 paraturystycznej

materiaty promocyjne, materiaty do
obstugi klientoéw, inne

bezplatnie, licencja okresla standard, jaki
ma by¢ utrzymywany przez firme

'* 0 logo czytaj rowniez na s. 52 oraz w Katalogu Identyfikacji Wizualnej "Wislanej Trasy Rowerowe;".
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PODMIOT ZAKRES WYKORZYSTANIA WARUNKI UDOSTEPNIANIA,
UWAGI
instytucje kulturalne informacje o imprezach kulturowych J- W.
handel oznakowanie sklepow, stoisk itp. licencja na czas okreslony, niezbgdny

zwiazek profilu dziatania firmy z
turystyka, zalecana mozliwos$¢ ptatnosci
kartami ptatniczymi

producenci pamiatek, pamiatkowe albumy, breloki, okreslony procent obrotu lub jaka$ inna
gadzetow dhugopisy itp. forma ptatnosci za wykorzystywanie
symbolu; kontrola nad poprawnoscia
stosowania, jako$cig wykonania symbolu

medycyna, stuzba zdrowia | oznakowanie punktow dla turystow warunkiem przyznania licencji jest tatwa
(apteki dyzurujace, lekarze dostgpno$¢ dla turystow (godziny
przyjmujacy nagte wypadki poza otwarcia, formy ptatno$ci)

godzinami otwarcia itp.)

Nadzor nad wykorzystaniem marki

Marka bedzie spetnia¢ swoje zadania wtedy 1 tylko wtedy, gdy nastapi:
* zgodno$¢ z celami marki,
= poprawnos¢ odwzorowania.

Marka powinna by¢ wykorzystywana tylko przez te podmioty, ktore:
* maja prawo (licencj¢) do wykorzystania marki,
» znaja zatozenia marki oraz techniczne zasady korzystania z marki,
» przekazuja informacjg o regionie okreslonym grupom docelowym,
* buduja odpowiedni wizerunek regionu (chociazby przez wtasciwa jakos¢ ustug),
* stosuja wlasciwe media/kanaly dystrybucji informacji.

Poprawno$¢ odwzorowania polega przede wszystkim na:

= powielaniu godla promocyjnego w zgodny z normami Sposob,

* poprawnego odwzorowania kolorow,

= stosowania tylko wersji opracowanych w systemie identytikacji wizualnej, tj.:
— wersji petnej kolorowej,
— wersji uproszczonej kolorowe;j,
— wersji monochromatycznej,
— logotypu (bez symbolu) w wersji kolorowej,
— logotypu (bez symbolu) w wersji monochromatyczne;j.

Najczegsciej spotykanymi blgdami w stosowaniu tego typu rozwigzan sa samodzielne
1 niedozwolone modyfikacje form podstawowych symbolu przez ich rozdzielenie, $ciskanie,
rozszerzanie itd.

Kreowanie tozsamosci i wizerunku
Waznym elementem zarzadzania marka jest kreowanie tozsamosci (identity)
i wizerunku (image) marki, ktore sktada si¢ z dwoch procesoéw:
1) przekladanie wartosci funkcjonalnych i uzytkowych na wizerunek,
2) tworzenie w $wiadomosci konsumenta wartosci dodanej marki oraz jej transfer na
wizerunek.
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Rys. 6 Kreowanie wizerunku marki.

(TOZSAMOSC’ MARKI >

Zalozenia dla tworzenia
tozsamosci EMITOWNE SYGNALY
- konkretna,

- uzasadniona,

- spdjna wewngtrznie,

- wykorzystujaca okazje
rynkowe i stabosci
rywali,

- atrakcyjna dla klienta
i akceptowana przez
pracownikow.

WIZERUNEK MARKI

Ksztattowanie wizerunku odbywa si¢ na dwodch poziomach: rzeczywistych cech
produktu i w sferze psychiki nabywcy. Proces ten ma na celu wywolanie odpowiednich
skojarzen zwiazanych z obszarem w umysle nabywcy.

Tozsamos¢ produktu mozna tworzy¢ przy wykorzystaniu réoznych technik, najczesciej
stosowane jednak sa techniki: werbalna, wizualna 1 wyobrazeniowa. Poniewaz podatno$¢ na
obrazy jest silniejsza niz na argumenty slowne, w reklamie czgsciej stosuje si¢ rozne formy
wizualizacji, ktore maja za zadanie unaoczni¢ idee pozadanego wizerunku. Jednak jeszcze
bardziej skuteczna forma jest wywotywanie wyobrazen.

Ksztattujac tozsamo$¢ 1 wizerunek marki nalezy pamigta¢, iz marki podlegaja
specyficznym procesom rozwoju w percepcji konsumenta. Rozwdj ten mozna podzieli¢ na
cztery etapy:

Wyroznianie sie marki — odroznienie od innych marek, unikatowos$¢, oryginalnosé,

klient jest przekonany, ze kupuje co$ wyjatkowego.

Potrzeba marki — w $wiadomosci klienta wytwarza si¢ potrzeba nabycia produktu /

ustlugi o okreslonej marce.

Szacunek dla marki — konsumenci musza by¢ pewni, ze marka jest w stanie spetnic¢

dane przez siebie obietnice, szacunek jest miara, czy tak si¢ stanie.

Znajomos¢ marki — to co$ wigcej niz znajomos$¢ nazwy, to jej prawdziwe rozumienie.

Ogromnie waznym w zarzadzaniu marka jest pozycjonowanie, czyli umiejscawianie
marki (produktu) w umysle potencjalnego nabywcy.

Glowne zatozenia dla pozycjonowania:
*  wyro6znia dang marke na tle konkurentow,
= jest wiarygodne dla klienta,
* uwypukla gtéwne zalety marki,
= jest spojne z odczuciami klientéw,
*  motywuje klientéw do zakupu,
= atrakcyjne dla odpowiednio duzego rynku.

Putapki pozycjonowania:
= zbyt stabe pozycjonowanie — nabywca nie dostrzega gtdéwnych korzysci,
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= nadmierne pozycjonowanie — zbyt waskie wyobrazenie o marce,

* watpliwe pozycjonowanie — brak korelacji z odczuciami nabywcy,

* mylace pozycjonowanie — powstaje mylny wizerunek o marce (za duzo informacji),
* nieistotne pozycjonowanie — wyeksponowanie mato istotnych cech.

Marka "Wislana Trasa Rowerowa' — podsumowanie

Osiagnigcie przewagi konkurencyjnej przez marke "Wislana Trasa Rowerowa" bedzie
procesem dlugim i skomplikowanym, wymagac¢ bedzie, bowiem zaangazowania wszystkich
podmiotow przyczyniajacych si¢ do rozwoju szlaku. Beda to z jednej strony wladze
samorzadowe odpowiedzialne za wdrazanie projektu i m.in. za jego oznakowanie
(implementacja systemu identyfikacji wizualnej), jak rdwniez podmioty prywatne (gestorzy
bazy noclegowej, bazy gastronomicznej, wlasciciele wypozyczalni rowerdw, serwisOw
rowerowych, inne podmioty komercyjne dziatajace na szlaku, np. sklepy z pamiatkami).
Nalezy pamigtac, iz wszyscy wspottworzacy "Wislana Tras¢ Rowerowa" beda ksztaltowali jej
wizerunek. Ogromna rolg odgrywac bedzie rowniez spotecznos¢ lokalna, od ktorej akceptacji
i zachowania wobec turystow bedzie zalezato, czy "Wislana Trasa Rowerowa" be¢dzie
postrzegana jako produkt przyjazny rowerzystom, zbudowany z mys$la o ich potrzebach
i oczekiwaniach. Kluczowym, wigc bedzie czynnik ludzki.

W procesie kreowania marki "Wislana Trasa Rowerowa" nalezy przyja¢ nastgpujace
zatozenia:
» Dyferencjacja marki ,,Wislana Trasa Rowerowa” na rynku turystycznym.

=  Otwarto§¢ rynkowa — nieodplatne udostgpnianie znaku (logo) na okreslonych
warunkach, podmiotom dziatajacym w obszarze turystyki, w celach promocyjnych
1 propagandowych.

= Stosowanie innowacyjnych rozwiazan (w zakresie infrastruktury, oferty produktowej,
ustug) wplywajacych na unikalno$¢ marki i jej konkurencyjnoseé.

* Budowa silnej kultury marki — czytelnej dla otoczenia, spojnej wewngtrznie przez
m.in. system szkolen, okres$lenie wzorcoOw 1 zasad postgpowanie w obszarze
zarzadzania marka.

» Komercjalizacja marki przez jej udostgpnienie na okreslonych zasadach prywatnym
operatorom turystycznym dziatajacym w Regionie w obszarze oddzialywania
"Wislanej Trasy Rowerowej".

» Modbwienie "jednym glosem" - koordynacja dzialan na poziomie lokalnym,
regionalnym i wojewodzkim (docelowo — ogdlnopolskim) w zakresie promowania
marki.

» Badanie i monitorowanie efektow marki i dziatan podejmowanych w zakresie rozwoju
marki.

= Swiadome zarzadzanie marka na rynku, w tym podnoszenie §wiadomos$ci marki,
elastyczne reagowanie na zmieniajace si¢ warunki w otoczeniu rynkowym.

» Konsekwentne stosowanie zasad systemu identyfikacji wizualnej oraz zalozen
komunikacji marketingowe;.

* Wdrazanie i dystrybucja marki na rynku zgodnie z zatoZzeniami strategii komunikacji.

» Aplikacja znaku na rekomendowanych no$nikach.
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5. WDROZENIE STRATEGIIL

5.1. PODMIOTY ODPOWIEDZIALNE ZA REALIZACJE STRATEGII.

Lokalna Organizacja Turystyczna "Wislana Trasa Rowerowa"

Biorac pod uwage, ze obszar projektu obejmuje swym zasiggiem 5 powiatow 1 25
gmin (przy uwzglednieniu trasy gldwnej i petli) powinien powsta¢ jeden podmiot, zrzeszajacy
wszystkich partneréw, w pierwszym etapie odpowiedzialny za wdrozenie projektu,
a w kolejnych etapach odpowiedzialny za rozwdj produktu oraz zarzadzanie marka.

Takim podmiotem powinna by¢ Lokalna Organizacja Turystyczna "Wislanej Trasy
Rowerowej".

Lokalne Organizacje Turystyczne, podobnie jak Regionalne Organizacje Turystyczne,
zaczgly powstawaé wraz ze zmiang systemu i powstaniem Polskiej Organizacji Turystyczne;.
Powstawaniu Polskiej Organizacji Turystycznej towarzyszy proces tworzenia Regionalnych
1 Lokalnych Organizacji Turystycznych. Powotanie POT miato, bowiem na celu nie tylko
stworzenie nowej, profesjonalnej instytucji, ale takze sprawnie dziatajacego, podobnego do
funkcjonujacych w panstwach Unii Europejskiej systemu promocji. Do§wiadczenia tych
panstw wskazaty, iz oparty na Regionalnych i Lokalnych Organizacjach Turystycznych
system dziata efektywniej'”. Taka jest geneza ROT-6w i LOT-6w w Polsce.

Za powstaniem LOT "Wislana Trasa Rowerowa" (skupiajacym wszystkie podmioty
zainteresowane realizacja projektu m.in. samorzady, branza, organizacje pozarzadowe)
przemawia kilka argumentow:

* LOT-y maja szczegdlne znaczenie dla rozwoju turystyki w regionie. Sa one, bowiem
organizacjami wspoOtpracy jednostek samorzadu terytorialnego (gmin 1 powiatow)
oraz lokalnej branzy turystycznej, tworzonymi w obrgbie obszaru atrakcyjnego
turystycznie.

= Jest to stowarzyszenie, ktore moze sigga¢ po $rodki Unii Europejskiej, jak rowniez
srodki krajowe pochodzace z réznych zrdédet m.in. z Urzedu Marszatkowskiego,
Departamentu Turystyki. Jak wskazuja dane efektywno$¢ pozyskiwania $rodkow
przez tego typu podmioty jest bardzo wysoka. Reasumuja wybodr takiej formuty
zapewnia m.in.:

— réwnoprawny udzial wszystkich cztonkéw LOT,

— niekomercyjny charakter dziatalnosci LOT,

— mozliwos¢ ubiegania sig o dotacje (bez wymogu udzialu w przetargu),
— mozliwos$¢ ubiegania si¢ o srodki z programoéw 1 funduszy UE.

= Jest to stowarzyszenie bedace emanacja partnerstwa publiczno-prywatnego
w turystyce, skupia, bowiem podmioty publiczne (samorzadowe), prywatne (branze
turystyczna) oraz organizacje pozarzadowe (stowarzyszenia, fundacje zainteresowane
rozwojem regionalnym i lokalnym). Doswiadczenia $wiatowe wskazuja, ze
partnerstwo publiczno-prywatne jest najlepsza i najbardziej efektywna metoda zadan
z zakresu turystyki.

*= Lokalna Organizacja Turystyczna jest nowoczesnym elementem funkcjonowania
polskiej turystyki w regionach, ktéra moze funkcjonowaé, aby maksymalnie
odcentralizowa¢ zarzadzanie gospodarka turystyczna 1 przekaza¢ je lokalnym

1> Ogblne zasady wspolpracy pomigdzy POT, ROT i LOT znajduja si¢ w zataczniku nr 3.
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partnerom, ktorzy posiadaja najlepsza wiedze na temat specyfiki funkcjonowania
1 potrzeb wystgpujacych regionalnie i lokalnie.

Podstawowe obszary dziatalnosci LOT "Wislana Trasa Rowerowa":

integracja spotecznosci lokalnej gtéwnie: jednostek samorzadu lokalnego i branzy
turystycznej,

tworzenie 1 rozwdj produktu turystycznego "Wislana Trasa Rowerowa" wokot
lokalnych atrakcji turystycznych,

pozyskiwanie zrddel finansowania dla realizacji poszczegdlnych przedsigwzigé
zgodnie z harmonogramem,

zarzadzanie marka produktu turystycznego "Wislana Trasa Rowerowa" — menedzer
marki'® (sterowanie calym procesem wdrazania irozwoju produktu, opicka nad
projektem 1 nadzorowanie konsekwencji dziatan),

prowadzenie promocji produktu oraz innych atrakcji turystycznych (publikacje,
organizacja lub wspoétorganizacja imprez, administrowanie strona internetowa i jej
aktualizacja, udziat w wydarzeniach targowych i promocyjnych),

gromadzenie 1 aktualizacja informacji o atrakcjach i produktach turystycznych, w tym
szczegollnie o produkcie "Wislana Trasa Rowerowa" (badania ruchu turystycznego,
dane na temat nowych przedsigwzig¢ wzdtuz trasy, monitoring stanu oznakowania
trasy),

monitoring wdrazania produktu "Wislana Trasa Rowerowa" oraz uaktualnianie
Strategii zgodnie z sytuacja rynkowa,

utrzymanie i prowadzenie lokalnych punktow informacji turystyczne;j.

Cztonkami LOT powinny by¢:

gminy,

powiaty,

przedstawiciele lokalnej branzy turystycznej (hotelarze, biura podrézy, restauratorzy,
zarzadcy atrakcji turystycznej itd.),

inne podmioty zainteresowane rozwojem turystyki.

Obszar dziatania LOT odpowiada swoja wielkos$cia obszarowi skupionych w LOT

jednostek samorzadu lokalnego (najczesciej jednego lub kilku powiatéw badz kilku gmin na
terenie, ktorych zlokalizowane sa atrakcje turystyczne). W omawianym przypadku obszar
dziatania LOT-u bedzie si¢ pokrywat z obszarem funkcjonowania liniowego produktu
turystycznego "Wislana Trasa Rowerowa".

Warunkiem niezbednym dla uznania danej organizacji za Lokalna Organizacje

Turystyczna jest:

przystapienie do LOT jednostek samorzadu terytorialnego (gminy, powiaty),
podmiotow gospodarczych i lokalnej branzy turystycznej,
podpisanie porozumienia o wspotpracy z ROT.

'® O zadaniach menedzera marki oraz o zarzadzaniu marka bardziej szczegdtowo w rozdziale pt. Budowa marki
"Wislanej Trasy Rowerowej".
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Nalezy podkresli¢, ze od skutecznie funkcjonujacego zarzadzajacego trasa zalezy jej
sukces rynkowy i marketingowy. Sprawne zarzadzanie szlakiem jest niezwykle istotne
w procesie kreowania jego wizerunku oraz marki produktu, co bezposrednio przektada sig na
realizacjg celow ekonomicznych:

WYDLUZENIE SEZONU, WZROST LICZBY TURYSTOW

!

WZROST DOCHODOW LUDNOSCI, TWORZENIE MIEJSC PRACY

SPOLECZNO-GOSPODARCZY ROZWOJ REGIONU

Sugerowana struktura organizacyjna LOT "Wi$lana Trasa Rowerowa"

Siedzib¢ wiladz LOT "Wislana Trasa Rowerowa" okresli statut Stowarzyszenia.
W celu realizacji zadan statutowych LOT "Wislana Trasa Rowerowa" moze zatrudniaé
pracownikow.

LOT "Wislana Trasa Rowerowa" moze by¢ czlonkiem krajowych
1 miedzynarodowych organizacji o takich samych lub podobnych celach statutowych.

LOT "Wislana Trasa Rowerowa" moze prowadzi¢ dziatalno$¢ gospodarcza, z ktorej
dochody przeznaczone beda wylacznie na dziatalno$¢ statutowa zwiazana z turystyka,
rekreacja 1 sportem.

Wiadze LOT "Wis$lana Trasa Rowerowa"

1. Wladzami Stowarzyszenia LOT "Wislana Trasa Rowerowa" beda:

a / Walne Zebranie,
b/ Zarzad,
c / Komisja Rewizyjna.

2. Walne Zebranie stanowia cztonkowie LOT "Wislana Trasa Rowerowa", ktorych
przyjmuje si¢ w drodze uchwaty Zarzadu, na podstawie pisemnej deklaracji.

3. Kadencja Zarzadu oraz Komisji Rewizyjnej trwa cztery lata, a wybor odbywa sig
w gltosowaniu tajnym. Po uplywie kadencji cztonek Zarzadu lub Komisji Rewizyjne;j
dziata do dnia wyboru nowego cztonka Zarzadu lub Komisji Rewizyjne;j.

4. Funkcje prezesa Zarzadu oraz przewodniczacego Komisji Rewizyjnej mozna petnic
tylko przez kolejne dwie kadencje. Okres pelnienia innych funkcji w LOT "Wislana
Trasa Rowerowa" nie podlega ograniczeniu.

Walne Zebranie
Walne Zebranie jest najwyzsza wladza LOT "Wislana Trasa Rowerowa". Do
kompetencji Walnego Zebrania nalezy:
a) Uchwalanie statutu LOT "Wis$lana Trasa Rowerowa".
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)
k)
D

Wybor 1 odwotywanie Zarzadu oraz Komisji Rewizyjnej - wybrane organy
konstytuuja si¢ w ciagu 14 dni od daty Walnego Zebrania,

Uchwalenie wysokosci sktadek cztonkowskich,

Uchwalanie planow dziatania LOT "Wislana Trasa Rowerowa" i planow finansowych,
Przyjmowanie logo 1 innych znakow LOT "Wislana Trasa Rowerowa",

Rozpatrywanie sprawozdan z dziatalno$ci Zarzadu oraz Komisji Rewizyjnej, a takze
podejmowanie uchwal w sprawie udzielania badz odmowy udzielenia absolutorium
Zarzadowi na wniosek Komisji Rewizyjnej,

Podejmowanie uchwat w sprawie nabycia, zbycia lub obcigzenia nieruchomosci,
Upowaznienie Zarzadu do zaciagania kredytow i pozyczek,

Rozpatrywanie odwotan od decyzji Zarzadu odnosnie wykluczenia, skreslenia z listy
cztonkow lub nie przyjecia w poczet cztonkow,

Uchwalanie regulaminu obrad Walnego Zebrania oraz innych regulaminéw LOT
"Wislana Trasa Rowerowa".

Podejmowanie uchwat w sprawie rozwigzania LOT "Wis$lana Trasa Rowerowa".
Zwyczajne Walne Zebranie Sprawozdawcze zwotuje Zarzad raz w roku, z pisemnym
powiadomieniem cztonkéw Stowarzyszenia, co najmniej na 14 dni przed terminem
Walnego Zebrania. Walne Zebranie Sprawozdawczo-Wyborcze zwotywane jest co
cztery lata.

Uchwaly Walnego Zebrania zapadaja zwykla wigkszoscia glosow w glosowaniu

jawnym, jezeli postanowienia statutu nie stanowia inaczej. Wybor wtadz LOT ,,Wislana Trasa
Rowerowa” nastepuje w gtosowaniu tajnym.

Zarzqd LOT "Wislana Trasa Rowerowa"

Zarzad jest organem wykonawczym LOT "Wislana Trasa Rowerowa". Kieruje

dziatalnoscia LOT "Wislana Trasa Rowerowa" i odpowiada za swa pracg przed Walnym
Zebraniem.

Do zakresu dzialania Zarzadu nalezy w szczegdlnosci:

a)

h)
i)
i)

Reprezentowanie interesow LOT "Wislana Trasa Rowerowa" na zewnatrz.
Wspotdziatanie z organami administracji rzadowej i samorzadowej, organizacjami
politycznymi 1 spotecznymi oraz innymi instytucjami w sprawach dotyczacych
dziatalno$ci statutowe;.

Sktadanie sprawozdan z dziatalno$ci Zarzadu na Walnym Zebraniu.

Zwotywanie Walnych Zebran i przygotowywanie wnioskdw na Walne Zebranie.
Realizowanie uchwat 1 wnioskéw Walnych Zebran.

Podejmowanie decyzji w sprawach majatkowych LOT "Wislana Trasa Rowerowa"
z zastrzezeniem uprawnien Walnego Zebrania.

Przyjmowanie na czionka LOT "Wislana Trasa Rowerowa" o0sob spelniajacych
warunki statutowe oraz podejmowanie uchwat o wykluczeniu z LOT "Wislana Trasa
Rowerowa" oraz skresleniu z listy cztonkow LOT "Wislana Trasa Rowerowa".
Organizowanie szkolen, kurséw.

Whnioskowanie o nadanie odznak 1 nagrod.

Zatrudnianie i zwalnianie pracownikow LOT "Wis$lana Trasa Rowerowa".

Zarzad sktada si¢ z 5 do 9 osdb: prezesa, wiceprezesa, sekretarza, cztonkdéw zarzadu.

Zarzad moze dokooptowaé¢ do swego skladu nowych czlonkéw na miejsce cztonkow
ustepujacych w liczbie nie przekraczajacej 1/3 sktadu zarzadu pochodzacego z wyboru.
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Posiedzenia Zarzadu odbywaja si¢ w miarg potrzeby, nie rzadziej jednak niz raz na kwartat.
Organizacjg i tryb pracy Zarzadu okresla regulamin uchwalony przez Walne Zebranie.

Komisja Rewizyjna

Komisja Rewizyjna sktada si¢ z 3 lub 4 0s6b. Liczbe cztonkow Komisji Rewizyjnej
ustala kazdorazowo Walne Zebranie.

Do kompetencji Komisji Rewizyjnej nalezy:

a) badanie i analizowanie przynajmniej raz w roku catoksztaltu dziatalnosci LOT
"Wislana Trasa Rowerowa", a przede wszystkim jego gospodarki finansowej pod
wzgledem legalnos$ci, celowosci i prawidlowosci wydatkow oraz ptacenia sktadek,

b) wydawanie zalecen pokontrolnych oraz okreslenie sposoboéw i terminéw usunigcia

nieprawidlowosci,

c) skladanie Walnemu Zebraniu sprawozdan ze swej dziatalnosci,
d) wnioskowanie o udzielenie lub nie udzielenie absolutorium ust¢pujacemu Zarzadowi.

Biuro Stowarzyszenia

1. Administracyjno-techniczna obstuge sprawuje Biuro LOT "Wislana Trasa Rowerowa",
ktoérym kieruje dyrektor powotany przez Zarzad.

2. Dyrektor Biura realizuje uchwaly Zarzadu i dziala w granicach pelnomocnictwa
udzielonego mu przez Zarzad na podstawie ustalonego przez Zarzad preliminarza

wydatkoéw Biura.

3. Zasady wynagradzania pracownikow Biura ustala Zarzad.

Zmiany statutu wymagaja uchwaly Walnego Zebrania podjgtej wigkszoscia 2/3
glosow przy obecnosci co najmniej polowy uprawnionych do glosowania.

Zarzadzanie produktem "Wislana Trasa Rowerowa'" — zestawienie

ZADANIA ZALOZENIA
Kreacja i rozwoj Zatozenie LOT "Wislana Trasa Rowerowa", ktorej zostang przekazane prawa
produktu do logo promocyjnego oraz ktéra stanie si¢ podmiotem koordynujacym

dziatania i inicjatywy podejmowane w ramach funkcjonowania szlaku.
Podejmowanie decyzji strategicznych w zakresie rozwoju "Wislanej Trasy
Rowerowej" przy konsultacji z poszczegdlnymi samorzadami gmin — rada
nadzorcza LOT-u oraz Partnerami strategicznymi

Opieka nad infrastruktura szlaku (oznakowanie, utrzymanie przejezdnosSci
trasy) powinno powierzy¢ si¢ na podstawie odpowiedniej umowy np.
specjalistom z PTTK, ktérego zadaniem bedzie monitoring stanu trasy na
koniec roku oraz przygotowanie szlaku do nowego sezonu.

Zarzadzanie marka

Decyzje strategiczne dotyczace marki powinien podejmowa¢ LOT "Wislana
Trasa Rowerowa".

Decyzje o znaczeniu operacyjnym podejmuje menedzer marki — pracownik
LOT-u, jednego z samorzadow lub PTTK-u.

Powotanie menedzera marki koordynujacego proces uzyczania i dystrybucji
znaku.

Koordynacja dzialan wizerunkowych na poziomie wojewodztwa (docelowo —
catego kraju).

Komercjalizacja

Komercjalizacja szlaku przy wykorzystaniu firm turystycznych juz
funkcjonujacych w Regionie oraz firm, ktére stopniowo beda si¢ pojawiaty na
rynku w zwiazku z rozwojem "Wislanej Trasy Rowerowe;j".

Dystrybucja ofert zwigzanych ze szlakiem z wykorzystaniem réznych kanatow
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rynkowych.

Ogloszenie konkursow na terenie gmin przez Gminne i Powiatowe Urzedy
Pracy na ustugi turystyczne oparte na wykorzystaniu potencjatu turystycznego
"Wislanej Trasy Rowerowej" — wsparcie najlepszych propozycji.

Stworzenie systemu zachgt w poszczegoélnych gminach dla nowych inicjatyw
gospodarczych w zakresie turystyki zwiazanych z funkcjonowaniem "Wislanej
Trasy Rowerowe;j".

Wspolpraca z biurami podrézy i firmami turystycznymi za granica oraz
najwigkszymi biurami w Polsce dziatajacymi w obszarze turystyki rowerowej,
aktywnej, przyrodniczo- edukacyjne;.

Promocja

Koncentracja dziatan promocyjnych w obszarach rekomendowanych form
turystyki.

Budzet promocyjny powinien zostaé wsparty zarOwno przez poszczegolne
gminy, jak i wladze wojewodzkie (Urzad Marszatkowski).

Koordynacja dziatan promocyjnych z wojewo6dzka strategia promocji turystyki
oraz dziataniami promocyjnymi poszczegdlnych gmin.

Ukierunkowanie promocji wedlug zasad marketingu wizerunku, strategii
pozycjonowania oraz z uwzglednieniem specyfiki strategicznych rynkow.

Monitoring

Powotanie Konwentu "Wislanej Trasy Rowerowe;j", ktorego zadaniem bedzie
ocena dziatan przyszlego LOT’u, opiniowanie strategicznych decyzji
zwiazanych z funkcjonowaniem "Wislanej Trasy Rowerowej", a takze
wspieranie promocyjne i lobbingowe inicjatyw wokoét szlaku.

W sktad Konwentu powinni wej§¢ przedstawiciele samorzadéw gmin
polozonych przy szlaku, przedstawiciele PTTK, przedstawiciele Fundacji
Partnerstwo dla Srodowiska (koordynatorzy zielonych szlakéw Greenways),
przedstawiciele Stowarzyszenia Rozwoju i Wspoélpracy Regionalnej "Olza",
przedstawiciele innych organizacji pozarzadowych zajmujacych sig
tworzeniem 1 rozwojem szlakow rowerowych, przedstawiciele Lasow
Panstwowych i obszarow chronionych, przedstawiciele srodowiska cyklistow
oraz reprezentant wladzy wojewodzkiej z Urzedu Marszatkowskiego.

5.2. ZESTAWIENIE NAJWAZNIEJSZYCH INWESTYCJI ZWIAZANYCH Z WDROZENIEM
ZINTEGROWANEGO PRODUKTU TURYSTYCZNEGO "WISLANA TRASA

ROWEROWA".

Ponizej w tabelach podano najwazniejsze inwestycje, ktorych realizacja zagwarantuje
prawidtowe funkcjonowanie "Wislanej Trasy Rowerowej" zgodne z przyjetymi zatozeniami
projektu. Dla wigkszej przejrzystosci, inwestycje podzielono na kilka grup: Sciezki rowerowe,
nawierzchnia, mosty 1 ktadki, skrzyzowania, punkty postojowo-odpoczynkowe, parkingi dla
rowerdw, przechowalnie oraz parkingi dla rowerdw i inne.

Nie uwzgledniono tutaj aspektu zwiazanego z oznakowaniem "Wislanej Trasy
Rowerowej", ktore jest konieczne na calej jej dtugosci (postawienie tablic informacyjnych
i tablic kierunkowych). Wytyczne dotyczace oznakowania trasy znajduja si¢ w zalaczniku

nrl.

Sciezki rowerowe

GMINA

LOKALIZACJA NA TRASIE

OPIS

Wista

ul. Czarne

na calej dtugosci ulicy — 2,2 km — budowa,
oznakowanie pasa dla roweréw wzdhiz ulicy

ul. Wyzwolenia

budowa lewa strona ulicy dwukierunkowe;j
$ciezki rowerowej
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od wyjazdu z ul. Zwirowej (obok restauracji
,»Carmen”) do mostu na Wisle, po lewej
stronie ulicy

na dtugosci 200 m jest mozliwos¢ budowy
sciezki rowerowej

z ul. Ustronskiej za ktadka na lewy brzeg
Wisly, prawa strona ulicy

na dhugosci ok. 600 m wydzieli¢ pas dla
TOWErow

Goczatkowice most drogowy taczacy Goczatkowice Zdroj wydzielenie pasow dla rowerdw w obie
Zdrgj i Czechowice-Dziedzice strony
Czechowice ul. Gornicza szeroki pas zieleni z licznymi alejkami
Dziedzice posrodku zaadoptowaé na Sciezke rowerowa
i bezpiecznie wyprowadzi¢ w lewo w ul.
Nad Bialka
Nawierzchnia
GMINA LOKALIZACJA NA TRASIE OPIS
Wista ul. Wyzwolenia utwardzenie istniejacego odcinka $ciezki
rowerowej
ul. Wyzwolenia / ul. Olimpijska remont nawierzchni na odcinku od
skrzyzowania $ciezki z ul. Olimpijska do
skretu na mostek prowadzacy na lewy brzeg
Wisty (do Rynku)
od granicy Wisty i Ustronia w kierunku 16 km nowej nawierzchni
Skoczowa
Ustron ul. Sportowa - od skrzyzowania zaznaczenie na nawierzchni pasa
z ul. Grazynskiego do skrzyzowania przeznaczonego dla ruchu rowerzystow,
z ul. Kuznicza postawienie znaku o "wzmozonym ruchu
rowerowym"
Sciezka rowerowa nad Wista od utwardzenie nawierzchni
ul. Wezasowej do skrzyzowania
z ul. Grazynskiego
sciezka rowerowa nad Wislg od ul. Kuzniczej
do mostku w Nierodzimiu
Skoczow odcinek $ciezki rowerowej od miejsca utwardzenie nawierzchni
odpoczynku do przejazdu pod mostem (pod
droganr 1)
Ustron — na catej dlugosci trasy budowa, oznakowanie pasa dla roweréw
Nierodzim - wzdtuz ulicy (wzdtuz "drogi na Gotysz")
Landek
potozenie twardej nawierzchni na watach i
drogach le$nych
Jasienica za przejazdem kolejowym obok podstacji polozenie asfaltowej nawierzchni na drodze
Bronéw wylozonej ptytami betonowymi
Czechowice- Zabrzeg — droga prowadzaca do wylotu droga bardzo wyboista, poprawa
Dziedzice korony zapory wodnej na Jeziorze nawierzchni
Goczalkowickim
Skrzyzowania
GMINA LOKALIZACJA NA TRASIE OPIS
Wista ul. Czarne, Malinka, Wyzwolenia organizacja ruchu drogowego — znaki

przejazdu dla rowerzystow przy
modernizacji wezta drogowego Malinka
z my$la o rowerzystach
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ul. Wyzwolenia / ul. Olimpijska

oznakowanie przejazdu dla rowerow wg
kodeksu drogowego

ul. Bulwar Ksigzycowy — most na ul. 1 Maja
— 1 wjazd w ul. Bulwar Stoneczny

oznakowanie poziome i pionowe przejazdu
dla rowerow

z ul. Ustronskiej za ktadka na lewy brzeg
Wisly — przejazd na prawa strong ulicy

oznakowanie przejazdu dla rowerow wg
kodeksu drogowego

Ustron skrzyzowanie $ciezki rowerowej dostosowanie skrzyzowan tak, by spetniaty
z ul. Wczasowg wymogi bezpieczenstwa wszystkich
skrzyzowanie §ciezki rowerowej uzytkownikow ruchu
z ul. Grazynskiego
skrzyzowanie ul. Sportowej z ul. Kuznicza
skrzyzowanie $ciezki rowerowej
z ul. Lipowska

Ustron — wszystkie miejsca taczenia sig ulic oznakowanie przejazdu dla rowerow wg

Nierodzim - kodeksu drogowego

Landek

Jasienica po przekroczeniu drogi Bielsko-Biata — oznakowanie przejazdu kolejowego dla
Strumien obok budynku podstacji Bronow rowerdw

Goczatkowice most drogowy laczacy Goczatkowice Zdroj oznakowanie przejazdu kolejowego dla

Zdroj i Czechowice-Dziedzice rowerdw

Mostki / kladki

GMINA LOKALIZACJA NA TRASIE OPIS

Wista ul. Ustronska (w prawo) wybudowanie mostku
przejazd na lewy brzeg Wisty
potaczenie z ul. Bulwar Stoneczny wybudowanie ktadki
od wyjazdu z ul. Zwirowej wybudowanie ktadki obok zbyt waskiego

mostu

Ustron | most w Ustroniu - Polanie do remontu

granica gmin
Wilamowice
i Bestwina

waty wislane idace z L.ekawki (z obu stron)
az do mostu (na granicy Dankowic
i Kaniowa)

potaczenie watoéw ktadka dla roweréw przed
wjazdem na most samochodowy

Punkty postojowo-odpoczynkowe

GMINA LOKALIZACJA NA TRASIE OPIS
Wista punkt odpoczynku (jeziorko) — przy $ciezce zagospodarowanie zgodnie z koncepcja
rowerowej, camping "Jonidlo" punktow postojowo-odpoczynkowych
Zaborze Zaborze, droga lesna, polana zagospodarowanie zgodnie z koncepcja
punktow postojowo-odpoczynkowych
Jasienica Landek, droga lesna miejsca sg wydzielone, zagospodarowanie
zgodnie z koncepcja punktow postojowo-
odpoczynkowych
Goczalkowice za zjazdem ze szlaku Greenway, przy drodze | miejsca sa wydzielone, zagospodarowanie
Zdroj gruntowej nad Wista zgodnie z koncepcja punktow postojowo-
odpoczynkowych
Czechowice- na wale wi§lanym 500 m od $rodka miejsca sa wydzielone, zagospodarowanie
Dziedzice wypoczynkowego "Kopalniok" zgodnie z koncepcja punktow postojowo-

odpoczynkowych
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Parkingi dla rowerow

GMINA LOKALIZACJA NA TRASIE OPIS
Wista centrum zorganizowanie oraz zagospodarowanie
parkingu
Ustron | centrum Ustronia w okolicy dworca PKP | zorganizowanie parkingu dla roweréw
Czechowice- skrzyzowanie ulic: Weglowej, Gorniczej i zorganizowanie parkingu dla roweréw
Dziedzice Nad Biatka, obok budynku Urzedu
Skarbowego i kopalni

Przechowalnie oraz wypozyczalnie rowerow

GMINA LOKALIZACJA NA TRASIE OPIS

Wista centrum, przy dworcu PKP zorganizowanie przechowalni
i wypozyczalni rowerow

Inne

GMINA LOKALIZACJA NA TRASIE OPIS

Skoczow schody oznakowanie, uporzadkowanie terenu wokot
schodow

5.3. HARMONOGRAM PRAC.

Zamieszczony ponizej harmonogram wdrozenia "Strategii rozwoju produktu
turystycznego "Wislana Trasa Rowerowa" zostal opracowany przy uwzglednieniu zatozen
wynikajacych z:

» analizy dokumentow strategicznych gmin objgtych projektem (strategii rozwoju,
planéw rozwoju lokalnego — wykaz ponizej) — co gwarantuje kompatybilno$¢ Strategii
ze wspomnianymi dokumentami i utatwi proces jej wdrazania,

Powiat cieszynski

PRL  Powiatu Cieszynskiego  2004-2006;  Strategia Rozwoju  Powiatu
Cieszynskiego2001-2016; PRL Gminy Goleszow 2004-2006; Strategia Rozwoju
Gminy Skoczéw; PRL Gminy Hazlach 2004-2006; PRL Gminy Dgbowiec 2004-2006;
Strategia Rozwoju Gminy Dgbowiec 2004-2016; PRL Gminy Zebrzydowice 2004-
2013; Strategia Rozwoju Gminy Zebrzydowice do 2010; Studium Uwarunkowan
1 Kierunkow Zagospodarowania Przestrzennego Gminy Strumien - Projekt do
opiniowania 2000 r.; PRL Gminy Brenna 2004; Strategia Rozwoju Gminy Chybie;
Zintegrowana Strategia Rozwoju Ustronia 2005-215; PRL Miasta Wista 2004-2006
12007-2013

gmina Miléwka — powiat zywiecki
Strategia Zrownowazonego Rozwoju Gminy Milowka 2004

Powiat bielski

Strategia Rozwoju Powiatu Bielskiego do r. 2015; Czteroletni plan inwestycyjny na
lata 2005-2008 Bielsko-Biata; Studium uwarunkowan 1 kierunkéw zagospodarowania
przestrzennego gminy Jasienia; Strategia Rozwoju Gminy Bestwina 1997; Strategia
Rozwoju Gminy Wilamowice; PRL Gminy Wilamowice; Profil spoteczno-
gospodarczy gminy Czechowice-Dziedzice, 2000
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Powiat Pszczynski

Program Ochrony Srodowiska dla Powiatu Pszczynskiego 2003; PRL Gminy
Pszczyna 2005-2006 oraz 2007-2013; 2004-2015; Program Funkcjonowania Gminy
Pawtowice do roku 2007; Strategia Rozwoju Gminy Miedzna 2002-2010; PRL Gminy
Goczatkowice Zdroj 2004-2006; Program Rozwoju Turystyki i1 Rekreacji Gminy
Goczatkowice Zdroj

m. Jastrzebie Zdroj
Wieloletni Program Inwestycyjny 2005-2009; Strategia Rozwoju Miasta Jastrzgbie
Zdro6j do 2010. Aktualizacja do 2015

Powiat bierunsko- bedzinski

PRL Powiatu Bierunsko-Ledzinskiego na lata 2004-2006; PRL Gminy Bierun 2004;
Strategia Trwalego Zrownowazonego Rozwoju Gminy Bojszowy do r. 2015; Strategia
Rozwoju Gminy Chetm Slaski na lata 2004-2020

analizy mozliwosci pozyskania $rodkéw finansowych na realizacj¢ poszczegolnych
dziatah (pod uwagg brano zarowno obecny okres programowania Unii Europejskie;j,
jak i lata 2007-2013),

logiki i filozofii funkcjonowania produktu turystycznego "Wislana Trasa Rowerowa".
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HARMONOGRAM
2006 | 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Rodzaj dzialania
L.Inwestycje*:
Opracowanie Powiat cieszynski
dokumentacji
technicznej do  ["filowka — powiat Zywiecki
oznakowania
szlaku.
Powiat bielski
Powiat pszczynski
Powiat bierunsko-ledzinski
Miasto Bielsko-Biata
Miasto Jastrzgbie Zdrdj
Oznakowanie Powiat cieszynski
szlaku (tablice Miléwka — powiat zywiecki
- -kiﬁemnko"}’e Powiat bielski
i informacyjne). Powiat pszczynski

Powiat bierunsko-lgdzinski

Miasto Bielsko-Biata

Miasto Jastrzegbie Zdroj

Wytyczenie $ciezek

Powiat cieszynski
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rowerowych Miléwka — powiat zywiecki
(wzdhuz Powiat bielski
chodnikow) Powiat pszczynski
Powiat bierunsko-lgdzinski
Miasto Bielsko-Biata
Miasto Jastrzebie Zdroj
Nawierzchnia Powiat cieszynski
(potozenie lub Miléwka — powiat zywiecki
poprawa). Powiat bielski
Powiat pszczynski
Powiat bierunsko-lgdzinski
Miasto Bielsko-Biata
Miasto Jastrzebie Zdroj
Oznakowanie Powiat cieszynski
skrzyzowan, Milowka — powiat zywiecki
przejazdow. Powiat bielski
Powiat pszczynski
Powiat bierunsko-ledzinski
Miasto Bielsko-Biata
Miasto Jastrzgbie Zdrdj
Wybudowanie Powiat cieszynski

mostkow, kladek.

Milowka — powiat zywiecki

Powiat bielski

Powiat pszczynski

Powiat bierunsko-ledzinski

Miasto Bielsko-Biata

Miasto Jastrzgbie Zdrdj
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Zagospodarowanie
"WTR"

w infrastrukture
obstugi
rowerzysty: punkty
SErwiSOwe,
wypozyczalnie
rowerdw, parkingi,
przechowalnie i
stojaki na rowery,
miejsca postojowo-
odpoczynkowe,
punkty widokowe,
rowerowe mini
kompleksy
turystyczne
stojaki, parkingi,

skrzynki rowerowe.

Powiat cieszynski

Miléwka — powiat zywiecki

Powiat bielski

Powiat pszczynski

Powiat bierunsko-ledzinski

Miasto Bielsko-Biata

Miasto Jastrzgbie Zdrdj

Powstawanie
infrastruktury
uzupetniajacej —
"kwatery dla
rowerOw" — bazy
noclegowej
1 gastronomiczne;.

Catly obszar
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Przystosowanie
szlaku do potrzeb
rowerzystow
niepetnosprawnych.

Caly obszar

2. Promocja

Wdrozenie Powiat cieszynski
kompleksowego Milowka — powiat zywiecki
Systemu Powiat bielski
I%e/.?ztl}iglflz?l Powiat pszczynski
Powiat bierunsko-ledzinski
Miasto Bielsko-Biata
Miasto Jastrzgbie Zdrdj
Publikacja Powiat cieszynski
materiatow
promocyjnych Milowka — powiat zywiecki
o "WTR" oraz
produktach
turystycznych Powiat bielski
(foldery, mapy,
przewodniki) Powiat pszczynski
rowniez w jezykach
obcych.

Powiat bierunsko-lgdzinski

Miasto Bielsko-Biata
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Miasto Jastrzgbie Zdrdj

Wspolna promocja
tematycznych
imprez gminnych.

Catly obszar

Opracowanie
scenariusza
cyklicznej imprezy
rocznej "Zjazd

Rowerzystow
WTR".
Rozbudowa Powiat cieszynski
systemu informacji | Miléwka — powiat zywiecki
turystycznej —  [powiat bielski
pOWStam?t punkiow Powiat pszczynski

Powiat bierunsko-ledzinski

Miasto Bielsko-Biata

Miasto Jastrzgbie Zdrdj

Stworzenie systemu
informacji cyfrowej
(elektroniczne
kioski informacji

Powiat cieszynski

Miléwka — powiat zywiecki

Powiat bielski
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turystycznej, Powiat pszczynhski
system cyfrowych [ G e fsko-Tedzinski
baz danych,
wydawnictwa Miasto Bielsko-Biata
multimedialne). Miasto Jastrzgbie Zdrdj
Stworzenie Caty obszar
Serwisow
internetowych wraz
z olinkowaniem
z istniejacymi o
podobnej tematyce.
Promocja na Caty obszar
targach krajowych
1 zagranicznych.
Reklama w prasie | Caty obszar

krajowe;j
1 zagraniczne;.
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Sprzedaz na rynku
oferty produktéw
turystycznych
(pakietow
pobytowych,
motywacyjnych)
przez biura podrdzy
w kraju i za
granica.

Caly obszar

3. WdroZenie
produktow
turystycznych**

Opracowanie
modelu
funkcjonowania
produktow.

Caly obszar

Podjecie dziatan
infrastrukturalnych
dla wdrozenia
produktow
turystycznych.

Caty obszar

Szkolenie kadr dla
podniesienia
jakos$ci ushug

w obstudze ruchu

turystycznego.

Caly obszar

Przygotowanie
spakietowanych
ofert
produktowych.

Caty obszar
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4. Zarzqdzanie
144 WT R 144

Powotanie
instytucji
zarzadzajacej.

Badanie
konsumenckie,
monitorujace
wdrozenie zalozen
strategii.

Poszukiwanie
7rodet
finansowania.

Nawiazywanie
wspotpracy
Z organizacjami
rowerowymi oraz
podmiotami
zainteresowanymi
turystyka
rOWerowa.

Koordynacja
dziatan na rzecz
statego monitoringu
stanu szlaku
(nawierzchnia,
oznakowanie, stan
zagospodarowania
w elementy matej
infrastruktury).

* szczegoOlowo o lokalizacji 1 rodzajach inwestycji w czgsci "Przebieg Wislanej Trasy Rowerowej"
** wdrozenie produktow turystycznych dla poszczegdlnych gmin zgodnie z opisem znajdujacym sig¢ w czgsci "Zintegrowany produkt turystyczny Wislana Trasa Rowerowa"
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5.4. ZRODLA FINANSOWANIA.

"Wislana Trasa Rowerowa", chociaz jest spojna koncepcyjnie i tworzy jednolity
wizerunek dla produktu turystycznego, to jednak pod wzgledem realizacji rozbija si¢ na wiele
drobnych elementow, co wynika z wielu czynnikow: zakresu kompetencyjnego
zaangazowanych w tworzenie tej marki podmiotow (np. obowiazkéw wynikajacych z Ustawy
0 samorzadzie gminnym czy innych aktéw prawnych — co powoduje, ze okreslone zadania
powinna realizowaé gmina, a nie inny podmiot), wielosci 1 szczegdlowosci zadan
wymagajacych uwzglednienia specyfiki lokalnej czy wreszcie mozliwosci finansowych.
Dodatkowym wyzwaniem jest zakres czasowy, jaki obejmuje strategia: lata 2006 do 2013
uwzgledniaja, bowiem koncowke okresu programowania 2004 — 2006 oraz caty kolejny okres
programowania. W zwiazku z powyzszym nalezy zwroci¢ uwage na zrddla finansowania
zardwno jednego, jak 1 drugiego okresu.

Tu od razu nalezy poczyni¢ pewna uwagg: otéz kolejny okres programowania
1 zwigzane z nim Zrddla finansowania nie bgda prostym ciagiem dalszym obecnie dostgpnych
programow i to nie tylko ze wzgledu na zmiang priorytetow Narodowego Planu Rozwoju.
Mamy do czynienia z reforma samych funduszy strukturalnych, ktére idac w $lad za
sugestiami Trzeciego Raportu Kohezyjnego staja si¢ bardziej skonsolidowane i nieco prostsze
w swej filozofii. Ostateczny ksztatt reformy nie jest jednak przesadzony, gdyz nie zapadla
jeszcze decyzja, co do budzetu Unii Europejskiej na lata 2007 — 2013. Ponadto programy
operacyjne, ktore maja by¢ wowczas realizowane sa jeszcze na etapie uzgodnien i konsultacji.
Nalezy, zatem pamigtaé¢ o tym, ze zrodla finansowania odnoszace si¢ do przysziego okresu
programowania maja charakter orientacyjny.

Z uwzglednieniem tego zastrzezenia mozna wyrdzni¢ nastgpujace zasadnicze zrodia
finansowania dla "Wislanej Trasy Rowerowej": programy operacyjne obecnego okresu
programowania oraz inne instrumenty finansowe Wspolnot Europejskich (programy
horyzontalne, Inicjatywy Wspdlnotowe) na lata 2004 — 2006, Mechanizmy Finansowe
Europejskiego Obszaru Gospodarczego (EOG) oraz Norweski Mechanizm Finansowy na lata
2004 — 2009, a takze programy operacyjne oraz inne instrumenty na lata 2007 — 2013.
Wszystkie one musza zosta¢ uzupelnione $rodkami wilasnymi. W wypadku wigkszoS$ci
projektow mozliwym beneficjentem jest samorzad (gminny lub wojewddzki), mozliwe jest
jednak, szczegdlnie w przysztym okresie programowania, wykorzystanie takze w tym celu
inicjatyw oddolnych, ktore w kolejnym okresie programowania bgda bardzo mocno
promowane poprzez caty program operacyjny PO "Spoleczenstwo Obywatelskie", poprzez
SPO "Rozwdj Obszaréw Wiejskich" (zwtaszcza dziatania z zakresu trzeciego priorytetu) oraz
poprzez regionalne programy operacyjne. Dodatkowym elementem sprzyjajacym takiemu
podejsciu  bedzie utworzenie funduszy grantowych dla organizacji pozarzadowych
przewidziane w ramach Norweskiego Mechanizmu Finansowego oraz Mechanizmu
Finansowego EOG. Pod auspicjami Ministerstwa Polityki Spotecznej rozwija si¢ takze
przeznaczony dla organizacji pozarzadowych Fundusz Inicjatyw Obywatelskich (FIO). Te
wszystkie elementy powoduja, ze organizacje pozarzadowe poczawszy od roku 2007 beda
mogty odegra¢ znacznie istotniejsza rol¢ w realizacji programu, stad warto juz teraz pomysle¢
o zaangazowaniu odpowiednich jednostek w realizacje¢ projektu "Wislanej Trasy
Rowerowej".

Poza wyzej wymienionymi mozliwo$ciami finansowania przedsigwzi¢¢ realizowanych

w ramach "Wislanej Trasy Rowerowej", swoje wsparcie finansowe zadeklarowal réwniez
Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Slaskiego.
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ZRODLEA FINANSOWE DLA PROJEKTOW

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Rodzaj dzialania
1. Inwestycje**:
Opracowanie dokumentacji | Interreg IIIA Polska-Stowacja
technicznej do oznakowania | ZPORR 1.4
szlaku.
Oznakowanie szlaku (tablice | ZPORR 1.4 PO ROW 3.2, RPO
kierunkowe i informacyjne). | SPO-ROL 2.3
ZPORR 3.1
ZPORR 3.2
Wytyczenie $ciezek SPO-ROL 2.3 Polska-Stowacja, PO ROW 3.2, RPO
rowerowych (wzdhuz ZPORR 3.1
chodnikow). ZPORR 3.2
Nawierzchnia (potozenie lub | ZPORR 3.1 PO ROW 3.2, RPO
poprawa). ZPORR 3.2
Oznakowanie skrzyzowan, | ZPORR 3.1 PO ROW 3.2, RPO
przejazdow. ZPORR 3.2
Wybudowanie mostkow, ZPORR 3.1 PO ROW 3.2, RPO
ktadek. ZPORR 3.2
Zagospodarowanie "WTR" | SPO-ROL 2.3 PO ROW 3.4, RPO
w infrastrukture obstugi ZPORR 3.1
rowerzysty: punkty ZPORR 3.2
serwisowe, wypozyczalnie | Interreg ITIIA
rowerdw, parkingi,
przechowalnie i stojaki na
rowery, miejsca postojowo-
odpoczynkowe, punkty
widokowe, rowerowe mini
kompleksy turystyczne
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stojaki, parkingi, skrzynki
rowerowe.
Wprowadzenie do oferty FIO", Fundusz grantow EOG p. II FIO
zestawOw pierwszej pomocy.
Przystosowanie szlaku do FIO", Fundusz grantow EOG p. II FIO
potrzeb rowerzystéw
niepetnosprawnych.
2. Promocja ZPORR 1.4. Polska — Stowacja
Interreg 11T A POROW 3.2.13.6.
RPO
3. WdroZenie produktow
turystycznych
Podjecie dziatan ZPORR PO ROW 3.2.
infrastrukturalnych dla 2.3.12.1. ROP
wdrozenia produktow Polska-Stowacja
turystycznych.
Szkolenie kadr dla ZPORR PO ROW 3.6
podniesienia jakosci ustug | 2.3.12.1. PO Srodowiska p. VI
w obstudze ruchu Funduszu grantéw EOG i Norweskiego Mechanizmu Finansowy p. 11"
turystycznego. PO Zatrudnienie 3.1
Badania konsumenckie, POSO 1.2
monitorujace wdrozenie
zalozen strategii.
Nawigzanie wspotpracy Fundusz Fundusz grantow EOG p. 11 PO ROW 4
z organizacjami rowerowymi | grantow EOG PO ROW 4
oraz podmiotami p. I1*°

7 Pod warunkiem realizacji przez NGO.
'8 Pod warunkiem realizacji przez NGO.
1 Pod warunkiem realizacji przez NGO (2006-2009).
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zainteresowanymi turystyka
TOWerowa.

Koordynacja dziatan na Fundusz grantéw EOG p. 11
rzecz statego monitoringu
stanu szlaku (nawierzchnia,
oznakowanie, stan
zagospodarowania
w elementy mate;j
infrastruktury).

Zrédlo: Opracowanie wlasne PART S.A.

* Wymaga zaangazowania NGO.
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Opis zrodel finansowania

OKRES PROGRAMOWANIA 2004 — 2006

ZPORR Dzialanie 1.4 Rozwdj turystyki i kultury

Podstawowe informacje o dzialaniu:

Jest ono ulokowane w priorytecie pierwszym, w ramach ktorego wigkszo$¢ realizowanych
projektow musi wykazywaé oddzialywanie regionalne. Dlatego bardzo istotne jest
w projektach tego typu jest udokumentowanie powiazania ze strategia rozwoju turystyki/
narodowa strategia rozwoju kultury i regionalnego wplywu projektu. W dzialaniu tym istnieje
prég minimalnej wielkosci projektu (1 milion euro, a dla projektow promocyjnych 100 tys.
euro). W ramach dziatania mozna sktada¢ wnioski do potowy roku 2006.

Kto moze ubiegaé si¢ o Srodki?

» jednostki samorzadu terytorialnego lub jednostki organizacyjne wykonujace zadania
jednostek samorzadu terytorialnego,

= zwiazki, porozumienia i stowarzyszenia jednostek samorzadu terytorialnego (gmin
1 powiatow, wojewodztw),

* regionalne organizacje turystyczne nie dzialajace w celu osiagnigcia zysku,

» organizacje pozarzadowe nie dzialajace w celu osiagnigcia zysku, w tym
stowarzyszenia, fundacje, ko$cioty i zwiazki wyznaniowe,

* jednostki zaliczane do sektora finansow publicznych, w tym instytucje turystyczne,
sportowe 1 kulturalne dla ktorych organem zatozycielskim sa jednostki administracji
rzadowej lub samorzadowe;j,

» organy administracji rzadowej w wojewodztwie,

» przedsigbiorstwa panstwowe dziatajace non-profit w zakresie zachowania dziedzictwa
narodowego,

» spotki prawa handlowego nie dziatajace w celu osiagnigcia zysku lub przeznaczajace
zyski na cele statutowe, w ktorych wigkszo$¢ udzialow lub akceji posiadaja jednostki
samorzadu terytorialnego lub ich zwiazki, porozumienia i stowarzyszenia.

Przedmiot wsparcia:
Projekty infrastrukturalne o minimalnej wartosci catkowitej 1 mln euro, pod warunkiem, ze
ich realizacja ma znaczacy wplyw ekonomiczny na rozwoj regionalny i prowadzi do
tworzenia statych miejsc pracy. Projekty kwalifikujace sig:
= adaptacja zabytkow techniki 1 architektury w celu zwigkszenia atrakcyjnosci
turystycznej regionu,
* rozwoj 1 modernizacja infrastruktury noclegowej i innej infrastruktury turystycznej,
* rozwdj 1 modernizacja infrastruktury gastronomicznej, m.in. w obiektach
podkreslajacych specyfike regionu, np. mtyny, kuznie, obiekty podworskie,
* opracowanie 1 utworzenie systemOw 1 centréw informacji turystycznej, w tym
nowoczesnej, interaktywnej sieci informacji internetowej,
* rozwdj i modernizacja infrastruktury stuzacej rozwojowi aktywnych form turystyki,
w tym budowa i modernizacja obiektow sportowych i rekreacyjnych,
= projekty inwestycyjne gmin uzdrowiskowych zwiazane z rozwojem funkcji leczniczo-
wypoczynkowych.

Ponadto w ramach Dziatania bedzie mozna realizowac projekty promocyjne (o minimalnej
wartosci catkowitej 100 000 euro). Projekty kwalifikujace sig:
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organizacja imprez i wydarzen turystycznych oraz kulturalnych, przyciagajacych
turystow z innych regiondw Polski i z zagranicy oraz udzial w specjalistycznych
targach,

projekty zwiazane z opracowaniem i wdrazaniem programdéw rozwoju i promocji
lokalnych 1 regionalnych produktéw turystycznych i kulturowych.

Poziom wsparcia:

Maksymalnie 75% kwalifikujacych si¢ kosztow. W wypadku projektow generujacych
znaczacy zysk netto maksymalnie 50% kwalifikujacych sig¢ kosztow. W przypadku projektéw
promocyjnych w odniesieniu do jednostek spoza sektora finanso6w publicznych moze by¢
stosowana zasada de minimis.

ZPORR Dzialanie 2.1 Rozwdj umieje¢tnosci powigzany z potrzebami regionalnego rynku
pracy i mozliwosci ksztalcenia ustawicznego w regionie

Kto moze ubiegaé si¢ o srodki?

jednostki samorzadu terytorialnego lub jednostki organizacyjne wykonujace zadania
jednostek samorzadu terytorialnego,

zwiazki, porozumienia i stowarzyszenia jednostek samorzadu terytorialnego (gmin
1 powiatow),

jednostki organizacyjne podlegte Wojewodzie (w tym Osrodki Doradztwa
Rolniczego) oraz Ministrowi Rolnictwa 1 Rozwojowi Wsi (Krajowe Centrum
Doradztwa Rozwoju Rolnictwa i1 Obszarow Wiejskich w Brwinowie wraz
z oddzialami i regionalnymi centrami doradztwa rozwoju rolnictwa 1 obszaréw
wiejskich) wykonujace zadania w zakresie wsparcia dla rolnikow i domownikow
rolnikéw zainteresowanych podjeciem dodatkowej dziatalno$ci zblizonej do rolnictwa
oraz dla doradcow rolniczych,

szkoly wyzsze,

organ zalozycielski w przypadku szkot ponadgimnazjalnych niepublicznych majacych
uprawnienia szkoty publiczne;,

organy prowadzace szkoty ponadgimnazjalne w przypadku ponadgimnazjalnych szkot
publicznych,

placowki prowadzace ksztatcenie ustawiczne w formach pozaszkolnych,

organizacje pozarzadowe majace w zadaniach statutowych promocj¢ i wspomaganie
edukac;ji,

samorzady gospodarcze i zawodowe,

jednostki naukowe,

poradnie psychologiczno — pedagogiczne (w tym poradnie specjalistyczne),

instytucje rynku pracy w zakresie realizowanych dziatan:

publiczne stuzby zatrudnienia,

Ochotnicze Hufce Pracy (OHP),

agencje zatrudnienia,

instytucje szkoleniowe,

instytucje dialogu spolecznego i partnerstwa lokalnego (organizacje zwiazkow
zawodowych, pracodawcow i bezrobotnych),

organizacje pozarzadowe wspodlpracujace z publicznymi stuzbami
zatrudnienia),

Wojewodzkie Urzedy Statystyczne,

partnerstwa podmiotéw wymienionych wyzej.

ANANENENEN

(\
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Przedmiot wsparcia:

L. Wspieranie rozwoju kwalifikacji zawodowych:

Szkolenia dla pracujacych oséb dorostych zglaszajacych z wlasnej inicjatywy cheé
podwyzszania lub dostosowywania kwalifikacji zawodowych do potrzeb rynku pracy,
w tym w zakresie jezykow obcych oraz wykorzystania technik informacyjnych
1 komunikacyjnych (ICT).

Szkolenia podwyzszajace kwalifikacje doradcow rolniczych.

Szkolenia dla rolnikow i1 domownikow rolnikéw w zakresie podejmowania
dodatkowej dziatalno$ci zblizonej do rolnictwa.

Ushugi doradcze dla rolnikéw i domownikéw rolnikow w zakresie podejmowania
dodatkowej dziatalno$ci zblizonej do rolnictwa.

Ustugi doradcze wspomagajace ksztaltowanie kariery zawodowej pracujacych osob
dorostych zgtaszajacych z wiasnej inicjatywy che¢ podwyzszania lub dostosowywania
kwalifikacji zawodowych do potrzeb rynku pracy oraz ustugi doradcze dla studentow.

Praktyczna nauka zawodu dla uczniéw szkot ponadgimnazjalnych, z wyltaczeniem
szkot dla osob dorostych realizowana poza Ramowym Planem Nauczania w okresie
wolnym od nauki na terenie Rzeczpospolitej Polskiej (RP), odbywajaca sig
w przedsigbiorstwach i majaca na celu nabycie praktycznych umiejgtnosci i poznanie
specyfiki przysztego zawodu, z wytaczeniem praktyk zawodowych realizowanych na
podstawie umowy o pracg¢ pomiedzy pracodawca a mtodocianym w celu
przygotowania zawodowego.

Krajowe praktyki zawodowe dla studentow szkoét wyzszych, na kierunkach gdzie nie
sa one obligatoryjne, odbywajace si¢ w przedsigbiorstwach i majace na celu nabycie
praktycznych umiejetnosci i poznanie specyfiki przysztego zawodu, z wytaczeniem
praktyk zawodowych realizowanych na podstawie umowy o pracg.

Il Badania i analizy dla potrzeb regionalnego rynku pracy.

Ten typ projektéw nie ma znaczenia dla projektu.

Poziom wsparcia:

100 % kosztéw kwalifikowanych.

ZPORR Dzialanie 2.3. Reorientacja zawodowa osob odchodzacych z rolnictwa

Kto moze ubiegaé si¢ o srodki?

jednostki samorzadu terytorialnego,

zwiazki, porozumienia 1 stowarzyszenia jednostek samorzadu terytorialnego (gmin
1 powiatow),

jednostki organizacyjne podlegte Wojewodzie (w tym Osrodki Doradztwa
Rolniczego) oraz Ministrowi Rolnictwa i Rozwoju Wsi (Centrum Doradztwa
Rolniczego w Brwinowie wraz z oddzialtami) wykonujace zadania w zakresie
wsparcia dla rolnikéw 1 domownikow rolnikow chcacych podjaé zatrudnienie w sferze
pozarolniczej,

placowki prowadzace ksztalcenie ustawiczne w formach pozaszkolnych,

organizacje pozarzadowe specjalizujace si¢ w pomocy osobom poszukujacym pracy
1 bezrobotnym,

samorzady gospodarcze 1 zawodowe,

podmioty prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza,

instytucje rynku pracy w zakresie realizowanych dziatan:

v’ publiczne stuzby zatrudnienia,
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OHP,

agencje zatrudnienia,

instytucje szkoleniowe,

instytucje dialogu spolecznego i partnerstwa lokalnego (organizacje zwiazkéw
zawodowych, pracodawcow 1 bezrobotnych, organizacje pozarzadowe
wspotpracujace z publicznymi shuzbami zatrudnienia),

= szkoty wyzsze,

» partnerstwa podmiotdéw wymienionych wyzej.

ANANENEN

Przedmiot wsparcia:

» Szkolenia i kursy, majace na celu nabycie umiej¢tnosci i kwalifikacji zawodowych
zwiazanych z nowym zawodem.

» Posrednictwo pracy na terytorium RP.

* Informacja zawodowa.

» Ushlugi doradcze w =zakresie wyboru nowego zawodu i osiagni¢cia nowych
umiej¢tnosci zawodowych, w tym indywidualne plany dzialan polegajace na
udzielaniu pomocy w wyborze odpowiedniego zawodu i miejsca zatrudnienia osobom
zagrozonym utrata pracy w sektorze rolnym. Projekty nie podlegaja przepisom
regulujacym kwestie pomocy publiczne;j.

* Subsydiowanie zatrudnienia w nowym miejscu pracy.

* Beneficjentami pomocy publicznej udzielanej na tworzenie nowych miejsc pracy
(subsydiowanie zatrudnienia) beda podmioty prowadzace dziatalno§¢ gospodarcza,
ktéorym udzielana begdzie pomoc na tworzenie nowych miejsc pracy, na ktérych
zostang zatrudnione osoby zamieszkujace obszary wiejskie 1 miasta do 20 tysigcy
mieszkancoOw.- rolnicy 1 domownicy, z wylaczeniem emerytdéw 1 o0séb
zarejestrowanych jako bezrobotne, oraz inne osoby zatrudnione w rolnictwie chcace
podja¢ zatrudnienie w sferze pozarolnicze;j.

Poziom wsparcia:

100 % kosztéw kwalifikowanych.

ZPORR Dzialanie 3.1 Obszary wiejskie

Kto moze ubiegaé si¢ o Srodki?

» samorzady gminne, powiatowe i dziatajace w ich imieniu jednostki organizacyjne,

= zwiazki, porozumienia i stowarzyszenia jednostek samorzadu terytorialnego,

* podmioty wykonujace ustugi publiczne na zlecenie jednostek samorzadu
terytorialnego, w ktorych wigkszos$¢ udziatoéw lub akceji posiada samorzad gminny lub
powiatowy,

» podmioty wybrane w drodze Ustawy o Zamowieniach Publicznych —
zharmonizowanej z prawem Wspolnot Europejskich - wykonujace ustugi publiczne na
podstawie obowiazujacej umowy zawarte] z jednostka samorzadu terytorialnego na
Swiadczenie ushug z danej dziedziny,

= organizacje pozarzadowe dziatajace non-profit, w tym fundacje, stowarzyszenia,
kos$cioty 1 zwiazki wyznaniowe,

* inne instytucje publiczne.

Przedmiot wsparcia:

Budowa lub modernizacja urzadzen do odprowadzania i oczyszczania §ciekow:
= sieci kanalizacyjne,
» sieci kanalizacji deszczowej,
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= oczyszczalnie Sciekow,
* inne urzadzenia do oczyszczania, gromadzenia, odprowadzania i przesytania Sciekow.

Budowa lub modernizacja urzadzen zaopatrzenia w wodg i poboru wody:
» sieci wodociagowe,
* yujecia wody (W tym ochrona ujeé i zrédet wody pitnej),
» urzadzenia stuzace do gromadzenia, przechowywania i1 uzdatniania wody,
* urzadzenia regulujace ci$nienie wody.

Wykorzystanie odnawialnych Zrodet energii:
* budowa, rozbudowa i modernizacja urzadzen do produkcji i przesytu energii ze zrodet
odnawialnych  (energia wiatrowa, wodna, kolektory stoneczne 1ogniwa
fotowoltaiczne, energia uzyskiwana z wykorzystania biomasy i inne).

Poprawa jakos$ci powietrza:
* modernizacja i rozbudowa systemow cieptowniczych i wyposazenie ich w instalacje
ograniczajace emisje zanieczyszczen pytlowych i gazowych do powietrza,
= przeksztalcenie istniejacych systemow ogrzewania obiektow uzytecznos$ci publicznej
w systemy bardziej przyjazne dla srodowiska, w szczegodlnosci ograniczenie ,,niskiej
emisji”.

Gospodarka odpadami:

* budowa, modernizacja, rekultywacja lub likwidacja sktadowisk odpadéw (w tym
rekultywacja badz likwidacja sktadowisk odpadow niebezpiecznych),

* budowa lub modernizacja miejsc utylizacji opakowan i nieuzytych srodkéw ochrony
ros$lin,

» likwidacja dzikich wysypisk,

* kompleksowe systemy zagospodarowania odpadow na poziomie lokalnym,
obejmujace m.in. odbidr posegregowanych odpadéw od mieszkancow, odzyskiwanie
surowcow wtornych, recykling, kompostowanie odpaddéw organicznych, itp.

Przeciwdziatanie powodziom:

» regulacja ciekdéw wodnych (pogligbianie, zapory, stabilizacja brzegdéw, prace
remontowe w korytach rzecznych, itd.), ktora poprawia bilans wodny i1 uwzglednia
potrzebe ochrony przyrody,

= tworzenie  polderow  (wlaczajac ~ wykorzystanie  naturalnych  sposobow
przeciwdziatania powodzi, takich jak obsadzanie ro$linnoscia, zalesianie) oraz
odtwarzanie naturalnych terendw zalewowych,

* budowa i modernizacja waldw przeciwpowodziowych wraz z drogami dojazdowymi,

* budowa i modernizacja matych zbiornikdw retencyjnych i stopni wodnych w ramach
tzw. "matej retencji".

Budowa lub modernizacja drég gminnych i powiatowych o znaczeniu lokalnym:

= drogi powiatowe i gminne,

= ]okalne obiekty mostowe (mosty i wiadukty) na drogach gminnych i powiatowych,

» drogi w granicach administracyjnych miejscowosci i miast do 20 tys. mieszkancow,

» towarzyszaca infrastruktura drogowa,

» Kompleksowe uzbrojenie terenu pod inwestycje,

» projekty kompleksowego uzbrojenia terenu przeznaczonego w miejscowym planie
zagospodarowania przestrzennego pod inwestycje, z wylaczeniem terenéw pod
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inwestycje mieszkaniowe — uzbrojenie zwiazane z dostarczeniem podstawowych
medidow — kanalizacji, wodociagu, instalacji elektrycznych, gazowych oraz drog
wewngtrznych, itp.

Budowa lub modernizacja lokalnej bazy kulturalnej i turystycznej:

infrastruktura stuzaca rozwojowi aktywnych form turystyki,

infrastruktura  noclegowa, gastronomiczna, informacyjno-recepcyjna 1inna
infrastruktura turystyczna,

systemy informacji kulturalnej i turystycznej,

infrastruktura kultury (zaplecze kulturalne i1 rozrywkowe — sale koncertowe
1 wystawowe, amfiteatry, itp. ),

projekty polegajace na restauracji i rewitalizacji obiektow dziedzictwa kulturowego,
systemy zabezpieczen obiektow dziedzictwa kulturowego na wypadek zagrozen (np.
pozary, wlamania, itp.),

projekty inwestycyjne gmin uzdrowiskowych zwiazane z rozwojem funkcji leczniczo-
wypoczynkowych.

Poziom wsparcia:

Maksymalnie 75% kwalifikujacych si¢ kosztow. W wypadku projektéw generujacych
znaczacy zysk netto maksymalnie 50% kwalifikujacych si¢ kosztow. W przypadku projektow
realizowanych przez firmy dziatajace na podstawie prawa handlowego maksymalny poziom
wsparcia wynosi 50%. Projekty dotyczace odnawialnych zrodet energii oraz turystyki
podlegaja notyfikacji do Komisji Europejskie;.

ZPORR Dzialanie 3.2. Obszary podlegajace restrukturyzacji

Kto moze ubiegaé si¢ o Srodki?

gminy, powiaty lub dziatajace w ich imieniu jednostki organizacyjne,

zwiazki, porozumienia i stowarzyszenia jednostek samorzadu terytorialnego,
podmioty wykonujace ustugi publiczne na zlecenie jednostek samorzadu
terytorialnego, w ktorych wigkszos$¢ udziatow lub akcji posiada samorzad gminny lub
powiatowy,

podmioty wybrane w drodze Ustawy o Zamowieniach Publicznych - zharmonizowane;j
z prawem Wspolnot Europejskich - wykonujace ustugi publiczne na podstawie
obowiazujacej umowy zawartej z jednostka samorzadu terytorialnego na §wiadczenie
ustug z danej dziedziny,

organizacje pozarzadowe dziatajace non-profit, w tym stowarzyszenia, fundacje,
koscioty 1 inne zwiazki wyznaniowe,

inne publiczne instytucje i osoby prawne $wiadczace ustugi pozytku publicznego.

Przedmiot wsparcia:
Budowa lub modernizacja urzadzen do odprowadzania i oczyszczania §ciekow:

sieci kanalizacyjne,

sieci kanalizacji deszczowej,

oczyszczalnie $ciekow,

inne urzadzenia do oczyszczania, gromadzenia, odprowadzania i przesylania §ciekow.

Budowa lub modernizacja urzadzen zaopatrzenia w wodg:

sieci wodociagowe,
ujecia wody (W tym ochrona ujec i zrédet wody pitnej),
urzadzenia stluzace do gromadzenia, przechowywania i uzdatniania wody,
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= urzadzenia regulujace ci$nienie wody.

Wykorzystanie odnawialnych zrédet energii:
* budowa, rozbudowa i modernizacja urzadzen do produkcji 1 przesylu energii ze zrodet
odnawialnych  (energia wiatrowa, wodna, kolektory sloneczne 1iogniwa
fotowoltaiczne, energia uzyskiwana z wykorzystania biomasy i inne).

Poprawa jakoS$ci powietrza:
* modernizacja i rozbudowa systemow cieptowniczych i wyposazenie ich w instalacje
ograniczajace emisje zanieczyszczen pytowych i gazowych do powietrza,
» przeksztalcenie istniejacych systemow ogrzewania obiektow uzytecznosci publicznej
w systemy bardziej przyjazne dla Srodowiska, w szczegdlnosci ograniczenie "niskiej
emisji".

Gospodarka odpadami:

* budowa, modernizacja, rekultywacja lub likwidacja skladowisk odpadoéw (w tym
rekultywacja badz likwidacja sktadowisk odpadow niebezpiecznych),

* budowa lub modernizacja miejsc utylizacji opakowan i nieuzytych srodkéw ochrony
roslin,

» likwidacja dzikich wysypisk,

» kompleksowe systemy zagospodarowania odpadow na poziomie lokalnym,
obejmujace m.in. odbidr posegregowanych odpadéw od mieszkancow, odzyskiwanie
surowcow wtornych, recykling, kompostowanie odpaddéw organicznych, itp.

Budowa lub modernizacja drég gminnych i powiatowych o znaczeniu lokalnym:
= drogi powiatowe i gminne,
= ]okalne obiekty mostowe (mosty i wiadukty) na drogach gminnych i powiatowych,
» drogi w granicach administracyjnych miejscowosci i miast do 20 tys. mieszkancow,
» towarzyszaca infrastruktura drogowa.

Kompleksowe uzbrojenie terenu pod inwestycje:
» projekty kompleksowego uzbrojenia terenu przeznaczonego w miejscowym planie
zagospodarowania przestrzennego pod inwestycje, za wyjatkiem terenow
z przeznaczeniem pod inwestycje mieszkaniowe — uzbrojenie zwigzane
z dostarczeniem podstawowych mediéw — kanalizacji, wodociagu, instalacji
elektrycznych, gazowych oraz drog wewngtrznych, itp.

Budowa lub modernizacja lokalnej bazy kulturalnej 1 turystyczne;j:

» infrastruktura stuzaca rozwojowi aktywnych form turystyki,

» infrastruktura noclegowa, gastronomiczna, informacyjno-recepcyjna,

» systemy informacji kulturalnej i turystycznej,

» infrastruktura kultury (zaplecze kulturalne i1 rozrywkowe — sale koncertowe
1 wystawowe, amfiteatry, itp.),

= projekty polegajace na restauracji i rewitalizacji obiektow dziedzictwa kulturowego,

» systemy zabezpieczen obiektow dziedzictwa kulturowego na wypadek zagrozen (np.
pozary, wlamania, itp.).

Inkubatory przedsigbiorczosci:
* modernizacja obiektow, w ktorych zlokalizowane beda inkubatory przedsigbiorczosci,
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= przystosowanie obiektow do pelnienia funkcji inkubatorow przedsigbiorczosci.

Poziom wsparcia:

Maksymalnie 75% kwalifikujacych si¢ kosztow. W wypadku projektow generujacych
znaczacy zysk netto maksymalnie 50% kwalifikujacych sig¢ kosztow. W przypadku projektow
realizowanych przez firmy dzialajace na podstawie prawa handlowego maksymalny poziom
wsparcia wynosi 50%. Projekty dotyczace odnawialnych Zrédel energii oraz turystyki
podlegaja notyfikacji do Komisji Europejskiej. W wypadku niektorych projektow istnieje
mozliwo$¢ uzyskania dodatkowego wsparcia z polskich §rodkéw publicznych (Ministerstwo
Gospodarki i Pracy, Ministerstwo Kultury).

Gdzie mozna uzyskaé informacje?
Urzad Marszatkowski, Ministerstwo Gospodarki i Pracy.

SPO Restrukturyzacja i Modernizacja sektora zywnoSciowego irozwoj obszaréw
wiejskich, Dzialanie 2.3 Odnowa wsi oraz zachowanie i ochrona dziedzictwa kulturowego

Kto moze ubiega¢ si¢ o wsparcie?
* gminy wiejskie 1 wiejsko-miejskie na rzecz mieszkancoéw miejscowosci nie wigkszych
niz 5 tys. mieszkancow,
* instytucje kultury w miejscowo$ciach do 5 tys. mieszkancow dla ktorych organem
zatozycielskim jest gmina.

Przeznaczenie wsparcia:

» realizacja inwestycji w zakresie modernizacji 1 wyposazenia obiektow petniacych
funkcje kulturalne, rekreacyjne i sportowe,

= odnowa obiektow zabytkowych charakterystycznych dla tradycji budownictwa
wiejskiego regionu i ich adaptacja na cele publiczne,

* modernizacja przestrzeni publicznej na wsi,

* publiczna infrastruktura przyczyniajaca si¢ do rozwoju funkcji turystycznych, wsi oraz
dzialania zwigzane z promocja regionu.

Wysokosé wsparcia:

Do 80% kosztow kwalifikowanych projektu, nie wigcej niz 450 000 zt w okresie trwania
projektu, na rzecz jednej miejscowosci lub jednej instytucji kultury. Dodatkowo w wypadku
zadan z zakresu kultury mozna uzyskaé¢ s$rodki budzetowe Ministra Kultury (instytucje
kultury wystepujace samodzielnie musza je uzyskac).

Gdzie mozna uzyska¢ informacje?
Urzad Marszatkowski, Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi

Interreg 111 A Wspélpraca przygraniczna — Program Polska-Stowacja

Kto moze ubiega¢ si¢ o wsparcie:
Samorzady, organizacje pozarzadowe, przedsigbiorstwa (posrednio) - wszystko z terenu
NUTS III (grupy powiatéw) bezposrednio przylegajacego do granicy.

Przeznaczenie wsparcia:

Wsparcie moze obejmowa¢ ten sam zakres, co w wypadku dziatan wspieranych przez
Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego (w niniejszym opracowaniu wszystkie dziatania
ze ZPORR). Nacisk potozony jest jednak zawsze na osiagnigcie efektu transgranicznego, tzn.
trzeba wykazaé, ze dzigki realizacji projektu polepsza si¢ kontakty pomigdzy partnerami po
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obu stronach granicy. Dodatkowo, procz typowych projektow infrastrukturalnych, dzielonych
w INTERREGu IITA na duze (z reguty powyzej 300 tys. euro), $rednie (z reguty 50 tys. euro
— 300 tys. euro) i mate (ponizej 50 tys. euro) jest mozliwos¢ realizacji projektéw migkkich.

Wysokos$é¢ wsparcia:

0d 50% do 75% kosztow kwalifikujacych sig, w zalezno$ci od rodzaju projektu.

Interreg III C Wspélpraca mi¢dzyregionalna

Kto moze si¢ ubiega¢ o wsparcie?

» projekty indywidualne: jednostki publiczne lub im réwnowazne (jednostka
rownowazna publicznej — podmiot podlegajacy przepisom prawa publicznego lub
prywatnego, utworzony w konkretnym celu lub spehliajacy potrzeby w interesie
ogotu, nie majacy charakteru produkcyjnego ani handlowego, posiadajacy osobowos$¢
prawna, finansowany w wigkszosci przez panstwo, wtadze regionalne lub lokalne, lub
inne organy podlegajace prawu publicznemu lub podlegajacy nadzorowi
kierowniczemu sprawowanemu przez te organy, lub posiadajacy rad¢ administracyjna,
zarzadzajaca lub nadzorcza, ktorej wigcej niz potowa cztonkow jest mianowana przez
panstwo, wtadze regionalne lub lokalne),

= projekty sieciowe: jednostki publiczne lub im rownowazne,

* regionalne przedsigwzigcia ramowe: Regionalne jednostki publiczne lub jednostki im
roOwnowazne (+ partnerzy prywatni - na poziomie podprojektow).

» w kazdym z projektéw musza bra¢ udzial partnerzy z co najmniej trzech krajow
cztonkowskich lub kandydujacych do Unii Europejskie;.

Przeznaczenie wsparcia:

» dziatania wspierane w ramach Celu 1 oraz 2 Funduszy Strukturalnych,

* wspotpraca migdzyregionalna laczaca organy publiczne lub ich odpowiedniki
zaangazowane w inne programy INTERREG,

* wspotpraca migdzyregionalna w zakresie rozwoju miejskiego,

=  wspodlpraca migdzyregionalna regiondOw zaangazowanych w trzy tematy regionalnych
dziataf innowacyjnych na lata 2000 — 2006,

* inne tematy istotne dla wspotpracy migdzyregionalne;.

Typowe dzialania w ramach Interreg III C obejmuja:
» badania, analizy i studia pod przyszte projekty, strategie, analizy poréwnawcze,
» szkolenia, seminaria, warsztaty,
= konferencje, wizyty studyjne, wspolne spotkania,
» dziatania marketingowe, informacyjne i PR,
= zarzadzanie i koordynacja,
= projekty pilotazowe i pokazowe.

Wysokos$é wsparcia:

Dla projektow realizowanych na obszarze Celu 1 (obecnie cata Polska) wsparcie wynosi
maksymalnie 75 % kosztow kwalifikowanych.

PROGRAMY W INNEJ PERSPEKTYWIE CZASOWEJ
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Fundusz Inicjatyw Obywatelskich

Fundusz Inicjatyw Obywatelskich jest rzadowym programem wieloletnim, przyjetym
w drodze uchwaty Rady Ministrow i powierzonym do realizacji ministrowi wtasciwemu do
spraw zabezpieczenia spotecznego (obecnie jest to Minister polityki spotecznej).

FIO jest programem dotacyjnym adresowanym do organizacji nie nastawionych na zysk,
ktory powstat w celu pobudzenia oraz wzmocnienia inicjatyw obywatelskich z udziatem
sektora organizacji pozarzadowych. Jego funkcjonowanie ma charakter komplementarny
w stosunku do juz istniejacych rozwiazan i praktyk w tym zakresie.

Podstawowym celem FIO jest finansowe wsparcie inicjatyw obywatelskich z udzialem
organizacji pozarzadowych, podejmowanych na rzecz:

» wspierania dziatan inicjowanych przez organizacje pozarzadowe w zakresie realizacji
zadan publicznych, o ktorych mowa w art. 4 ustawy o dziatalnosci pozytku
publicznego i o wolontariacie,

* wspierania rozwoju wspotpracy pomigdzy sektorem pozarzadowym i publicznym,

* wspierania dziatan organizacji pozarzadowych umozliwiajacych im korzystanie ze
srodkéw Unii Europejskiej,

= wspierania dzialah o charakterze interdyscyplinarnym w zakresie inicjatyw
obywatelskich, wymagajacych, z obiektywnych powoddéw, zintegrowanej, w oparciu
o kryterium sektorowo-branzowe lub terytorialne, okre$lonej formuty aktywnos$ci
organizacji pozarzadowych,

= promocji dobrych praktyk, modelowych rozwiazan w zakresie funkcjonowania zasady
pomocniczosci, standardow wspolpracy, ksztattowania demokratycznego tadu

spotecznego.
Cele F1O:
1. wspieranie dziatan inicjowanych przez organizacje pozarzadowe w zakresie realizacji
zadan publicznych,

2. wspieranie rozwoju wspolpracy pomig¢dzy sektorem pozarzadowym i publicznym,

3. wspieranie dzialan organizacji pozarzadowych umozliwiajacych im korzystanie ze
srodkow Unii Europejskiej,

4. wspieranie dziatan o charakterze interdyscyplinarnym w  zakresie inicjatyw
obywatelskich.

Obszary wsparcia:
Finansowane beda projekty dotyczace obszarow:
= zabezpieczenia spolecznego,
» integracji i aktywizacji spolecznej,
= praw i wolnoSci czlowieka i obywatela,
= nauki, kultury, edukacji i wychowania,
* bezpieczenstwa publicznego i obrony narodowe;.
Uwaga: finansowane beda wylacznie projekty mieszczace si¢ w ramach statutowej
dziatalnosci nieodptatnej lub odptatne;.

Wymagany pieni¢zny wklad wilasny:
* przy projektach sktadanych na Cel 1,2 1 4 wynosi 10% wartosci projektu,
= przy projektach sktadanych na Cel 3 wynosi 75% wktadu wlasnego wymaganego przy
danym projekcie finansowanym ze srodkow europejskich.

Termin sktadania ofert jest ustalany corocznie. Sa to krajowe $rodki publiczne.
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Fundusz Grantow dla organizacji pozarzadowych Mechanizmu Finansowego EOG oraz
Norweskiego Mechanizmu Finansowego, Priorytet II - Ochrona srodowiska
i zrownowazony rozwdoj

Okres dziatania 2006 — 2009. Poziom dofinansowania wynosi 90 %, nie wigcej niz 250.000
euro. Uprawnione do ubiegania si¢ o wsparcie sa organizacje pozarzadowe o celach
statutowych pokrywajacych si¢ z celami priorytetu. Granty przyznawac bedzie nie wytoniona
jeszcze organizacja.

1. Edukacja ekologiczna - przyjazne S$rodowisku wzorce konsumpcji (informacja
konsumencka, promocja rolnictwa ekologicznego, itp.), uzywanie przyjaznych
srodowisku srodkéw transportu, wyciszanie ruchu drogowego w miastach, turystyka
ekologiczna, rozwdj przedsigbiorczosci przyjaznej S$rodowisku, zmiany klimatu,
ochrona przyrody, ochrona zrddel energii, zapobieganie wytwarzaniu zanieczyszczen,
recykling, ulatwianie dialogu wielu interesariuszy na temat $rodowiska
1 zrbwnowazonego rozwoju, zdrowe style zycia.

2. Ochrona dziedzictwa przyrodniczego i kulturowego - tworzenie wsparcia publicznego
dla ochrony dziedzictwa przyrodniczego i kulturowego, zarzadzanie ziemia, promocja
roli gospodarczej parkow narodowych i1 obszarow chronionych, rozwiazywanie
konfliktow, rozwoj eko-turystyki.

3. Monitoring 1 rzecznictwo: projekty odnoszace si¢ do zaangazowania organizacji
pozarzadowych i ulatwiania im wdrazania prawa $rodowiskowego, np. habitatow
dzikiego ptactwa i dyrektyw unijnych dotyczacych regulacji wodnych, projekty
zwiazane z polskimi i unijnymi celami srodowiskowymi, zasadami i zobowigzaniami
migdzynarodowymi w tym z Konwencja o Bioréznorodnosci, Agenda 21, Protokot
z Kioto, Johanesbourskim Planem Dziatania, czy Konwencja z Arhus.

4. Wspolpraca z organizacjami pozarzadowymi w krajach EOG: tworzenie sieci
organizacji z wiedza i doswiadczeniem dotyczacym tego obszaru priorytetowego
(wymiana najlepszych praktyk, rozwijanie kontaktow pomigdzy organizacjami
pozarzadowymi, wspolne seminaria, spotkania, partnerstwa, wydarzenia).

OKRES PROGRAMOWANIA 2007 — 2013

Z koniecznosci ponizsze dane maja charakter bardziej skrétowy i orientacyjny
i wskazuja jedynie kierunek, z ktorego mozna spodziewac si¢ wsparcia. Sa one na takim
poziomie ogolnosci, na jakim sa dostgpne dane na ich temat w chwili obecnej. Wszystkie
z przedstawionych ponizej programow sq dopiero na etapie konsultacji spotecznych i mogaq
ulec zmianie.

Program Wspolpracy Przygranicznej Polska - Slowacja

Program ten bedzie odpowiednikiem funkcjonujacego obecnie w ramach Interregu IITA
programu o tej samej nazwie.

Ogodlnym jego celem jest wspieranie zintegrowanego i zrOwnowazonego rozwoju w sferze
gospodarczej, spotecznej i1 kulturalnej zmierzajace do zwigkszenia konkurencyjnosci
obszar6w przygranicznych oraz poprawy jako$ci zycia mieszkancow. Dziatania realizowane
w ramach tych programéw beda si¢ skupia¢ wokot nastgpujacych priorytetow:

Priorytet nr 1 — Rozwdj gospodarczy 1 wspotpraca
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Priorytet obejmuje dziatania zwiazane ze stymulowaniem przedsigbiorczo$ci, rozwojem MSP,
wspieraniem wymiany handlowej, poprawa sytuacji na rynku pracy. W jego ramach wsparcie
otrzymuja przedsigwzigcia stuzace stabilizacji 1 restrukturyzacji obszarow wiejskich oraz
rozwiazywaniu problemoéw miast. W obszarach atrakcyjnych pod wzgledem turystycznym
szczegblng uwage nalezy zwrocic na wykorzystywanie tych walorow dla rozwoju
gospodarczego. Priorytet obejmuje ponadto dzialania zwiazane ze wspieraniem kultury oraz
wspotprace w  dziedzinie nauki, technologii innowacyjnych, edukacji, zdrowia
1 bezpieczenstwa obywateli.

Priorytet nr 2 — Rozwdj infrastruktury

Priorytet obejmuje dziatania stuzace poprawie dostgpnosci komunikacyjnej i transportowe;j
obszaro6w przygranicznych, ulatwieniu dostgpu do ustug 1 sieci komunikacyjnych oraz
informatycznych, a takze wspoOlnemu zarzadzaniu odpadami, zasobami wodnymi
1 energetycznymi. Przewiduje si¢ realizacj¢ zadan zwiazanych z poprawa logistyki, stanu
infrastruktury komunikacyjnej, technicznej i komunalnej. Ponadto w jego ramach mozliwe
jest wspieranie projektéw dotyczacych problematyki morskie;.

Priorytet nr 3 — Ochrona $rodowiska 1 zarzadzanie jego zasobami

Priorytet obejmuje dziatania na rzecz ochrony srodowiska naturalnego i kulturowego, w tym
przedsigwzigcia stuzace ochronie przed klgskami zywiolowymi 1 katastrofami ekologicznymi.
Szczegoly programu ustalone zostana w ramach negocjacji z partnerem stowackim oraz
podmiotami regionalnymi bezposrednio zaangazowanymi w programowanie, a nastgpnie
realizacje programow. Nalezy przypuszczac, ze podobnie jak dotychczas dziatania zwiazane
z turystyka umozliwiajace przede wszystkim budowe i1 rozwdj] matej infrastruktury
turystycznej (szlaki) oraz okoloturystycznej (np. drogi) znajda si¢ w dziataniu w ramach
priorytetu 1.

Program Operacyjny Rozwoju Obszarow Wiejskich
Of$ 3 - Dzialanie 2 — Wspieranie przedsi¢gwzige¢ zwiazanych z turystyka
Celem dziatania jest dywersyfikacja dzialalno$ci rolniczej w kierunku dziatalno$ci
pozarolniczej. Wsparcie obejmuje:
* malg infrastrukturg, taka jak centra informacji oraz oznaczenie atrakcji turystycznych,
» infrastruktur¢ rekreacyjna, oferujaca dostgp do obszaréw naturalnych i1 bazy
noclegowej,
* rozwinigcie 1 wprowadzenie na rynek produktéw turystycznych zwiazanych
z turystyka na terenach wiejskich,
* przygotowanie i rozpowszechnianie informacji o zywnosci wytwarzanej tradycyjnymi
metodami.
Beneficjenci: osoby fizyczne, prawne (w szczegolnosci: jednostki samorzadu terytorialnego,
organizacje pozarzadowe), jednostki nie posiadajace osobowosci prawne;.

05 3 - Dzialanie 4 — Odnowa i rozwoj wsi

Celem dziatania jest poprawa jakoS$ci zycia na obszarach wiejskich.

Wsparcie obejmuje badania i inwestycje zwiazane z programem podniesienia jakosci Zycia na
obszarach wiejskich lub programem rozwoju obszaréw wiejskich, a beneficjenci to
miejscowosci gmin wiejskich i wiejskich czgsci gmin miejsko-wiejskich.

OS$ 3 - Dzialanie 6 — Szkolenie i informacja
Celem dzialania jest rozwoj przedsigbiorczosci na obszarach wiejskich.
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Wsparcie obejmuje szkolenia i informacje dla podmiotow gospodarczych dzialajacych na
obszarach wiejskich. Skorzysta¢ z niego moga osoby fizyczne, prawne oraz nie posiadajace
osobowosci prawne;.

0Os 4 - LEADER - wzmacnianie inicjatywy oddolnej
Cel dziatania to wzmocnienie spdjnosci terytorialnej oraz synergii pomig¢dzy dzialaniami
ukierunkowanymi na szeroko rozumiana gospodarke i1 ludno$¢ wiejska. Szersze wdrozenie
inicjatywy LEADER w gléwnym nurcie programowania rozwoju obszaro6w wiejskich
Wsparcie przyznane z tytutu priorytetu rozwoju inicjatywy LEADER przeznaczone jest na:
a) wdrozenie strategii rozwoju lokalnego poprzez inicjatywg LEADER w celu
realizacji,
b) celow jednego lub wigcej priorytetow rozwoju zdefiniowanych w PO ROW,
¢) wdrozenie projektow wspodtpracy obejmujacych cele wybrane zgodnie z trescia
punktu (a),
d) prowadzenie lokalnych grup dzialania, zdobywanie kwalifikacji i aktywizacja
danego obszaru.

Wdrazanie strategii lokalnych:

1. W przypadku wsparcia, operacje wykonywane w ramach strategii musza spetniaé cele,
jakie dla kazdego z priorytetow stawia rozporzadzenie Rady, dotyczace rozwoju
obszarow wiejskich.

2. Jesli planowane dziatania, objgte strategia lokalna, odpowiadaja dziataniom
zdefiniowanym w rozporzadzeniu dla kazdej osi priorytetowej, stosuje si¢ warunki
zgodnie z przepisami sekcji 1-3 rozdziatu rozporzadzenia.

Program Operacyjny — Srodowisko, Priorytet operacyjny nr 6 — Ochrona przyrody
i ksztaltowanie postaw ekologicznych

Gléwnym celem priorytetu jest zahamowanie strat roznorodnos$ci biologicznej na wszystkich
poziomach jej organizacji, a wigc réznorodnosci wewnatrzgatunkowej (genetycznej),
migdzygatunkowej i ponadgatunkowej (ekosystemoéw i krajobrazow), jak réwniez rozwdj
1 wzmacnianie systemu obszaréw chronionych, w tym sieci ekologicznej NATURA 2000,
a takze podnoszenie $wiadomosci ekologicznej spoteczenstwa. W wyniku realizacji priorytetu
wsparte zostana dzialania o charakterze ochronnym nakierowane na takie elementy
srodowiska naturalnego cztowieka jak fauna, flora czy krajobraz. W rezultacie zachowane
powinny zosta¢ wybitne walory krajobrazowe i przyrodnicze Polski oraz stworzone zostana
warunki do rozwoju edukacji ekologiczne;.

Program Operacyjny Zatrudnienie i Integracja Spoleczna

Dzialanie 3.1 Rozwdj jakosci zasobow ludzkich i potencjalu adaptacyjnego
przedsi¢biorstw

Celem dziatania jest wsparcie dla przedsigbiorstw, w tym w szczegdlnosci mikro, matych
1 §rednich przedsigbiorstw, w zakresie poprawy ich adaptacyjnosci, umiejgtnosci zarzadzania
zmianami gospodarczymi poprzez rozwo6j zasoboéw ludzkich. Dziatanie stuzy réwniez
budowie rozwigzan systemowych 1 struktur wspomagajacych przedsigbiorstwa w rozwoju
adaptacyjnosci i doskonaleniu kadr wraz z poprawa jakosci i efektywnosci funkcjonowania
istniejacych  struktur wsparcia. Dzialanie obejmuje takze podniesienie poziomu
bezpieczenstwa i higieny pracy oraz stworzenie przyjaznych warunkow w srodowisku pracy.
W trybie wdrazania centralnego przewiduje si¢ realizacj¢ projektow systemowych oraz
programoéw szkolen zamknigtych opartych na indywidualnych strategiach rozwoju firm, jak
rowniez ogolnopolski program ksztatcenia ustawicznego dla pracownikow przedsigbiorstw
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z wykorzystaniem indywidualnych bondéw szkoleniowych. Ponadto, realizowane bedzie
wsparcie na rzecz przedsigbiorstw, zwiazkéw zawodowych oraz organizacji przedsigbiorcow,
na przeprowadzanie programow w zakresie bezpieczenstwa i higieny pracy, zarzadzania
jakoscia i praw pracowniczych.

Na poziomie regionalnym wdrazane beda projekty szkoleniowe adresowane do mikro,
malych 1 S$rednich przedsigbiorstw majace charakter szkolen otwartych, ktore
wspotfinansowane beda ze $rodkdw pochodzacych z funduszy szkoleniowych
indywidualnych przedsigbiorstw.

Program Operacyjny Spoleczenstwo Obywatelskie
Dzialanie 1.2 Aktywizacja obywateli w sprawach publicznych
Celem dziatania jest zwigkszenie aktywnosci obywateli w sprawach publicznych.

Dziatanie koncentruje sig na:

* wzmocnieniu instytucji i form demokracji na poziomie lokalnym, z uwzglednieniem
instrumentdw monitoringu dzialan wladz i instytucji publicznych oraz innych
podmiotow istotnie wptywajacych na zycie spotecznosci lokalnych,

» wspieraniu inicjatyw lokalnych, jako formy skutecznego rozwiazywania probleméw
lokalnych, aktywizacja wspoOlnot na rzecz uczestnictwa w zyciu publicznym,
z udziatem niezaleznych mediow lokalnych,

= tworzeniu warunkow dla prowadzenia akcji promocyjnych i1 kampanii
informacyjnych,

* wspieraniu samopomocowych form rozwiazywania probleméw spotecznych.

Projekty beda wdrazane centralnie.

Typy projektow:
upowszechnianie réznorodnych formy demokracji posredniej, bezposredniej
1 deliberatywnej poprzez organizowanie debat, wiecow, referendéw, publicznych
przestuchan, akcji edukacyjnych i promocyjnych),

* wyznaczenie wskaznikOw monitorowania, wsparcie rozwoju merytorycznego
1 organizacyjnego instytucji spolecznej kontroli, stworzenie sieci wspotpracy
i wymiany informacji w celu zapewnienia wlasciwego funkcjonowania systemu
monitorowania dziatan wtadz i instytucji publicznych oraz innych podmiotow istotnie
wptywajacych na zycie spotecznosci lokalnych,

* wykorzystanie nowoczesnych technologii do wspierania partnerstwa oraz partycypacji
obywatelskiej poprzez wsparcie techniczne, akcje informacyjne i1 promocyjne,
programy specjalne,

* pobudzanie aktywnoS$ci 1 zaangazowania cztonkdéw roéznych typow wspdlnot poprzez
wsparcie merytoryczno-organizacyjne lokalnych inicjatyw obywatelskich, szkolenia,
warsztaty edukacyjno — wychowawcze, kampanie promocyjne i informacyjne,

= profesjonalizacja niezaleznych lokalnych mediéw poprzez udzielania wsparcia
technicznego, organizacyjnego, inwestowanie w ludzi tworzacych lokalne media —
szkolenia, warsztaty,

= zwigkszanie partycypacji spotecznej w podejmowaniu decyzji poprzez inicjowanie
lokalnych debat publicznych, wsparcie merytoryczne i organizacyjne lokalnych
inicjatyw obywatelskich majacych na celu zwigkszenie partycypacji spolecznej,
praktykowanie partycypacyjnych metod tworzenia lokalnych polityk np. strategii
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rozwiazywania problemow spotecznych czy lokalnych programow wspotpracy
Z organizacjami,

= promowanie inicjatyw kulturalnych, jako czynnika budowy tozsamosci lokalnej
i regionalnej poprzez organizacj¢ koncertow, festynow, wystgpy lokalnych zespotow,
promocje ksiazek).

Beneficjenci koncowi:

* organizacje pozarzadowe i podmioty zrdwnane z organizacjami pozarzadowymi
w rozumieniu ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 roku o dziatalno$ci pozytku
publicznego 1 o wolontariacie (Dz. U. 2003 Nr 96, poz. 873 z pdzn. zm.),

* jednostki samorzadu terytorialnego,

= media lokalne,

» jednostki naukowe,

= osrodki 1 instytucje badawcze,

* instytucje szkoleniowe,

* rdznego typu wspolnoty,

* instytucje kulturalne.

Regionalny Program Operacyjny (RPO) dla Wojewodztwa Slaskiego na lata 2007 -2013
Priorytet, ktory bedzie obejmowal dziatania z zakresu stymulowania wzrostu inwestycji
w przedsigbiorstwach i wzmocnienia potencjalu innowacyjnego w swoim zakresie bgdzie
przewidywal rozwoj turystyki, w tym rozwdj i modernizacji infrastruktury noclegowej,
gastronomicznej i innej infrastruktury turystycznej (w tym obiektow o znaczeniu sportowo-
rekreacyjnym), opracowania programoOw rozwoju oraz promocji regionalnych i lokalnych
produktow turystycznych, tworzenia systeméw i centrow informacji turystycznej, rozwoj
ustug 1 kadr zwigzanych z turystyka a takze wzmocnienie potencjatu inwestycyjnego MSP
(inwestycje, dotacje dla tworzenia nowych miejsc pracy, tworzenie i rozwijanie powiazan
kooperacyjnych, dotacje dla start-up’oéw).
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ZALACZNIKI
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 ZALACZNIKNR 1
INSTRUKCJA ZNAKOWANIA SZLAKOW TURYSTYCZNYCH PTTK

Ponizsza cz¢$¢ dokumentu stanowia wybrane fragmenty "Instrukcji znakowania
szlakow turystycznych PTTK"?!.

I. Wstep.

Od poczatku zorganizowanych form turystyki znakowaniem i konserwacja szlakow
turystycznych zajmowaly si¢ stowarzyszenia turystyczne. Pierwsze szlaki turystyczne na
ziemiach polskich wyznakowato w 1887 roku Towarzystwo Tatrzanskie, nastgpnie prace te
kontynuowato Polskie Towarzystwo Tatrzanskie i Polskie Towarzystwo Krajoznawcze, a od
roku 1950 prowadzi Polskie Towarzystwo Turystyczno-Krajoznawcze poprzez
wyspecjalizowane komisje.

Udostgpnienie najszerszemu ogdlowi spoleczenstwa turystycznie atrakcyjnych terendw jest
jednym z naczelnych zadan PTTK. Cel ten osiaga Towarzystwo przez utrzymanie sieci
znakowanych szlakow turystycznych. Niniejsza instrukcja zawiera ogolne zasady
projektowania, wykonania i utrzymania szlakow turystycznych.

I1. Zagadnienia prawne.

1. Ladowe 1 wodne szlaki turystyczne Polskie Towarzystwo Turystyczno-Krajoznawcze
wykonuje na podstawie przepisow ustawy z dnia 18 stycznia 1996 r. o KULTURZE
FIZYCZNEJ (Dz. U. nr 25 z 1996 roku, poz. 113) i1 wynikajacymi z niej
rozporzadzeniami.

2. Szlaki turystyczne podlegaja ochronie prawnej na podstawie ustawy z dnia 20 maja 1971
roku - KODEKS WYKROCZEN (Dz. U. nr 12 z 1971 roku, poz. 114) ktérego
art. 85 § 21§ 3 stanowia, iz: "Karze aresztu, ograniczenia wolnosci albo grzywny
podlega, kto samowolnie niszczy, uszkadza, usuwa lub ustawia znak turystyczny", a
takze: "W razie popetnienia wykroczenia okreslonego w § 2 moze orzec obowiazek
zaplaty rownowarto$ci zniszczonego lub uszkodzonego przedmiotu, albo obowiazek
przywrdcenia do stanu poprzedniego".

3. Oznakowania szlakow - tras rowerowych na drogach publicznych odbywa si¢ za zgoda
1wiedza Ministerstwa Transportu 1 Gospodarki Morskiej, zgodnie z pismem
Departamentu Ruchu Drogowego TD-4k-801-26/96 z dnia 3 marca 1996 roku.

I11. Rodzaje szlakow.

1. Za szlaki turystyczne w rozumieniu niniejszej instrukcji nalezy uzna¢ trasy, ktdrych
przebieg zostal oznaczony w terenie zgodnie z niniejsza instrukcja. Ladowe szlaki
turystyczne prowadzone sa zazwyczaj istniejacymi w terenie: $ciezkami i drogami.
Wodne szlaki turystyczne wykorzystuja istniejace cieki i akweny.

2. Szlaki powinny umozliwia¢ dotarcie do najciekawszych punktéw topograficznych
1obiektow  krajoznawczych:  widokowych, przyrodniczych, architektonicznych
1 archeologicznych.

I Cytowane ze strony: http://www.pttk.pl/aktywna/znaki.php
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3. Szlaki dziela si¢ na: piesze (gorskie i nizinne), narciarskie, rowerowe (nie sa tozsame
z "drogami rowerowymi" w pojeciu "Prawo o ruchu drogowym"), konne i wodne.
Ponadto wyro6znia si¢: piesze szlaki spacerowe, szlaki dojsciowe 1 $ciezki dydaktyczne
(naukowe).

4. Szlaki narciarskie dzieli sie na:

a) szlaki podejsciowe, prowadzace z dolin do schronisk gorskich, na przetgcze
1 szczyty, a ich przebieg pokrywa si¢ najcze¢sciej ze szlakami pieszymi
gorskimi;

b) szlaki grzbietowe, przebiegajace wspodlnie z pieszymi szlakami gorskimi, przy
czym w miejscach dla narciarzy trudnych lub niebezpiecznych (np. w terenach
zalesionych, wawozach itp.) wykonuje si¢ narciarskie warianty ich przebiegu;

¢) nartostrady jednokierunkowe (zjazdowe).

5. Rozgraniczenie szlakéw uznanych za gorskie od szlakow nizinnych tworzy linia
wynikajaca z uzgodnien pomi¢dzy Komisja Turystyki Gorskiej, a Komisja Turystyki
Pieszej ZG PTTK.

IV. Organizacja prac znakarskich.

1. Koordynacja wszystkich prac zwiazanych z siecig szlakow zajmuja si¢ komisje ZG
PTTK:

a)
b)
©)
d)
€)
f)

Komisja Turystyki Gorskiej,
Komisja Turystyki Piesze;j,
Komisja Turystyki Narciarskie;j,
Komisja Turystyki Kolarskiej,
Komisja Turystyki Jezdzieckie;j,
Komisja Turystyki Kajakowe;.

2. W szczegblnoscei do zakresu tych komisji nalezy:

a)

b)
©)
d)
€)
f)

2
h)
i)

opracowywanie sieci szlakdw turystycznych oraz zwiazanego 2z nim
zagospodarowania dla potrzeb turystyki kwalifikowane;j;

przygotowanie plandéw prac znakarskich;

przygotowanie nowych szlakow w tym uzgodnien ich przebiegow;

decydowania o wszelkich zmianach w sieci szlakow;

prowadzenie dokumentacji szlakow;

nadawanie oznaczen kodowych szlakom w ich centralnym rejestrze
oraz rozpatrywanie wnioskow o nadawanie nazw i imion szlakom;

zatwierdzanie plandw i1 sprawozdan z realizacji prac znakarskich;

rozdzial funduszy na prace znakarskie;

nadawanie uprawnien znakarza, prowadzenie ewidencji znakarzy
oraz organizowanie lub nadzorowanie szkolen znakarzy.

3. Do wykonywania prac znakarskich Zarzad Gtéwny PTTK uchwatq nr 66/XI11/94 z dnia
10 grudnia 1994 roku powotat znakarzy, cztonkéw kadry programowej Towarzystwa,
dzialajacych na podstawie odrgbnego regulaminu.

4. Podstawowa jednostka prowadzaca prace znakarskie jest grupa znakarska (podkomisja
ds. szlakow). Grupy znakarskie (podkomisje ds. szlakéw) dzialaja na okre§lonym terenie

przy oddziatach, strukturach regionalnych lub niezaleznie z upowaznienia witasciwej
komisji ZG PTTK.
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Prace znakarskie wykonuje przynajmniej dwuosobowy zespdt znakarzy, przy czym
co najmniej jedna osoba musi posiada¢ uprawnienia znakarza. Osoba uprawniona
powinna posiada¢ aktualna legitymacje znakarza i zlecenie do prowadzenia prac
znakarskich w danym terenie.

Zakres czynno$ci grupy znakarzy (podkomisji ds. szlakow) obejmuje:

a) opiniowanie zmian w sieci szlakow;
b) okresowa kontrola stanu szlakow;
¢) udziat w odbiorze prac znakarskich;
d) rozliczanie prac znakarskich.

Zakres czynno$ci zespotu znakarskiego obejmuje:

a) konserwacjg istniejacych szlakow;
b) znakowanie nowych szlakow;
c) likwidacje szlakow.

V. Zasady projektowania szlakow.

1.

Whiosek o wyznakowanie nowego szlaku powinien by¢ uzasadniony analiza dotyczaca:

a) potencjalnej atrakcyjnos$ci szlaku 1 przewidywanej frekwencji na nim;

b) dostgpnosci szlaku (mozliwos¢ dojazdu do punktéw poczatkowych i
posrednich srodkami komunikacji zbiorowej);

¢) stanu zagospodarowania turystycznego przysziego szlaku;

d) powiazan projektowanego szlaku z istniejaca siecia szlakow.

Przebieg szlaku powinien by¢ uzgodniony z:

a) wiascicielami lub administratorami (uzytkownikami) terendw przez ktore
przebiegac bedzie szlak;
b) wladzami samorzadowymi;
¢) nadle$nictwem, dyrekcja parku krajobrazowego lub narodowego;
d) w terenie nadmorskim z Urzedem Morskim,;
e) terenowym dowodztwem Strazy Granicznej przy szlakach prowadzonych
wzdhuz granicy.
Dokumentacje projektu nowego szlaku lub nowego wariantu istniejacego szlaku
stanowia:
a. wniosek zawierajacy szczegdlowy opis przebiegu szlaku z uwzglednieniem rodzaju
drog, ktérymi bedzie prowadzony oraz uzasadnienie potrzeby jego wyznakowania;
b. mapa w skali 1:50 000 z naniesionym projektowanym szlakiem 1 istniejacymi
juz szlakami lub starym i nowym wariantem przebiegu modyfikowanego szlaku;
c. odpisy uzgodnien wtascicieli terendw przez ktore przebiega¢ bedzie szlak;
d. zrodia finansowania prac.

Dokonywanie samowolnych zmian w sieci szlakéw przed uzyskaniem akceptacji
wlasciwej komisji ZG PTTK obciaza odpowiedzialnoscia i kosztami jednostke
prowadzaca prace znakarskie.

Nazwy lub imiona szlakéw nadaje Prezydium Zarzadu Gtéwnego PTTK po uzyskaniu
pozytywnej opinii wlasciwej komisji.
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VI. Zasady prowadzenia szlakow.

1.

10.

11.

Szlaki ladowe powinny prowadzi¢ istniejacymi $ciezkami i drogami o nieutwardzonej
nawierzchni, a gdy zachodzi konieczno$¢ zachowania ciagtosci szlaku odcinek taki po
drodze utwardzonej nie powinien by¢ dtuzszy niz 5 km.

Szlak powinien zaczyna¢ si¢ (konczyC) przy przystankach, stacjach komunikacji
zbiorowej, w punktach weztowych szlakéw lub przy obiektach PTTK.

W duzych miastach i1 aglomeracjach szlaki powinny zaczyna¢ si¢ przy koncowych,
a wyjatkowo  posrednich  przystankach  komunikacji  miejskiej. W  malych
miejscowosciach wszystkie szlaki powinny si¢ schodzi¢ w jednym miejscu.

Szlak musi:

= przebiega¢ w sposob logiczny bez niepotrzebnego naktadu drogi i krazenia,
= posiada¢ znaki informacyjne.

Szlak nie powinien:

= prowadzi¢ wspolnie z innym szlakiem na odcinku dtuzszym niz 3 km;
= rozwidla¢ si¢ lub krzyzowac ze szlakiem tego samego koloru.

Nalezy unika¢ rownoleglego przebiegu szlakéw tego samego koloru w niewielkiej
od siebie odleglosci.

Nalezy unika¢ prowadzenia szlakow w miejscach niebezpiecznych lub terenie
zagrozonym erozja. W koniecznych wypadkach nalezy przewidzie¢ budowg zakosow lub
innych zabezpieczen $ciezki.

Szlaki ladowe z wyjatkiem prowadzonych przez tereny niebezpieczne powinny by¢
dostgpne w kazdej porze roku.

Szlaki narciarskie, rowerowe i konne nie moga by¢ prowadzone w terenach lub po
sciezkach stwarzajacych zagrozenia dla turystow. Gorskie szlaki narciarskie w terenach
odkrytych lub niebezpiecznych moga by¢ prowadzone wariantami w tym samym kolorze
1 powinny by¢ wyznakowane tyczkami. Drogi i $ciezki, po ktérych dopuszcza sig ruch
rowerowy musza mie¢ minimum 1,5 m szeroko$ci.

Sciezki spacerowe w poblizu wiekszych miejscowosci turystycznych i uzdrowiskowych
powinny mie¢ forme¢ zamknigtych petli o dtugosci nie przekraczajacej 5 km.

Sciezki dydaktyczne (naukowe) wykonywane sa na zlecenie administracji obszarow
chronionych (rezerwat, park krajobrazowy, park narodowy) lub wyznaczone w rejonie
szczegolnie atrakcyjnym pod wzgledem poznawczym. Ich przebieg, tre$¢ krajoznawcza
i naukowa ustalane sa i finansowane przez zleceniodawce.

VII. Oznakowanie szlakow.

1.

2.

Wyrdznia si¢ dwie grupy symboli stosowanych do oznakowania szlakow:

a) znaki okre$lajace przebieg szlaku;
b) znaki informacyjne i ostrzegawcze.

Szlaki sa wykonywane w kolorach:

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa 144



Strategia rozwoju produktu turystycznego ,, Wislana Trasa Rowerowa” na terenie wojewddztwa Slqskiego

a) piesze, dojsciowe, spacerowe, rowerowe 1 $ciezki dydaktyczne: czerwony,
niebieski, zielony, zotty i czarny;
b) narciarskie: czerwony, niebieski, zielony i czarny.

(...)
F. SZLAKI ROWEROWE
12. Szlak - trasa migdzynarodowa.

= znak podstawowy - kwadrat o boku 200 mm wykonany jako nieodblaskowy znak
drogowy z metalu lub tworzywa o grubos$ci 2-5 mm. Tlo biale z zielona obwoddka
o szerokosci 10 mm, w gornej czesci znaku w kolorze zielonym symbol-wizerunek
roweru, ponizej w kolorze zielonym litera "R" i cyfra okreslajaca nr szlaku - rys.
44;

R +-=Rn Rn=
: —— =

Rys. d4 Ry=. 45

= znak zmiany kierunku szlaku-trasy - kwadrat o boku 200 mm wykonany jako
nieodblaskowy znak drogowy z metalu lub tworzywa o grubos$ci 2-5 mm. Tto biate
z zielong obwddka o szerokosci 10 mm, w gornej czgsci znaku w kolorze zielonym
symbol-wizerunek roweru, ponizej w kolorze zielonym litera "R", cyfra okreslajaca
nr szlaku i strzatka - rys. 45.

13. Szlak - trasa krajowa.
a) znak podstawowy

= na drogach publicznych: kwadrat o boku 200 mm wykonany jako
nieodblaskowy znak drogowy z metalu lub tworzywa o grubosci 2-5 mm. Tto
biate, w gornej czgsci znaku w kolorze czarnym symbol-wizerunek roweru,
ponizej prostokat o wymiarach 50 x 120 mm w kolorze szlaku - rys. 46;

= poza drogami publicznymi: kwadrat o boku 200 mm naklejany Iub malowany.
Tto biale, w gérnej czgséci znaku w kolorze czarnym symbol-wizerunek roweru,
ponizej prostokat o wymiarach 50 x 120 mm w kolorze szlaku - rys. 46;
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b) znak poczatku (konca) szlaku-trasy: kwadrat o boku 200 mm wykonany jako
nieodblaskowy znak drogowy z metalu lub tworzywa o grubosci 2-5 mm. Tto biate,
w gornej czgsci znaku w kolorze czarnym symbol-wizerunek roweru, ponizej koto
o §rednicy 50 mm w kolorze szlaku - rys. 47;

c) znak zmiany kierunku przebiegu szlaku-trasy:

= na drogach publicznych: kwadrat o boku 200 mm wykonany jako
nieodblaskowy znak drogowy z metalu lub tworzywa o grubosci 2-5 mm. Tto
biate, w gornej czegsci znaku w kolorze czarnym symbol-wizerunek roweru,
ponizej strzatka o wymiarach 50 x 120 mm w kolorze szlaku - rys. 48;

= poza drogami publicznymi: kwadrat o boku 200 mm naklejany lub malowany.
Tlo biale, w gornej czgsci znaku w kolorze czarnym symbol-wizerunek roweru,
ponizej strzatka o wymiarach 50 x 120 mm w kolorze szlaku - rys. 48.

|| | ==

Rys. 48

14. Tablica informacyjna - drogowskaz o wymiarach 200 x 400 mm wykonana z metalu lub
tworzywa jako nieodblaskowy znak drogowy o grubosci 2-5 mm. Na biatym tle z lewe;j
strony pionowo w kolorze czarnym napis "PTTK" i nazwa oddzialu znakujacego, u gory
z prawej strony symbol-wizerunek roweru i obok strzatka w kolorze szlaku, ponizej
nazwa miejscowosci 1 odleglosé. Na odwrocie numer ewidencyjny drogowskazu
z kartoteki szlakdw - rys 49.
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15. Szlak pieszy lub jego odcinek, ktory jest przejezdny dla rowerzystéw moze by¢
oznakowany drogowskazem jak na rys. 50. Uwaga: symbol-wizerunek roweru musi by¢
zgodny z wizerunkiem umieszczonym na znaku drogowym "B-9"

Janowo 5km
Koronowo 11km

FEx<-1

()

VIII. Zasady umieszczania znakow.

1. Znak szlaku ma za zadanie wskaza¢ turyScie wiasciwy kierunek wedrowki, potwierdzi¢
stuszno$¢ wyboru drogi, upewni¢ o prawidlowej trasie wedrowki.

2. Szlak musi by¢ tak wyznakowany, aby umozliwial wedrowanie w obu kierunkach.
3. Znak nie powinien by¢ umieszczany rownolegle do osi $ciezki, drogi.

4. Znaki powinny by¢ umieszczane w widocznym miejscu, najlepiej na wysokosci oczu
wedrujacego (1,7-2,0 m od ziemi) na kontrastowym tle.

5. Znak poczatku (konca) jest pierwszym 1 ostatnim znakiem szlaku poza szlakami
doj$ciowymi, spacerowymi i §ciezkami dydaktycznymi, Umieszcza si¢ go bezposrednio
przed pierwszym i za ostatnim znakiem podstawowym - rys 11 2.

6. Na odcinkach szlaku bez skrzyzowan i rozwidlen znaki mozna umieszcza¢ w odlegtosci
nie wigkszej jak 200 m jeden od drugiego.
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7. Przejscie szlaku przez skrzyzowania i rozwidlenia drég powinno by¢ tak oznakowane,
aby znaki byty widoczne dla obu kierunkoéw wedrowania.
8. Znak skretu jest umieszczany przed miejscem zmiany kierunku szlaku.
9. Strzatka jest umieszczana za miejscem zmiany kierunku szlaku.

10. Znak skretu 1 strzatki moga by¢ stosowane zamiennie w zalezno$ci od sytuacji
1 mozliwosci ich umieszczenia w terenie.

11. Na wspdlnym odcinku przebiegu dwoch i1 wigcej szlakéw znaki nalezy zblokowac tak,
aby paski koloru szlaku byty oddzielone pojedynczymi paskami biatymi - rys 7, 8, 9, 10,
111 12. W znaku zblokowanym kolory umieszcza si¢ od gory w nastepujacej kolejnosci:
czerwony, niebieski, zielony, zotty, czarny.

12. Na wspdlnym przebiegu szlaku pieszego i $Sciezki spacerowej znak zblokowany sklada
si¢ ze znaku $ciezki spacerowej i pod nim znaku szlaku - rys. 8.

]

Rys. 11 @
=
e s z Rys. 7

Rys. 12

=111

13. Na wspolnym przebiegu kilku szlakow przy skrgcie jednego szlaku stosuje si¢ wytacznie
znak zblokowany przedstawiony jak narys. 111 12.

14. Przy zblokowaniu dwu znakéw skretu, znak zewnetrzny posiada wymiary 180 x 150 mm
-1ys. 7.

15. Przy skrecie kilku szlakow stosuje si¢ wylacznie strzalki - rys, 91 10.

? Rys. 8 Rys. 10

16. W przypadku umieszczania znaku na jasnym tle, caly znak nalezy obwie$¢ szarym
paskiem o szerokos$ci od 10 do 30 mm.

17. Na cienkich drzewach, tyczkach znak wykonuje si¢ w postaci obraczki.
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18. Przy szlaku biegnacym przez tereny otwarte, gdzie obiekty, na ktorych mozna umiescic¢
znak sa oddalone do 50 m dopuszcza si¢ umieszczanie znakow na tych obiektach.

19. Znak sygnalizujacy skret szlaku-trasy rowerowej umieszcza si¢ po prawej stronie drogi w
odlegtosci 30 - 100 m przed miejscem skretu szlaku.

20. Znaki drogowe stuzace do oznakowania szlakow-tras rowerowych biegnacych drogami
publicznymi umieszcza si¢ po prawej stronie drogi na typowych do tego celu
konstrukcjach metalowych zgodnie z zasadami zawartymi w przepisach o znakach i
sygnatach na drogach stanowiacych zalacznik do "Prawo o ruchu drogowym", Za zgoda
zarzadcy drogi znaki szlakéw-tras mozna montowac¢ na istniejacych konstrukcjach pod
istniejacymi konwencjonalnymi znakami drogowymi zgodnie z pismem Generalnej
Dyrekcji Drog Publicznych - znak GDDP-1.4b-409/75/96 z dnia 2.12.1996.

21. Tablice z siecia szlakow 1 drogowskazy powinny by¢ ustawiane na poczatku (koncu)
szlaku, weztach szlakow, przy obiektach PTTK - w miejscach uzasadnionych duzym
ruchem turystycznym.

IX. Technika znakowania.

1. Znaki i urzadzenia informacyjne skladajace si¢ na oznakowanie szlaku musza mie¢
estetyczny wyglad i by¢ zgodne z niniejsza instrukcja.

2. Zaleca si¢ wykonanie znakéw poprzez: malowanie za pomoca szablonow, naklejanie
gotowych elementéw lub wykonanie w innej technologii.

3. Znak nalezy malowac lub nakleja¢ na odpowiednio przygotowanym podtozu.
4. Likwidowane znaki lub ich cz¢sci nalezy: zamalowaé szara farba, lub usunaé o$nikiem.

5. Do wyrownania powierzchni pod znak stuzy: o$nik, siekierka, n6z, a do czyszczenia
podtoza z porostéw i pytu druciana szczotka.

6. Unika¢ nalezy umieszczania znakow na uszkodzonych lub martwych (suchych)
drzewach.

7. Nie wolno malowa¢ znakdéw na stupach wysokiego napigcia.

8. Umieszczajac znaki wsrod drzew i1 krzewow nalezy pamigta¢, ze galezie obciazone
li$¢mi 1 okiscia $niezna moga zastoni¢ znak. W razie potrzeby nalezy przycia¢ gatezie.

9. Znaki réwniez moga by¢ zaslonigte przez chwasty, krzaki i samosiejki, ktore powinny
by¢ wycigte w czasie malowania szlaku.

10. Dostosowanie szlaku pieszego dla narciarzy polega na:

a) wyrdéwnaniu nawierzchni szlaku poprzez usunigcie kamieni, pni, korzeni;

b) wykonaniu urzadzen odwadniajacych;

c) obcigciu galezi, ktére pod cigzarem $niegu moga zastoni¢ szlak;

d) wytyczeniu tzw. wariantow narciarskich szlaku pieszego, omijajac zbyt waskie
i strome odcinki szlaku pieszego. Wykonanie wariantu narciarskiego wymaga
czgsto wylesien i robot ziemnych, ktére nalezy uzgodni¢ z odpowiednimi
instytucjami 1 wlascicielami terenow.
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11. W celu zwigkszenia bezpieczenstwa turystoOw narciarzy stosuje si¢ nastgpujace

szeroko$ci tras zaleznie od spadku stoku:

- przy spadku do 10° - okoto 6 m,

- przy spadku do 15° - okoto 10 m,

- przy spadku do 25° - powyzej 12 m.

Spadek nartostrady nie powinien przekracza¢ 25°. Przy spadku ponad 15°, szerokos¢
nartostrady na tukach powinna by¢ poszerzona o 6 - 10 m.

X. Konserwacja i odnowienia szlakow.

1.

Utrzymanie szlakéw dzielimy na konserwacj¢ biezaca i odnowienia, przy czym;

a) konserwacja biezaca obejmuje usunig¢cie powstalych na szlaku szkod 1 powinna
by¢ przeprowadzona co roku przed sezonem, a w przypadku wystapienia duzych
zniszczen doraznie;

b) odnowienie szlaku obejmuje odtworzenie wszystkich znakow, weryfikacje ich
prawidtowego potozenia, ewentualnie wykonanie zmian w przebiegu szlaku
(przetozenie) zatwierdzonych uprzednio przez odpowiednia komisje ZG PTTK,
a takze ewentualng wymiang urzadzen informacyjnych.

Planowane odnowienie szlaku odbywa si¢ co trzy lata, a w przypadku dobrego stanu
rzadziej.

Odnowienie szlaku powinno by¢ prowadzone w kierunku przeciwnym niz poprzednie
odnowienie.

Na wspolnym odcinku przebiegu kilku szlakéw nalezy odnowi¢ znaki wszystkich
szlakow.

Przy odnowieniu szlaku nalezy sprawdzi¢, czy zostaly skasowane stare znaki
np. na przetozonym odcinku szlaku.

Konserwacja szlakéw narciarskich wymaga dodatkowo:

a) przed sezonem: uzupetnienie znakowania, podcigcie gatezi ograniczajacych
widocznos¢, oczyszczenie nawierzchni szlaku oraz urzadzen odwadniajacych,
ustawienie tyczek, drogowskazow 1 znakoéw informacyjnych i ostrzegawczych.

b) po sezonie: zdjecie tyczek i zmagazynowanie ich do nastgpnego sezonu,
wynotowanie wszelkich usterek celem usunigcia ich przed nastgpnym
sezonem.

XI. Odbior, rozliczanie, dokumentacja szlakow.

1.

Wysoko§¢ stawek na prace znakarskie ustala zarzadzeniem Sekretarz Generalny
ZG PTTK.

Prace zwiazane z budowa Sciezek 1 przygotowaniem terenu pod szlaki narciarskie
wykonuje si¢ na podstawie zatwierdzonego kosztorysu.

Zesp6t znakarski w zalezno$ci od warunkow atmosferycznych i terenowych powinien
wyznakowaé lub odnowi¢ w ciagu dnia nie mniej niz 5 km szlaku.

Odbioru prac znakarskich dokonuje komisja w sktad, ktorej wchodza:
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a)
b)

przedstawiciel wlasciwej jednostki zlecajacej prace znakarskie,
cztonek zespotu znakarskiego wykonujacego prace.

Cztonkowie komisji odbierajacej prace znakarskie musza mie¢ uprawnienia znakarza.
Komisje odbioru prac znakarskich powotuja wtasciwe komisje ZG PTTK.

e

Przy odbiorze komisja przechodzi szlak w odwrotnym kierunku niz byt odnawiany.

6. W razie stwierdzenia usterek wykonujacy prace zespot znakarski musi bezzwlocznie

je usunag.

-

. Na podstawie przedtozonych rachunkéw z wykonanych prac wraz z protokotami odbioru

oddziat (jednostka) PTTK sporzadza sprawozdanie merytoryczne 1 finansowe podpisane
przez: prezesa (urzedujacego czlonka zarzadu), skarbnika (gldwnego ksiggowego)
i kierownika grupy znakarzy (podkomisji ds. szlakow) i przesyta do wlasciwej komisji

ZG PTTK.

8. Komisje ZG PTTK wg przyjetych przez siebie zasad dokonuja kontroli prac znakarskich
na wyrywkowo wybranych szlakach, co jest podstawa ich rozliczenia i przekazania

dotacji.

9. Ustala si¢ nastgpujacy harmonogram planowania, wykonywania i rozliczania prac
znakarskich:

a)
b)

c)
d)
10. Ewidencja
a)
b)
c)
d)

e)
f)

plany na przyszty rok nalezy sktada¢ do 15 pazdziernika br.;

wykonanie zasadniczych prac znakarskich pieszych, rowerowych, konnych
1 wodnych nalezy, zakonczy¢ do dnia: 31 lipca kazdego roku;

wykonanie zasadniczych prac na szlakach narciarskich nalezy zakonczy¢ do
dnia: 30 listopada kazdego roku;

rozliczenie z wykonanych prac nalezy przedtozy¢ do 30 dni po ich
zakonczeniu.

szlakow prowadzona jest:

pieszych gorskich przez: grupy znakarskie; KTG ZG PTTK oraz Centralny
Osrodek Turystyki Gorskiej;

pieszych nizinnych przez: grupy znakarskie (podkomisje ds. szlakow) w
oddziatach; KTP ZG PTTK;

narciarskich przez: grupy znakarskie w oddziatach; KTN ZG PTTK oraz
Centralny Osrodek Turystyki Gorskiej;

rowerowych przez: Regionalne Rady Turystyki Kolarskiej; KTKolarskiej ZG
PTTK;

konnych przez: grupy znakarskie; KTJ ZG PTTK;

wodnych przez: grupy znakarskie; KTKajakowej ZG PTTK.

11. Na szczegdtowa dokumentacje szlakow sktadaja sig:

a)
b)
©)

d)

e)

wykaz szlakéw na terenie dziatania jednostki znakujacej;

mapa (mapy) w skali 1:50 000 z naniesionym przebiegiem szlakow;

opis przebiegu szlaku z uwzglednieniem rodzaju nawierzchni drég i danych
do ewidencji komputerowe;j;

kartoteka szlaku z adnotacjami o terminach odnowien 1 wykazem
drogowskazdéw 1 tablic;

plany prac znakarskich;
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f) rozliczenia prac znakarskich.

12. Wszelkie zatwierdzone zmiany przebiegu szlakow powinny by¢ bezzwlocznie naniesione
w dokumentacji szlakow w poszczegolnych jednostkach PTTK.

XII. Ustalenia koncowe.

1. Interpretacji poszczegdlnych zapiséw oraz zalecenia szczegOtowe pozostaja w gestii
wlasciwych komisji ZG PTTK.

2. Traci moc instrukcja wraz z aneksem zatwierdzona uchwata nr 41/95 Prezydium
7ZG PTTK z dnia 21.04.1995 r.

3. Niniejsza instrukcja obowiazuje od dnia 1 stycznia 1999 roku."

Oprocz oznakowania samego szlaku rowerowego powinny by¢ oznaczone miejsca takie jak
wjazd rowerzysty z drogi rowerowej na jezdnig, miejsce przeznaczone do przejezdzania
rowerzysty przez drogg. Stuza temu odpowiednie znaki uzywane w kodeksie drogowym.
Roéwniez nalezy wzia¢ pod uwage oznakowanie na drodze ruchu samochodowego (gdy trasa
rowerowa musi pokrywac si¢ z trasa samochodowa) wzmozonego ruchu rowerowego.

Znak A-24 rowerzysci ostrzega o miejscu, w ktorym rowerzysci wjezdzajg z drogi dla rowerdw na
jezdnie lub przez nig przejezdzaja.

- - Znak C-13 droga dla roweréw oznacza droge przeznaczong dla kierujacych rowerami
jednosladowymi, ktorzy sq obowigzani do korzystania z tej drogi.

Znak C-13b koniec drogi dla rowerow oznacza koniec drogi przeznaczonej dla kierujacych
rowerami jednosladowymi.

Znak D-6a przejazd dla rowerzystow oznacza miejsce przeznaczone do przejezdzania
rowerzystow w poprzek drogi.
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LI\

Znak D-6b przejscie dla pieszych i przejazd dla rowerzystow oznacza wystepujace obok siebie
miejsca wskazane znakami D-6 i D-6a.

Obok znakéw uzywanych przy wytyczeniu szlaku rowerowego autorzy dokumentu proponuja
rowniez umiesci¢ wzdluz trasy przebiegu szlaku tablice informacyjno — edukacyjne,
informujace o takich ciekawych miejscach jak:

— miejsca zwigzane z historia Regionu,

— zabytki architektury,

— bogactwo natury.
Spowoduje to ozywienie tras turystycznych oraz promocjg atrakcji turystycznych w gminach
bioracych udziat w projekcie.

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa 153



Strategia rozwoju produktu turystycznego ,, Wislana Trasa Rowerowa” na terenie wojewddztwa Slqskiego

ZALACZNIK NR 2 ) .
PRAWNE I TECHNICZNE UWARUNKOWANIA ROZWO0OJU SLASKIEGO ODCINKA "WISLANEJ
TRASY ROWEROWEJ"

WSTEP

Zachecenie mieszkancéw do wykorzystania roweru jako srodka komunikacji wymaga
stworzenia sieci tras rowerowych zapewniajacej odpowiedni komfort i bezpieczenstwo jazdy.
Trasy powinny by¢ dostgpne dla wigkszosci mieszkancow, a dojazd od miejsca zamieszkania
do jednej ztras powinien zajmowac kilka minut. Szeroko$¢ drogi powinna umozliwiac¢
swobodne mijanie si¢ rowerzystow jadacych wobu kierunkach, atakze swobodne
wyprzedzanie na prawie catej dlugosci przejazdu kazdego rowerzysty. Wyznaczona droga dla
roweréw powinna mie¢ gladka nawierzchnig, bez progdéw w postaci kraweznikdéw przy
przejazdach dla rowerzystow. Na zakrgtach (a takze na stromych zjazdach, ktére w granicach
miasta praktycznie nie wystgpuja) nawierzchnia drogi dla roweréw nie powinna by¢ §liska.
Organizacja ruchu drogowego powinna w miar¢ mozliwosci zapewnia¢ rowerzystom
pierwszenstwo i1 maksimum bezpieczenstwa - niestety tutaj nie da si¢ wykluczy¢ pomytek
uczestnikow ruchu drogowego, zwyklej brawury i wypadkéw spowodowanych zawodnoscia
sprzetu. Parametry wyznaczonych tras rowerowych moga tylko ograniczy¢ ewentualne
negatywne nastgpstwa tego typu zdarzen. Istotnym elementem poprawy bezpieczenstwa jazdy
jest przyjecie zasady, ze wyznaczona wzdhuz ulicy trasa dla rowerow powinna konsekwentnie
prowadzi¢ chodnikiem po jednej stronie jezdni, a przeniesienie kolejnego odcinka tej trasy
na druga strong jezdni powinno ogranicza¢ si¢ do minimum, wybierajac miejsca o dobrej
widoczno$ci lub, w ktérych samochody jada z ograniczona predkoscia.

Szczegdtowy opis prawnych i1 technicznych uwarunkowan rozwoju $laskiego odcinka
"Wislanej Trasy Rowerowej" znajduje si¢ w dokumencie pt. Audyt turystyczny "Wislanej
Trasy Rowerowej" na terenie wojewodztwa S$laskiego. Z uwagi jednak na dazenie do
stworzenia maksymalnie kompleksowego dokumentu oraz uwagi, ktére naptynely od
partneréow projektu zdecydowano si¢ na zalaczenie syntezy wytycznych w ostatecznym
dokumencie Strategii.

Proces tworzenia $ciezek, szlakow i1 drog rowerowych w Polsce powinien by¢ przede
wszystkim zgodny z zapisami prawa, ktore dotycza zagospodarowania infrastruktury, budowy
drog publicznych, znakow i sygnalizacji drogowych oraz ruchu rowerowego. Warto jednak
zauwazy¢, iz brak jest szczegotowych przepisow dotyczacych szlakow rowerowych. Istnieje
takze mnogo$¢ podmiotow je tworzacych.

W odniesieniu do "Wislanej Trasy Rowerowej" autorzy dokumentu proponuja
wykorzystanie metodologii zawartej w Programie Zielonych Szlakow — Greenways.
Przewiduje sig, ze "Wislana Trasa Rowerowa" bgdzie na kilku odcinkach pokrywala si¢ ze
szlakiem Greenway "Krakéw — Morawy — Wieden", poniewaz nie ma sensu oraz mozliwosci
wytyczania przebiegéw alternatywnych. Wspotpraca w zakresie opracowania koncepcji
przebiegu oraz funkcjonowania szlaku wydaje si¢ by¢ niezbedna, dlatego tez Polska Agencja
Rozwoju Turystyki S.A. podpisata z Fundacja Partnerstwo dla Srodowiska "Porozumienie
0 wspotpracy na rzecz realizacji Zielonych Szlakow — Greenways". Celem porozumienia jest
uruchomienie wspotpracy narzecz budowania markowych produktéow ekoturystycznych
w Polsce w oparciu o ideg¢ zielonych szlakow — Greenways. Nalezy podkresli¢, ze zar6wno
metodologia Zielonych Szlakéw — Greenways, jak i stosowana przez PART nie odbiegaja od
siebie w sposob zasadniczy i zaktadaja obudowanie "Wislanej Trasy Rowerowej" produktem
turystycznym oraz stworzenie logo wraz Systemem Identyfikacji Wizualne;.

Szczegdtowe wytyczne do stworzenia "Wislanej Trasy Rowerowej" znajduja sig
w "Zasadach prowadzenia tras rowerowych", opracowanych przez Klub Znakarzy Tras
Turystycznych.
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Czgs¢ wytycznych zostata zaczerpnigta rowniez z Podrecznika projektowania
przyjaznej dla rowerow infrastruktury "Postaw na rower" oraz danych Polskiego Klubu
Ekologicznego, ktory realizuje projekt "Miasta dla rowerow".

ZASADY PROWADZENIA TRAS ROWEROWYCH OPRACOWANE PRZEZ KLUB ZNAKARZY
TRAS TURYSTYCZNYCH?

1. Podstawa projektowania

* Prawo o ruchu drogowym - Ustawa z dnia 20 czerwca 1997 r. z pdzniejszymi
zmianami.

* Rozporzadzenie Ministréw  Infrastruktury oraz  Spraw  Wewngtrznych
1 Administracji z dnia 31 lipca 2002 r. w sprawie znakéw i1 sygnatow drogowych.

* Rozporzadzenie Ministra Transportu i Gospodarki Morskiej z dnia 2 marca 1999 r.
w sprawie warunkéw technicznych, jakim powinny odpowiada¢ drogi publiczne
1ich usytuowanie.

» Krakowskie standardy techniczne i wykonawcze dla systemu rowerowego
http://www.rowery.org.pl/standardy.html

2. Dla uniknigcia nieporozumien zwigzanych ze stosowaniem roznych okreslen zwiazanych
z nazwa "$ciezka rowerowa" wskazane jest podanie stosowanych definicji, nawiazujacych
do definicji podanych w "Krakowskich standardach technicznych i wykonawczych dla
systemu rowerowego":

» zgodnie z Ustawa "Prawo o ruchu drogowym":

— droga dla rowerow - droga lub jej cze$¢ przeznaczona do ruchu rowerow
jednosladowych, oznaczona odpowiednimi znakami drogowymi, do
2000 r. zwana tez $ciezka rowerowa, w innych przepisach nadal uzywane
jest okres$lenie "$ciezka rowerowa",

— jezdnia - czg$¢ drogi przeznaczona do ruchu pojazdow,

— przejscie dla pieszych - m.in. powierzchnia jezdni lub drogi dla roweréw
przeznaczona do przechodzenia przez pieszych, oznaczona odpowiednimi
znakami drogowymi,

— przejazd dla rowerzystow - m.in. powierzchnia jezdni przeznaczona do
przejezdzania przez rowerzystOw, oznaczona odpowiednimi znakami
drogowymi,

— rower - pojazd jednosladowy lub wielo§ladowy poruszany sita migéni
osoby jadacej tym pojazdem,

» zgodnie z ustaleniami projektantéw tras rowerowych:

— trasa rowerowa - czytelny i spojny ciag réoznych rozwiazan technicznych,
obejmujacy drogi dla rowerdéw, ulice uspokojonego ruchu, strefy
zamieszkania, skroty rowerowe, drogi techniczne, drogi niepubliczne
(w porozumieniu z zarzadca/wtascicielem takiej drogi) 1 inne odcinki, ktore
moga by¢ bezpiecznie i wygodnie wykorzystywane przez rowerzystow.
Trasa rowerowa nie musi by¢ droga dla rowerow w rozumieniu Ustawy
"Prawo o ruchu drogowym" iwytycznych MTiGM, moze natomiast
obejmowac odcinki takich drég dla rowerow,

— ulica przyjazna dla rowerow - ulica uspokojonego ruchu z ustawionymi
znakami pionowymi B-33 lub B-43 dopuszczajacymi predkosé jazdy
30 km/godz. (w wyjatkowych przypadkach 40 km/godz.) lub znakami
D-40 "strefa zamieszkania",

2 Cytowane ze strony Klubu Znakarzy Tras Turystycznych (http:/kztt.webpark.pl/pliki/numery/013.html)

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa 155



Strategia rozwoju produktu turystycznego ,, Wislana Trasa Rowerowa” na terenie wojewddztwa Slqskiego

— trasa rowerowa gléwna - laczaca gléwne obszary miasta, minimalna
predkos¢ projektowa to 30 km/godz.,

— trasa rowerowa zbiorcza - laczaca osiedla i inne wazne punkty, minimalna
predkos$¢ projektowa to 20 km/godz., zalecana predkos$¢ projektowa —
30 km/godz.,

— trasa rowerowa pomocnicza - laczaca pozostate punkty, predkos¢ okoto
20 km/godz.,

Drogi rowerowe

Wydzielone drogi rowerowe to najbardziej oczywisty - ale nie jedyny - element
przyjaznej dla roweru infrastruktury. Powinny w pierwszej kolejno$ci powstawaé tam, gdzie
zjednej strony niemozliwe jest ograniczenie predkosci samochodéw do 30 km/godz.,
a z drugiej - badania ruchu i analiza rozktadu podrézy wskazuja, ze na danym odcinku juz ma
miejsce duzy ruch rowerowy lub istnieje duzy potencjal przejecia przez komunikacjg
rowerowa duzej czesci podrozy, odbywajacych si¢ obecnie innymi srodkami transportu.

Wydzielone drogi rowerowe - podobnie jak wszystkie inne elementy infrastruktury
rowerowej - powinny by¢ projektowane dla predkosci rzedu 30 - 40 km/godz. Powinny
umozliwia¢ bezpieczna i wygodna jazdg nie tylko sprawnym fizycznie rowerzystom, ale takze
osobom starszym, dzieciom 1 mniej do$wiadczonym rowerzystom oraz umozliwiaé
korzystanie z roweroOw nietypowych (riksze, rowery towarowe, rowery z przyczepkami,
inwalidzkie itp.).

Niedopuszczalne sa ostre spadki, a promienie tukow powinny nie tylko bra¢ pod
uwagg predkos¢ projektowa, ale i fizjologig jazdy rowerem: na przyktad, poniewaz pokonujac
tuki, rowerzysci pochylaja si¢, w tym miejscu droga rowerowa powinna by¢ znacznie szersza,
niz standardowe, wymagane przepisami 2,5 m dla trasy dwukierunkowej i 1,5 m dla drogi
jednokierunkowej. Szczegbdly techniczne, zwiazane miedzy innymi z wynikajacymi
z fizjologii rowerzysty ograniczeniami, ktore musi uwzglednia¢ projektant, sa przedstawione
w podreczniku "Postaw na rower".

Drogi rowerowe powinny mie¢ dobrej jakos$ci nawierzchni¢ - warunku tego nie
speinia nagminnie stosowana kostka betonowa, ktora bardzo szybko staje si¢ nieréwna
1 tworza si¢ na niej katuze, a przede wszystkim stawia znacznie wigksze opory toczenia, niz
asfalt. Bardzo wazna sprawga jest skrajnia drogi rowerowej - jest ona inna niz chodnika dla
pieszych! Droga rowerowa wymaga na przyktad przycinania galezi wiszacych juz na
wysokosci 2,5 m czy mocowania znakow drogowych, szyldow itp. powyzej tego poziomu.

Szeroko$¢ drogi dla rowerow

Zgodnie z "Rozporzadzeniem Ministra Transportu i Gospodarki Morskiej w sprawie
warunkoéw technicznych, jakim powinny odpowiada¢ drogi publiczne iich usytuowanie"
drogi dla roweréw powinny mie¢ nastepujaca szerokosc:

* 1,5 m - gdy jest ona jednokierunkowa, zar6wno na chodniku, jak i na jezdni (pas

ruchu dla rowerow),

»= 2,0 m - gdy jest ona dwukierunkowa,

= 2,5 m- gdy ze $ciezki jednokierunkowej moga korzysta¢ piesi,

» ustalang indywidualnie w pozostatych przypadkach.

W nielicznych przypadkach szerokos¢ chodnika przekracza szerokos¢ 4,0 m, co
umozliwia wydzielenie jego czgsci z przeznaczeniem na droge dla roweréw. Dzielenie
chodnikow wezszych niz 3,5 m na pasy ruchu dla pieszych irowerzystow stwarza fikcjg,
niemozliwa do spetnienia przez duza cze¢s¢ uzytkownikow przy mijaniu si¢ na "swojej" czesci
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chodnika. Podzial ten mozna zaproponowaé w rejonie skrzyzowan w celu naprowadzenia
rowerzystow na wlasciwy kierunek dalszej jazdy iwzmozenia ich uwagi (takze uwagi
pieszych) ulatwiajacej wykonanie odpowiednich manewréow. Poniewaz wigkszo$¢
projektowanych tras rowerowych jest dwukierunkowa i rownocze$nie nie mozna wykluczy¢
uzytkowania chodnikdéw przez pieszych, jako norme nalezy przyja¢ ciag pieszo-rowerowy
szerokosci 3,0 m.

W przypadku istniejacych drég proponuje si¢ nastgpujace rozwiazania:

» w przypadku chodnika szerokos$ci okoto 2,0 m o znikomym ruchu pieszym -
dopuszczenie do uzytkowania go jako ciagu pieszo-rowerowego na stale lub do
czasu jego poszerzenia, rozwiazanie to dotyczy wielu odcinkéw istniejacych
chodnikow,

* w przypadku chodnika szerokosci okoto 1,5 m o znikomym ruchu pieszym -
dopuszczenie do  uzytkowania go jako ciagu  pieszo-rowerowego
z jednokierunkowym ruchem roweréw,

= w przypadku krotkiego odcinka chodnika szeroko$ci okoto 1,5 m o znikomym
ruchu pieszym, taczacego odcinki chodnika o wigkszej szerokosci - dopuszczenie
do uzytkowania go jako ciagu pieszo-rowerowego na state lub do czasu jego
poszerzenia.

Warto zwr6ci¢ uwagg, ze znaczna czg$¢ istniejacych w Polsce drog gruntowych ma
szeroko$¢ 1,8 m umozliwiajaca swobodna jazde obok siebie 2 rowerzystéw, a drogi
szeroko$ci 1,5 m umozliwiaja rowerzystom swobodne mijanie si¢. Ztego wzgledu
dopuszczenie do uzytkowania przez rowerzystow istniejacych chodnikow o szerokosci 2,0 m
wydaje si¢ uzasadnione. Niezbedne jest jednak podjgcie dzialan zmierzajacych do poszerzenia
chodnikéw do szeroko$ci minimum 3,0 m przed znacznym wzrostem ruchu rowerowego.
Poszerzenie chodnika moze wymaga¢ budowy $cianek oporowych z ogrodzeniem posesji
przylegajacych do chodnika, wzglednie do wykupu czgs$ci posesji przylegajacych do
chodnika. W przypadku chodnikéw szerokosci 0,5-1,0 m Kkorzystanie znich przez
rowerzystow jest niemozliwe. Dodatkowym ograniczeniem sa zazwyczaj istniejace przy
chodniku barierki lub ogrodzenia. Dotyczy to wielu starych obiektow inzynierskich: tuneli
pod torami kolejowymi, mostow 1 wiaduktow. W tych przypadkach mozna postapi¢ dwojako:
doraznie nalezy zrezygnowac z wyznaczania na takim odcinku drogi dla rowerdéw, kierujac
rowerzystOw na istniejaca jezdni¢, wybudowaé¢ nowe obiekty inzynierskie uwzgledniajace
potrzeby rowerzystow, atakze pieszych, dla ktorych istniejaca sytuacja jest rowniez
niebezpieczna. Nalezy sobie zdawaé spraweg, ze w niektorych przypadkach budowa nowej
ktadki jest niepraktyczna zuwagi na stosunkowo maty ruch rowerowy 1iniewielki ruch
samochodow.

Nawierzchnia

Gladka asfaltowa lub betonowa na podbudowie grubosci 8-10 cm z tlucznia
stabilizowanego chudym betonem; minimalizujaca opory toczenia i1 drgania, rdznice
w poziomie niwelety (progi) nie moga przekracza¢ 0,5 cm; w przypadku wydzielonych drog
rowerowych na podjazdach, tukach oraz przed skrzyzowaniami nalezy stosowa¢ nawierzchnie
przeciwposlizgowe.

Ze wzgledu na wygode 1 bezpieczenstwo (opory toczenia i nierdwnos$ci) nie wolno
stosowa¢ nawierzchni rozbieralnej z kostki betonowej typu "polbruk" i podobnych
(z wyjatkiem progéw spowalniajacych, zar6wno na drogach rowerowych jak i na ulicach
poprzecznych, kiedy droga rowerowa prowadzi grzbietem progu). Mozliwe jest stosowanie
w wyjatkowych sytuacjach cigzkich, barwionych plyt betonowych lub kamiennych,
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o niefazowanych krawedziach 1 wymiarach 50x50 cm i grubosci rzgdu 10-15 cm uktadanych
na podlozu z grubego tlucznia stabilizowanego cementem.

Kolor nawierzchni drég rowerowych to naturalny kolor asfaltu i betonu. Kolor
czerwony stosuje si¢ dla kostki betonowej na progach spowalniajacych, nawierzchni
przeciwposlizgowej, na przejazdach gtownych drég rowerowych przez ulice 1 w obszarach
konfliktowych (asfalt barwiony) oraz rozwiazaniach specjalnych ($luzy rowerowe, azyle itp.).

W przypadku, kiedy droga rowerowa jest prowadzona w bezposredniej bliskosci/
koliduje z roslinnos$cia (drzewa), integralna cz¢$cia nawierzchni asfaltowej/ betonowej moga
by¢ elementy krat o ggstym zaplocie, chronigce system korzeniowy drzewa 1 umozliwiajace
bezpieczny przejazd rowerem. Pien drzewa musi by¢ oznaczony farba odblaskowa, a krata
musi uniemozliwia¢ poslizg podczas deszczu, zakleszczenie kota roweru itp.

W wyjatkowych przypadkach poza skrzyzowaniami na drogach rowerowych mozna
stosowa¢ nawierzchnie nieutwardzone (zalecany zwir stabilizowany mechanicznie,
warstwami o roznej srednicy). Odcinki takie powinny by¢ krotkie, ich powstanie moze by¢
usprawiedliwione wylacznie charakterem okolicy (np. park, las), przewidywanym wylacznie
sezonowym/weekendowym wykorzystaniem jako rekreacyjna trasa wylotowa z miasta lub
jako droga tymczasowa.

Stabe strony wydzielonych drég rowerowych to migdzy innymi ograniczenie swobody
ruchu rowerzysty. Dlatego co pewien czas droga rowerowa powinna umozliwiaé
bezkolizyjne, zgodne z przepisami jej opuszczenie lub wjazd na nia w kluczowych punktach
(np. przed gmachami uzytecznosci publicznej). Dotyczy to zwlaszcza jednokierunkowych
wydzielonych dréog rowerowych. Podstawowa slaboscia wielu wydzielonych drog
rowerowych nagminnie jest jednak ich fatalna integracja z pozostala siecia drogowa,
wynikajaca z btedoéw projektanta 1 nieznajomosci tematu przez urzednikow zatwierdzajacych

projekty.

Integracja wydzielonych drég rowerowych z pozostala siecia drogowa

Cho¢ nie jest to zawsze oczywiste, drogi rowerowe musza by¢ perfekcyjnie
zintegrowane z otaczajaca je siecia drogowa. Zle zaprojektowany wjazd na droge rowerowa
zazwyczaj powoduje, ze rowerzysci w ogole nie bgda z niej korzystac. Moze sig tez zdarzy¢,
ze przy zle zaprojektowanym wjezdzie bedzie dochodzito do niebezpiecznych sytuacji, kolizji
a wrecz wypadkow. Wjazd na drogg rowerowa powinien by¢ zaprojektowany - tak jak
1 wszystkie inne elementy rowerowej infrastruktury - dla predkosci rzedu 30 km/godz. Musi
by¢ czytelny, widoczny, nie moze by¢ blokowany nielegalnie parkujacymi autami i musi by¢
w pehi dostepny dla nietypowych rowerow (poziomych, towarowych, inwalidzkich, rowerow
z przyczepkami itp.).

Podobnie wyjazd z konczacej sig, wydzielonej drogi rowerowej nie moze prowokowac
niebezpiecznych sytuacji ani zmusza¢ rowerzysty do zatrzymania si¢. Dobrym rozwigzaniem
jest rodzaj '"rekawa" chroniacego wyjezdzajacych z wydzielonej drogi rowerowe;j
rowerzystow. W miejscu, gdzie konczy sig¢ fizyczna segregacja ruchu rowerowego
1 samochodowego, jezdnia jest - analogicznie jak przy poprawnie zaprojektowanym wjezdzie
- poszerzana o szeroko$¢ pasa rowerowego, ktory jest wyznaczony oznakowaniem poziomym
na jezdni na odcinku dalszych kilkunastu metrow. Sam wyjazd z drogi rowerowej moze miec
miejsce na przyktad na umieszczonym na jezdni garbie spowalniajacym, ktéry dodatkowo
zwraca uwage kierowcOw na pojawiajacych si¢ na jezdni rowerzystow. Szczegoty techniczne,
dotyczace projektowania wydzielonych drog rowerowych i ich laczenia z innymi elementami
infrastruktury sa szczegétowo omoéwione w podreczniku "Postaw na rower".

Istotnym detalem na powyzszym schemacie jest stupek zapobiegajacy nielegalnemu
parkowaniu. Betonowy pachotek umieszczony 1,5 - 2 m za koncem separatora fizycznie
uniemozliwia zablokowanie wyjazdu z wydzielonej drogi rowerowej przez "przypadkowo"
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1 "na chwilg" zaparkowany samochdd - po prostu zostawia rowerzystom alternatywna (cho¢
mniej wygodna i1 bezpieczna) droge ewakuacji przez prog spowalniajacy na lewo od stupka.
Taka filozofia projektowania infrastruktury gwarantuje jej wysoka jakos¢ bez wzgledu na
poziom kultury kierowcoéw (czy ich gapiostwo i brak wyobrazni). Infrastruktura rowerowa
zawsze musi by¢ po prostu "foolproof" - odporna na ghupot¢ roznych uzytkownikow drog.

Warto w tym miejscu zwrdci¢ uwage, ze wiele wydzielonych drog rowerowych moze
by¢ wyznaczanych poza siecia drogowa, na przyktad przez parki, nadrzeczne bulwary czy
inne obszary, gdzie po zmroku pojawia si¢ powazny problem zagrozenia chuliganstwem
1 rozbojami. Dlatego zawsze nalezy zadba¢ o oznakowana, bezpieczna spotecznie trase
alternatywna - biegnaca dobrze o$wietlonymi po zmroku, dozorowanymi ulicami.
Oczywiscie, w normalnych warunkach - w ciagu dnia, przy dobrym o$wietleniu - biegnace
daleko od ulic trasy rowerowe moga doskonale spetnia¢ swoje funkcje.

Standardowe rozwigzania elementoéw infrastruktury rowerowej: przekroje drog i pasow rowerowych

Dwukierunkowe wydzielone drogi rowerowe zgodnie z Rozporzadzeniem MTiGM
z1999 (o warunkach technicznych, jakim musza odpowiada¢ drogi publiczne i ich
usytuowanie) musza mie¢ co najmniej 2,0 m szerokosci. Ale to nie jest warunek
wystarczajacy do zapewnienia odpowiedniej jakosci takiej drogi rowerowej. W odlegtosci co
najmniej 0,5 m od krawedzi drogi rowerowej nie moga znajdowaé si¢ zadne przedmioty
o wysokosci powyzej 0,05 m (5 cm). W przeciwnym razie rowerzysta moze zaczepi¢ o nie
pedatem. W szczegdlnosci dotyczy to wewngtrznych krawedzi tukow, gdzie rowerzysta
pochyla si¢ do wewnatrz tuku 1 moze tatwiej zaczepi¢ o wystajace przedmioty lub zmieni¢ tor
ruchu, aby omina¢ takie przeszkody. W uzasadnionych przypadkach (dtugie proste odcinki
wydzielonych drog rowerowych wzdhuz gléwnych arterii drogowych, gdzie brakuje miejsca,
a droga rowerowa jest bardzo dobrze widoczna 1 o$wietlona) wolna przestrzen poza
krawedzia drogi rowerowej moze by¢ mniejsza, do 0,3 m. UWAGA: dwukierunkowej drogi
rowerowej nie wolno zweza¢ ponizej podanych wielko$ci. Zwegzenia wymagaja uprzedniego
rozdzielenia kierunkéw ruchu. Odstgpstwa sa mozliwe w wyjatkowych wypadkach (mosty,
tunele, wiadukty itp.).

Asfaltowa nawierzchnia drogi rowerowej powinna by¢ obnizona o 3-5 cm w stosunku
do chodnika z ptyt betonowych i oddzielona od niego krawegznikiem $cigtym pod katem 20-30
stopni tak, aby rowerzysta mogl w sytuacji awaryjnej wjechaé nan bezpiecznie, a piesi
intuicyjnie wyczuwali rdznicg przeznaczenia powierzchni. Shupki segregujace ruch pieszy
i rowerowy powinny by¢ nizsze, niz 0,9 m tak, aby wigkszo$¢ standardowych kierownic
rowerOw miescila si¢ ponad shlupkiem - co zwigksza pole manewru i1 efektywny obszar
przestrzeni "rowerowej". UWAGA: shupki nie moga by¢ zbyt niskie, bo stana si¢ stabo
widoczne. Z tego samego powodu powinny by¢ do$¢ masywne (Srednica ok. 10 cm). Zawsze
nalezy na nich umieszczaé z6lty, odblaskowy pasek.

Jednokierunkowe wydzielone drogi rowerowe zachowuja wigkszo$¢ parametréw
dwukierunkowych drég rowerowych. W przeciwienstwie do nich, moga warunkowo by¢
zwgzane na poziomie nawierzchni - ale tylko do 1,0 m oraz na poziomie powyzej 0,05 m - do
co najmniej 1,50 m liczac prostopadle do toru jazdy. Wynika to stad, ze na
jednokierunkowych drogach rowerowych rowerzys$ci nie musza si¢ mija¢ 1 moga latwiej
dostosowac do siebie predkosci, aby pokona¢ zwegzenie. Je§li w jezdni obok wydzielonej
drogi rowerowej dopuszcza si¢ parkowanie ukosne, to nalezy stosowac ciaglte barierki i inne
przeszkody, uniemozliwiajace przekraczanie skrajni drogi rowerowej. Jesli dozwolone jest
parkowanie podtuzne, to migdzy jezdnia a wydzielona droga rowerowa musi znajdowac si¢ co
najmniej 1,0 m wolnej przestrzeni (chodnika, opaski brukowej) pozwalajacej na bezpieczne
otwieranie drzwi oraz wsiadanie 1 wysiadanie z samochodéw. Zarowno w przypadku jedno-
jak 1 dwukierunkowych wydzielonych drég rowerowych rozsadne moze by¢ w niektdrych
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sytuacjach ich wyznaczanie po zewngtrznej stronie chodnika, ktory oddzieli jezdni¢ 1 droge
rowerowa. Zalezy to od wielu czynnikéw - zwlaszcza ruchu pieszego do sklepoéw, biur,
urzedow zlokalizowanych przy danej ulicy.

Kontrapas rowerowy w jezdni to rozwiazanie stosowane w jednokierunkowych
ulicach uspokojonego ruchu, gdzie po lewej stronie nie wystepuje duzy popyt na miejsca
parkingowe (nie ma ryzyka blokowania kontrapasa przez parkujace nieprawidtowo
samochody, w przeciwnym razie konieczna jest budowa wydzielonej jednokierunkowej drogi
rowerowej). Na skrzyzowaniach w punktach krytycznych, takich jak tuki nalezy segregowac
ruch rowerowy "pod prad" oraz ruch mieszany, samochodowy i rowerowy na zasadach
ogolnych przez stosowanie wysepek lub azylow z odblaskowymi pylonami. W tych miejscach
dopuszczalne jest punktowe zwezenie kontrapasa do 1,0 m liczac prostopadle do
rzeczywistego toru ruchu rowerzystow i tylko na wysokosci do 0,05 m nad nawierzchnia
jezdni i kontrapasa. Stad konieczno$¢ stosowania obrzezy zamiast normalnych krawgznikow
(co jest uzasadnione takze bliskoscia przejScia pieszego). Kontrapasom powinny towarzyszy¢
dodatkowe elementy uspokojenia ruchu, takie jak podniesione tarcze skrzyzowan oraz
ptytowe progi spowalniajace.

Promienie tukéw drogi rowerowej w zaleznosci od kategorii trasy rowerowej powinny
przekracza¢ 15-20 m do wewngtrznej krawedzi. Na tukach drég rowerowych stanowiacych
elementy gtownych i zbiorczych tras rowerowych o mniejszych krawegdziach nalezy
poszerza¢ droge rowerowa o 20-30 proc., podobnie nalezy postgpowaé w sytuacjach
pochylenia podtuznego niwelety. Przebieg wydzielonej drogi rowerowej powinien zapewniaé
wysoka predkos¢ projektowa (30 km/godz. dla gtéwnych tras rowerowych) i minimalizowac
kolizje z pieszymi oraz ruchem samochodowym. Przykladem moze by¢ prowadzenie
wydzielonej drogi rowerowej zawsze z tylu wiaty przystankéw komunikacji zbiorowej, przy
zastosowaniu zréznicowania nawierzchni, a czasem takze segregacji fizycznej ruchu pieszego
1 rowerowego.

Wjazdy i wyjazdy na drogi rowerowe

Wjazdy musza gwarantowac, ze rowerzysta nie potrzebuje wykonywaé przeciwskretu
ani innego manewru nieczytelnego dla innych uczestnikow ruchu, hamowaé ponizej
12 km/godz., podnosi¢ przedniego kota, by¢ narazonym na wypadek wskutek uslizgu kota na
krawezniku, a je$li pozwalaja na to warunki - nie musi wjezdza¢ na drogg rowerowa na
sygnalizacji $wietlnej oczekujac na zielone $wiatto, tylko 15-25 m wczesniej (przed obszarem
tworzenia si¢ kolejki samochodow).

Przed wjazdem na jednokierunkowa drogg rowerowa réwnoleglta do jezdni nalezy
poszerzy¢ jezdni¢ o szeroko$¢ drogi rowerowej na odcinku ok. 10 m, a na samym wjezdzie
stosowa¢ tuki odpowiednie dla predkosci projektowej rzedu 30 km/godz. Zalecane jest
taczenie wjazdéw na jednokierunkowa wydzielona droge rowerowa biegnaca réwnolegle do
jezdni z przej$ciem dla pieszych celem minimalizacji ryzyka nielegalnego parkowania.

Koniec drogi rowerowej biegnacej rownolegle do jezdni ulicy samochodowej na
jezdni¢ musi by¢ tak zaprojektowany, aby rowerzysta kontynuujac jazde na wprost jezdni nie
musiat przecina¢ toru jazdy samochoddw, czyli rowniez zatrzymywaé si¢ i przepuszczac
pojazdéw. Na koncu takiej wydzielonej drogi rowerowej nalezy poszerzy¢ jezdnig
o szeroko$¢ drogi rowerowej na odcinku ok. 15-30 m i wprowadzi¢ oznakowanie poziome
"droga rowerowa w jezdni" (znak P-23). O ile pozwala na to kategoria ulicy, wyjazd z drogi
rowerowej powinien mie¢ miejsce na grzbiecie progu spowalniajacego. Nalezy
uniemozliwia¢ nielegalne parkowanie samochodéw na wjazdach 1 wyjazdach z drég
rowerowych przez zastosowanie stupkow, mozna rowniez wyjazd taczy¢ z przejSciem dla
pieszych.
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Aby utatwic¢ orientacj¢ pieszym w miejscu kolizji chodnika z §ciezka rowerowa nalezy
stosowa¢ oznakowanie poziome co 5 m oraz lini¢ przerywana w osi drogi rowerowej (jesli
jest dwukierunkowa). Dopuszczalna rdznica poziomu niwelety na wjazdach to 0,5 cm przy
zastosowaniu kraweznikow $cigtych, wskazana - 0 cm. Konieczne jest czytelne oznakowanie
wjazdow na droge rowerowa i odpowiednie oswietlenie po zmroku.

Przekroje poprzeczne
Przekroje poprzeczne wydzielonej drogi rowerowej to:

* 1,5 m dla jednokierunkowej wydzielonej drogi rowerowej (zalecane 2,0 m
zwlaszcza dla tras gldéwnych),

* 2,0 m dla drogi dwukierunkowej (zalecane 2,5 m i wigcej zwlaszcza dla tras
gléwnych),

* ponad 3,0 m w przypadku fizycznego rozdzielenia kierunkéw ruchu (np. przy
pomocy stupka, uniemozliwiajacego wjazd na $ciezke¢ niepozadanych pojazdow,
do szerokosci $ciezki - liczac poprzecznie do faktycznego toru jazdy nalezy
doliczy¢ $rednicg stupka).

Na tukach nalezy zawsze poszerza¢ przekrdj poprzeczny o co najmniej 20%.
W miejscach, gdzie rowerzysci musza si¢ zatrzymywac (np. dojazdy do skrzyzowan,
zwlaszcza z sygnalizacja S$wietlng) wskazane jest poszerzanie nawet o 100-150%
z ewentualng segregacja fizyczna kierunkow jazdy oraz stupkami uniemozliwiajacymi
nielegalny wjazd i1 parkowanie aut. Skrajnia pionowa drogi rowerowej to 2,5 m - dotyczy to
takze gatezi drzew itp. Drogi pieszo-rowerowe powinny mie¢ szeroko$¢ minimum 3 m przy
czym w obszarach o zwigkszonym ryzyku kolizji pieszy-rowerzysta (przystanki komunikacji
zbiorowej, przejscia dla pieszych, sklepy) nalezy przekr6j poszerzaé do 4-5 m, a nawet
wprowadza¢ segregacj¢ ruchu rowerowego i pieszego, w tym segregacje przy pomocy
stupkéw. Nalezy unikaé stosowania jednokierunkowych drég pieszo-rowerowych i w takiej
sytuacji stosowac zroznicowanie na chodnik i jednokierunkowa droge rowerowa.

Zadne elementy inzynieryjne i przeszkody o wysokoéci powyzej 0,05 m (zwlaszcza
kwietniki, kosze na $mieci, stupki, barierki, lica $cian, reklamy, stupy latarni itp.) nie moga
znajdowac¢ si¢ blizej krawedzi drogi rowerowej, niz 0,5 m (wyjatkiem moze by¢ niska
roslinno$¢, ale nalezy tego unikac). Stupki segregujace powinny mie¢ wysoko$¢ do 0,6 m
1by¢ pozbawione ostrych krawegdzi (wskazane zakonczenie potsferyczne). W przypadku
stosowania stupkow 1 innych urzadzen stuzacych segregacji 1 zapobieganiu nielegalnemu
parkowaniu czy wjazdowi na drogg rowerowa, odlegto$§¢ migdzy stupkami zawsze musi
wynosi¢ 1,5 m liczac prostopadle do faktycznego toru jazdy rowerzystow (ale tylko dla
jednego kierunku jazdy). Na poziomie gruntu dopuszczalne jest w przypadku drog
jednokierunkowych stosowanie zwezen do 1,0 m na odcinkach o dlugosci maksymalnej do
5m. W przypadku drog dwukierunkowych takie zwgzenia sa niewskazane, mozna je
wprowadzi¢ na przyktad po uprzednim rozdzieleniu kierunkéw ruchu.

Nachylenie niwelety

Dopuszczalne nachylenie niwelety to 6%, na trasach gtownych 5%; maksymalna
dopuszczalna réznica poziomoéw wynosi 5 m, przy czym nalezy zaprojektowac odcinek ptaski
ok. 25 m, chyba ze naturalne uksztaltowanie terenu to uniemozliwia. Odcinki drog
rowerowych na pochylniach i zjazdach - szczegdlnie w obszarach wigkszego ruchu pieszego
1przed skrzyzowaniami - musza mie¢ nawierzchnig¢ przeciwposlizgowa. Na odcinkach
u podstawy wzniesien wykluczone sa ostre tuki, skrzyzowania bez pierwszenstwa dla ruchu
rowerowego 1 z sygnalizacja $wietlna. Miejsca, gdzie rowerzysta musi si¢ zatrzymac, nie
moga by¢ nachylone w kierunku jazdy, wskazane w tym miejscu sa odcinki idealnie poziome
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na dlugosci min. 5.

Os$wietlenie

Nalezy zwroci¢ szczeg6lna uwage na o$wietlenie drég rowerowych po zmroku
i w tunelach ze wzgledu na staba moc reflektorow rowerowych. Swiatto latara ulicznych
w zadnym wypadku nie moze zatrzymywac si¢ na roslinnos$ci i nie dociera¢ do nawierzchni
drog rowerowych. Miejsca kluczowe (wjazdy, zjazdy z drogi rowerowej, skrzyzowania itp.)
powinny by¢ oswietlane $wiattem polichromatycznym przynajmniej na trasach gtownych
1 zbiorczych. Stupki i inne elementy drogi rowerowej powinny zawsze by¢ wyposazone
w elementy odblaskowe, ulatwiajace orientacje nawet przy bardzo stabym $wietle. Pozadane
natgzenie §wiatta sztucznego powinno wynosi¢ 7 luksoéw, a roznice w poziomie o$wietlenia -
nie powinny przekracza¢ 30% (co jest wazne réwniez w przypadku tuneli i przejazdow
podziemnych).

Bezpieczenstwo spoleczne

Trasy glowne 1 zbiorcze biegnace w terenie niezamieszkalym, po zmroku
niemozliwym do monitorowania, musza mie¢ tatwo dostgpne alternatywne przebiegi
bezpieczne spotecznie (przez teren oswietlony, tatwy do dozorowania przez policje¢ - np.
wzdhuz gtownej ulicy). Ze wzgledu na bezpieczenstwo spoteczne drogi rowerowe nie moga
by¢ oddzielone od jezdni wysokimi zywoptotami ani krzewami, aby byty dobrze widoczne
z ulicy i o$wietlone.

Uwagi

Projektujac trasy rowerowe, trzeba bra¢ pod uwage rozne typy rowerdw, w tym
tandemy, rowery z przyczepkami dzieci¢gcymi, rowery towarowe, rowery poziome - dtuzsze
niz przecigtne i trudniejsze w manewrowaniu na ciasnych tukach i skrzyzowaniach. Nalezy
rowniez bra¢ pod uwage rowerzystow przewozacych znaczne bagaze (sakwy, przyczepki)
ktérzy nie moga wykonywac wielu manewrow. Trzeba pamigtac, ze w deszczu rowerzysta ma
na gltowie kaptur, utrudniajacy obserwacje do tytu - dlatego wszystkie skrzyzowania 1 punkty
przecigcia drog rowerowych z siecia drogowa nalezy projektowac tak, aby kat widocznosci
przeszkod 1 innych pojazdéw nie przekraczat 90 stopni w stosunku do toru jazdy. Ponadto
wszystkie rozwiazania infrastrukturalne musza by¢ spojne z parametrami pojazdow
1urzadzen, stuzacych do czyszczenia i od$niezania ulic, chodnikéw 1 $ciezek rowerowych.
Dopuszczalna przez Prawo o Ruchu Drogowym dlugos¢ zestawu rower - przyczepka to
4,00 m, nalezy przyja¢, ze maksymalna szeroko$¢ rowerow poruszajacych si¢ na drogach
rowerowych nie przekracza 0,95 m.

Ulice przyjazne dla rowerow

W bardzo wielu przypadkach specjalna infrastruktura dla roweréw jest albo zbgdna,
albo ograniczona do urzadzen, stuzacych nie tylko rowerzystom, ale i ogétowi mieszkancow.
Dotyczy to w szczegolnosci ulic przyjaznych dla rowerow. Sa to ogdlnodostgpne dla
samochodéw ulice, gdzie wprowadzone zostaly pewne ograniczenia - na przyktad
ograniczono dopuszczalna predkos¢ do 30 km/godz. lub wprowadzono jeden kierunek jazdy
obowiazujacy samochody. W niektérych przypadkach ruch samochodowy jest tak niewielki,
ze ulica jest "przyjazna dla roweré6w" z natury. W innych przypadkach, konieczne sa pewne
dziatania, wymuszajace przyjazne dla rowero6w zachowania kierowcow.

Uspokojenie ruchu

Wymuszenie zmniejszenia predkosci jest podstawowym warunkiem poprawy
bezpieczenstwa stabszych uczestnikoéw ruchu (np. rowerzystow), poniewaz im mniejsza jest

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa 162



Strategia rozwoju produktu turystycznego ,, Wislana Trasa Rowerowa” na terenie wojewddztwa Slqskiego

roznica  predkosci  miedzy  poszczegdlnymi  pojazdami, tym  mniejsze  jest
prawdopodobienstwo kolizji. Jesli za§ dojdzie do takiej kolizji, to szkody powstajace przy
takiej predkosci sa minimalne. Dotyczy to takze pieszych, przekraczajacych taka ulice.
Uspokojenie ruchu moze by¢ wymuszone przez: oznakowanie pionowe, garby spowalniajace
("$piacych policjantow"), labirynty i zwezenia, male, ciasne ronda.

W przypadku labiryntéw i zwezen, moze dochodzi¢ do zajezdzania drogi rowerzysScie
przez samochod. Dlatego warto tak projektowaé te urzadzenia, aby rowerzysta mogt
przejezdzac obok nich przez stosowny przepust (musi on by¢ na tyle szeroki, aby miescit np.
rower z przyczepka czy rikszg). Podobne rozwiazanie mozna zastosowaé w przypadku
garbéw spowalniajacych - nie musza one przecinaé catej szerokosci jezdni, przestrzen okoto
jednego metra obok kraweznika moze pozwoli¢ rowerom przedostawac si¢ na druga strong
bez konieczno$ci wjazdu na "hopke".

Ulice jednokierunkowe z pasem rowerowym pod prad

Ze wzgledu na brak miejsca 1 konieczno$¢ zapewnienia dostatecznej liczby miejsc
parkingowych dla samochodéw w wielu ulicach - zwlaszcza w centrach miast - wprowadza
si¢ ruch jednokierunkowy. Jest to powazne utrudnienie dla rowerdw, ktore zajmuja przeciez
znacznie mniej miejsca i nie ma racjonalnych powodéw, dla ktérych miatyby podlega¢ tym
samym obostrzeniom organizacji ruchu, co zajmujace duzo przestrzeni samochody. Dlatego
probierzem poprawnej polityki promocji roweru jest stosunek wiadz gminy do ruchu
rowerowego "pod prad" ulic jednokierunkowych.

Istnieje szereg mozliwosci organizacji ruchu rowerowego "pod prad". W ulicach
o wigkszym natgzeniu ruchu odpowiedni moze si¢ okaza¢ wybudowanie wydzielonej,
jednokierunkowej drogi rowerowej - zgodnie z zasadami tworzenia takich drog. Zazwyczaj
jednak wystarczajace jest oznakowanie poziome - pas dla roweréw. Kiedy ruch
samochodowy jest bardzo maly, wystarcza oznakowanie pionowe - znaki drogowe.
W kazdym jednak przypadku niezbg¢dne okazuje si¢ fizyczne oddzielenie gtdéwnego kierunku
ruchu oraz pasa rowerowego "pod prad" na skrzyzowaniach i tuz przed nimi. Po prostu
samochody skrecajace w lewo maja tendencj¢ do zajezdzania drogi jadacym pod prad
rowerzystom i blokowania wjazdu na ich pas ruchu. Segregacja fizyczna na skrzyzowaniach
moze mie¢ formg betonowego stupka lub wigkszej wysepki. Oprécz roli separatora sthupek
czy wysepka spelnia dodatkowo rolg¢ informacyjna, zwracajac uwage kierowcow na fakt
istnienia drogi rowerowej pod prad.

Rozwiazania infrastrukturalne przyjazne rowerzystom

Skrzyzowania przyjazne dla rowerow

Na skrzyzowaniach dochodzi do potowy wszystkich wypadkéw z udziatem
rowerzystow. Sa one niebezpieczne ze wzgledu na to, Zze poruszajace si¢ z réznymi
predkosciami pojazdy zmieniaja tu pasy ruchu i kierunek jazdy. Niektore rodzaje skrzyzowan
sa bardziej uciazliwe dla slabszych uczestnikow ruchu, w tym rowerzystow, inne - mniej.
W uproszczeniu mozna powiedzie¢, ze im wigksza szybkos$¢ przekraczajacych skrzyzowanie
samochodow 1 im wigksze wymiary skrzyzowania (im wigcej jest na nim paséw ruchu), tym
jest ono dla rowerzystow bardziej niebezpieczne 1 ucigzliwe. Tym niemniej, istnieje szereg
mozliwo$ci poprawy bezpieczenstwa i wygody rowerzystow. Mozliwosci te dotycza tak
rozwiazan infrastrukturalnych, jak i samej organizacji ruchu na skrzyzowaniu.

Nalezy dazy¢ do tego, zeby wszystkie skrzyzowania byly dobrze oswietlone, jesli
przylegajace ulice sa o$wietlone monochromatycznym $wiattem sodowym, skrzyzowania
powinny by¢ o$wietlane wyraznie odcinajacym si¢ $wiattem polichromatycznym.

Trasy gléwne w formie wydzielonej drogi rowerowej poza jezdnia musza mie¢ stale
pierwszenstwo. Przejazdy przez ulice poprzeczne moga by¢ prowadzone wylacznie grzbietem
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garbow spowalniajacych ze znakami STOP w ulicach poprzecznych lub by¢ wyposazone
w sygnalizacj¢ §wietlng z pgtlami indukcyjnymi lub/oraz czujnikami podczerwieni dajacymi
rowerom pierwszenstwo przy jezdzie na glownym kierunku. Wykluczone jest wzbudzanie
sygnalizacji przyciskami (przyciski sa dopuszczalne tylko jako rozwigzanie pomocnicze,
stuzace do wzbudzania sygnalizacji przy zmianie kierunku jazdy na skrzyzowaniu, zwtaszcza
przy lewoskretach, ktore 1 tak wymagaja zatrzymania; usytuowanie przyciskow musi bra¢ pod
uwage rozne typy rowerow i nie moze znajdowac si¢ blizej niz 1,5 m do krawedzi jezdni,
gdyz musi by¢ bezpieczne dla wszystkich rodzajow rowerdéw). Na glownych trasach
w punktach weztowych (skrzyzowania wielopoziomowe®, wiadukty itp.) nalezy zawsze
rozwaza¢ dwupoziomowe, bezkolizyjne (ale 1 bezpieczne spotecznie!) rozwiazanie
organizacji ruchu samochodowego i rowerowego.

W przypadku skrzyzowan ulic jednokierunkowych, prostym rozwigzaniem jest
niewielka betonowa wysepka lub azyl z pylonem czy shupkiem, fizycznie segregujaca ruch
rowerowy "pod prad" oraz ruch mieszany w podstawowym kierunku. Ta fizyczna segregacja
ma miejsce na dlugosci 0,5 - 3 lub 4 metry (czasem jest pozadane przedtuzenie fizycznej
segregacji az do drugiej strony przejscia dla pieszych). Odcinek, gdzie ma miejsce fizyczna
segregacja, musi bra¢ pod uwaga potrzeby ré6znego rodzaju rowerow

Zawsze nalezy zapewni¢ odpowiednia odlegltos¢ widocznosci, aby rowerzysta nie
musiat hamowac ani nie byl zaskoczeniem dla kierowcy.

Innym rozwiazaniem jest skrzyzowanie w formie matego ronda z wprowadzeniem
ruchu rowerowego w jezdni¢ przed rondem.

W przypadku tras gtownych i zbiorczych, prowadzonych w ulicach uspokojonego
ruchu po jezdni, ulice poprzeczne (oraz wydzielone drogi rowerowe) powinny by¢
podporzadkowane, a na skrzyzowaniach z sygnalizacja nalezy stosowac $luzy rowerowe.

Trasy pomocnicze (dojazdowe) nie maja wymogu pierwszenstwa, ale wszedzie gdzie
jest to mozliwe, nalezy stosowac opisane wyzej rozwigzania.

Droga rowerowa przy skrzyzowaniu

W wielu przypadkach duze nat¢zenie ruchu samochodowego na skrzyzowaniach
iduza predkos¢ przekraczajacych je samochodéw wymusza zastosowanie rozwiazan,
utatwiajacych ruch rowerowy przez jego catkowita fizyczna segregacje¢ od szybkiego ruchu
samochodowego. Naleza do nich krotkie odcinki wydzielonych dréog rowerowych,
umozliwiajacych pokonanie skrzyzowania wzdluz przejs¢ dla pieszych. Oczywiscie, takie
drogi rowerowe maja sens tylko wowczas, gdy ruch na skrzyzowaniu jest sterowany

sygnalizacja $wietlna - w przeciwnym razie nalezy my$le¢ o skrzyzowaniach
dwupoziomowych: wprowadzaniu ruchu rowerowego do przejs¢ podziemnych czy na ktadki
nad jezdnia.

Aby rozwiazanie to speitnialo swoja rolg, wjazd na drogg rowerowa przed
skrzyzowaniem musi by¢ czytelny 1 oczywisty. W Zadnym przypadku nie moze zmuszaé
rowerzysty do zmniejszania predkosci czy niebezpiecznych manewréw. Do takich
niebezpiecznych manewrow zaliczy¢ trzeba przeciwskret: jesli wjazd na drogg rowerowa jest
waski 1 pod katem, to zanim rowerzysta skrgci w prawo, wykona odruchowy skret w lewo,
aby zwigkszy¢ promien tuku, po ktorym wjedzie na drogg rowerowa - a to moze doprowadzi¢
do wypadku!

2 W niektorych, bardzo rzadkich przypadkach, na skrzyzowaniach konieczna moze si¢ okazaé fizyczna
segregacja szybkiego ruchu samochodowego oraz ruchu rowerowego w pionie. Jest to rozwiazanie niezmiernie
kosztowne i raczej bardzo niekorzystne z punktu widzenia rowerzysty, ktory jest zmuszany do dodatkowego
wysitku, zwiazanego z pokonywaniem réznicy wysokosci.
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Wjazd na droge rowerowa przed skrzyzowaniem powinien znajdowac si¢ 15-40 m
przed skrzyzowaniem i by¢ zaprojektowany w taki sposob, aby jadacy poboczem jezdni
rowerzysta mogl bezpiecznie wjecha¢ na droge rowerowa z predkoscia nawet 40 km na
godzing, a nastgpnie - w zaleznosci od sytuacji (czerwone lub zielone $wiatto) zatrzymac sig,
skreci¢ w prawo 1 opusci¢ skrzyzowanie lub przekroczy¢ skrzyzowanie w kierunku na wprost
lub - zwalniajac! - w lewo. Wjazd nie moze w zadnym wypadku dawa¢ mozliwosci
nielegalnego parkowania samochodom, co catkowicie zablokuje wjazd lub spowoduje
niebezpieczne sytuacje; powinien by¢ tatwy do utrzymania w zimie (nie mozna tam
sktadowa¢ uprzatnigtego $niegu) i nie moze kolidowa¢ z ruchem pieszym. Szerzej kwestia
integracji odcinkdw wydzielonych drog rowerowych z ulicami samochodowymi jest
omoOwiona tutaj.

Odcinki wydzielonych drég rowerowych przy skrzyzowaniach moga w przysztosci
sta¢ si¢ elementami dluzszych wydzielonych drég rowerowych, powstajacych w miarg
mozliwo$ci budzetowych gminy wzdluz prowadzacych do skrzyzowania ulic. Jest bardzo
istotne, aby od samego poczatku jakos$¢ projektu i wykonania umozliwialy wygodne
1 bezpieczne korzystanie z nich przez szeroka game uzytkownikéw o réznych technikach
jazdy oraz r6znych wymiarach, promieniach skretu i mozliwosciach psychofizycznych. Tak
jak w przypadku wszystkich wydzielonych rozwiazan technicznych, nalezy bezwzglednie
wzia¢ pod uwage rowery sportowe, wymagajace szerszych przekrojoéw na zakretach
1 wigkszych promieni tuku szybkie rowery poziome, rowery holujace szerokie, dwukolowe
przyczepki, riksze, dlugie rowery towarowe czy rowery inwalidzkie.

Podniesiona tarcza skrzyzowania

W obszarach uspokojonego ruchu, gdzie ruch rowerowy jest prowadzony razem
z samochodowym, nalezy dazy¢ do tego, aby wszystkie skrzyzowania mialy podniesione
tarcze, a ich powierzchnia byta jak najmniejsza. Oznacza to takze zwegzanie przekroju jezdni
przed skrzyzowaniem i segregacje ruchu kotowego (samochodowego i rowerowego) oraz
pieszego przy pomocy odblaskowych pylondéw i zeliwnych stupkéw. Czasami wskazane sa
dodatkowe rozwiazania inzynieryjne - azyle, wysepki itp.

Sluza rowerowa

Najprostszym 1 niezwykle skutecznym ulatwieniem dla roweréw na mniejszych
skrzyzowaniach z sygnalizacja $wietlng jest tak zwana §luza rowerowa. Jest to specjalnie
oznakowana czg$¢ pasa drogowego, zajmujaca cata szerokos$¢ jednego kierunku ruchu tuz
przed skrzyzowaniem, wraz z oznakowanym poziomo pasem dojazdowym (zaznaczona na
jezdni droga dla rowerow) na poboczu. Dzigki temu rowerzysci moga wymina¢ stojace na
czerwonym S$wietle przed skrzyzowaniem samochody po prawej stronie i w oczekiwaniu na
zmiang $wiatel zaja¢ miejsce przed nimi.

W ten sposéb po pierwsze rowerzysci sa doskonale widoczni dla kierowcow, ktorzy
lepiej widza, jaki manewr na skrzyzowaniu zamierzaja wykona¢ rowerzysci. W szczegolnosci
dotyczy to skretu w lewo, ktory wiaze si¢ z przecigciem toru jazdy samochodow jadacych na
wprost. Po drugie, dzigki takiej organizacji ruchu rowerzysci wjezdzaja na skrzyzowanie
pierwsi 1 opuszczaja je, zanim przejezdzajace przez nie samochody zdaza przyspieszy¢. Na
skrzyzowaniu nie wystepuja wiec duze roznice predkosci miedzy poszczegdlnymi rodzajami
pojazdow, co zdecydowanie korzystnie wplywa na bezpieczenstwo zaréwno obiektywne
(wypadkowos¢) jak 1 subiektywne (poczucie bezpieczenstwa i wygody jazdy na rowerze) -
ma to szczegodlne znaczenie w przypadku rowerzystow skrgcajacych na skrzyzowaniu w lewo.

W przypadku §luz rowerowych wskazane jest, aby ich nawierzchnia miata inny niz
pozostala czes$¢ jezdni kolor.
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Mate rondo

Mate, ciasne ronda sa instrumentem stuzacym uspokajaniu ruchu samochodowego,
wymuszaja zmniejszenie predkosci i jednoczesnie poprawiaja ptynno$¢ ruchu. W przypadku
malych rond zazwyczaj nie sa konieczne zadne dodatkowe ulatwienia dla ruchu rowerowego
(pasy ruchu itp.). Wydaje sig¢, ze w wielu przypadkach ulice, krzyzujace si¢ na malych
rondach, powinny by¢ wyposazone w rozwiazania techniczne wymuszajace zmniejszenie
predkosci - progi spowalniajace, labirynty itp. Generalnie minironda sa lepszym
rozwigzaniem niz skrzyzowania z sygnalizacja $wietlna (zwlaszcza, gdy sygnalizacja
wymusza wyznaczenie dwoch 1 wigcej paséw ruchu w jednym kierunku), gdyz eliminuja
lewoskrety, ktore dla rowerzystow sa zawsze manewrem ryzykownym, szczegoélnie, kiedy
rowerzysta ma na glowie kaptur przeciwdeszczowy.

Zblizajac si¢ do prawidlowo zaprojektowanego minironda, rowerzysta ma doskonata
widoczno$¢ sytuacji na drodze nawet w sytuacji ekstremalnej - kiedy pada deszcz i kaptur
ogranicza mozliwo$¢ obserwacji pojazdéw jadacych za nim. Minironda sa najbardziej
efektywnym sposobem integracji dwukierunkowych wydzielonych drég rowerowych
z ruchem mieszanym, samochodowo-rowerowym na jezdni - po prostu droga rowerowa
dochodzi do ronda jako dodatkowe ramig skrzyzowania. Takie rozwiazanie utatwia réwniez
bezpieczne, plynne i wygodne przeprowadzenie ruchu rowerowego z wydzielonej
dwukierunkowej drogi rowerowej na jednokierunkowa wydzielona drogg rowerowa biegnaca
po przeciwlegtej stronie jezdni.

W przypadku jednokierunkowych, wydzielonych drég rowerowych biegnacych
réwnolegle do jezdni, nalezy wprowadza¢ je w jezdni¢ przed rondem, poszerzajac jezdni¢ na
wysokosci przej$cia pieszego tak, aby rowerzysta byl przepuszczany przez dojezdzajace do
ronda samochody. Ten obszar jezdni musi by¢ oznakowany odblaskowymi pylonami,
optycznie zwegzajacymi jezdni¢ 1 dodatkowo zwracajacymi uwage na organizacj¢ ruchu
1 obecnos¢ rowerzystow.

Sygnalizacja Swietlna dla roweréw

Duzym ulatwieniem dla rowerow moze by¢ poprawnie zaprojektowana
1 zaprogramowana sygnalizacja §wietlna. W krajach takich, jak Holandia, nierzadko spotyka
si¢ na drogach rowerowych pg¢tle indukcyjne, wykrywajace zblizajace si¢ do skrzyzowania
rowery. Ale szereg innych, prostszych rozwiazan tez moze znacznie utatwi¢ ruch rowerowy
na skrzyzowaniu.

Sygnalizatory $wietlne powinny by¢ umieszczone po obu stronach skrzyzowania
(przed 1 za), dzigki czemu oczekujacy tuz przez skrzyzowaniem rowerzysci widza
zmieniajace si¢ Swiatto po drugiej stronie ulicy. Obecnie czgsto si¢ zdarza, ze sygnalizacja
swietlna jest wieszana tak wysoko przed skrzyzowaniem, ze jest widoczna (i to nie zawsze
dobrze) tylko z fotela kierowcy samochodu. Rowerzysta staje blizej skrzyzowania. Poza tym
z punktu widzenia organizacji i bezpieczenstwa ruchu jest pozadane, aby pierwszy opuszczal
skrzyzowanie, a to wymaga, aby oczekiwatl na zmiang §wiatet jak najblizej jego tarczy.

Odrgbna sygnalizacja §wietlna powinna si¢ pojawi¢ na przecinajacych skrzyzowanie
wydzielonych drogach rowerowych. Zielone $wiatlo dla roweréw przez faza zielonego
Swiatta dla samochodéw oznacza, ze rowerzy$ci moga opusci¢ skrzyzowanie przed
samochodami. Jak juz podkreslano wczesniej, sygnalizacja swietlna wzbudzana przyciskami
jest dopuszczalna na drogach rowerowych wytacznie w przypadku mato istotnych relacji lub
jako rozwiazanie pomocnicze, dla wlaczenia zielonego $wiatta na relacji pobocznej, kiedy
relacja gtowna jest wlaczana automatycznie petla indukcyjna lub innym czujnikiem ruchu.
Niedopuszczalne sa sytuacje, kiedy rowerzysta na wydzielonej drodze rowerowej ma 100%
szans trafi¢ na czerwone $wiatto (uruchamiane przyciskiem!), a rowerzysta poruszajacy si¢ na
jezdni - tylko 40%. W przypadku droég rowerowych wskazane jest stosowanie czujnikow
podczerwieni zamiast pegtli indukcyjnych (niektéore rowery sa wykonane z tworzyw
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sztucznych), ponadto rozwdj detektorow podczerwieni powinien umozliwi¢ sterowanie
sygnalizacja akomodacyjna za pomoca wyciagnigtej reki, ujawniajacej zamiar skr¢tu w lewo.

Tunel dla roweréw i przej$cie podziemne dla pieszych

Z punktu widzenia ergonomii i wygody rowerzysty, zazwyczaj korzystniejszym
rozwigzaniem sa tunele pod ulicami samochodowymi. Po pierwsze, projektant musi
uwzglednia¢ wowcezas - oprocz konstrukcji tunelu - niewielka skrajni¢ pieszego i rowerzysty,
co daje tylko okoto 3 m rdznicy pozioméw do pokonania, a po drugie pokonujacy tunel
rowerzysta najpierw moze si¢ rozpgdzi¢ zjezdzajac w dol, a nastgpnie wykorzysta¢ uzyskana
w ten sposob dodatkowa energi¢ kinetyczna do wyjechania na powierzchnig. Oczywiscie,
wymaga to bezkolizyjnej konstrukcji tunelu i wysokiej predkosci projektowej. Niewielka
roéznica poziomow powoduje rowniez, ze odcinki dojazdowe - rampy, prowadzace do tunelu -
sa stosunkowo kroétkie 1 zajmuja niewiele miejsca. W przypadku kladek nad jezdnia nalezy
uwzgledni¢ duzo wigksza skrajni¢ pojazdow samochodowych i tramwajow. W rezultacie
roéznica poziomow jest zazwyczaj dwukrotnie wigksza, a rampy, umozliwiajace wyjechanie
rowerem - musza by¢ bardzo dlugie (cho¢ czasem uksztattowanie terenu powoduje, ze ktadki
sa bardziej ergonomicznym rozwiazaniem - np. je$li droga i skrzyzowanie potozone sa
w wykopie).

Z punktu widzenia bezpieczenstwa spolecznego, tunele czgsto moga stanowic
potencjalne zagrozenie. Zawsze powinny by¢ dobrze o§wietlone, a ich konstrukcja powinna
umozliwia¢ obserwacje i dozor nawet z wigkszej odleglosci. Na dnie tunelu nie moze zbieraé
si¢ woda, liscie itp., a odlegtos¢ rowerow od lica $cian nie moze prowokowac
niebezpiecznych sytuacji. Z drugiej strony czgsto na potrzeby rowerzystow mozna adaptowac
istniejace przepusty czy otwory konstrukcyjne np. pod mostami - w ten sposdb powsta¢ moze
bardzo niewielkim kosztem alternatywna trasa rowerowa, umozliwiajaca na przyklad
ominigcie bardzo ruchliwego skrzyzowania. Ale takie "improwizowane" rozwiazania moga
by¢ tylko uzupehieniem, alternatywa dla innych, wysokiej jako$ci rozwiazan technicznych.

Organizacja ruchu drogowego

Rozporzadzenie Ministrow Infrastruktury oraz Spraw Wewngtrznych i Administracji
w sprawie znakow i sygnalow drogowych pozwala na zorganizowanie ruchu rowerowego
W nastgpujacy sposob:

» oznakowanie drogi dla rowerdw znakiem pionowym C-13 ijej zakonczenie
znakiem C-13a, ewentualnie dodatkowo uzycie znakéw poziomych P-23, przy
czym zaleca si¢ wybrukowanie chodnika kostka betonowa w kolorze czerwonym,

» oznakowanie ciagu pieszo-rowerowego bez oddzielania ruchu pieszego
i rowerowego znakiem pionowym C-16-13 ijej zakonczenie znakiem C-16-13a,
w przypadku projektowanego jednego kierunku ruchu dla roweréw pod znakami
C-16-13 nalezy umiesci¢ znak F-19 zsymbolem roweru istrzaltka podajaca
kierunek jazdy,

» oznakowanie ciagu pieszo-rowerowego z oddzieleniem ruchu pieszego
irowerowego znakiem pionowym C-13/16 lub C-16/13 1jej zakonczenie
odpowiednio znakiem C-13/16a Iub C-16/13a, dodatkowo uzycie znakéw
poziomych P-1 lub P-2 oraz P-23, przy czym zaleca si¢ wybrukowanie czgsci
chodnika przeznaczonej dla rowerzystow kostka betonowa w kolorze czerwonym
co umozliwi rezygnacje z uzycia znakow P-1 1 P-2,

= oznakowanie pasa ruchu dla roweréw na jezdni przy uzyciu znakéw poziomych
P-1 lub P-2 oraz P-23, atakze zastosowanie znakéw pionowych F-19
z zaznaczeniem pasa lub paséw ruchu dla rowerow,
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= oznakowanie przejazdu dla rowerzystow przy uzyciu znakéw pionowych D-6a
1 znakow poziomych P-11, a w przypadku rownoleglego oznakowania przejscia
dla pieszych uzycia zamiast znakow pionowych D-6a - znakoéw D-6b, zaleca si¢
ograniczenie stosowania znakow D-6a i D-6b do oznakowania przejazdow dla
rowerzystow trudnych do zauwazenia przez kierowcoéOw, np. oddalonych od jezdni
glownej ulicy lub zograniczona widoczno$cia zpowodu istniejacych przy
skrzyzowaniu budynkow lub ogrodzen,

* w przypadku nieoczekiwanych przez kierowcow wyjazdow rowerzystow
na jezdni¢ nalezy ustawi¢ znaki pionowe A-24, np. z powodu istniejacych przy
skrzyzowaniu budynkow lub ogrodzen, atakze w przypadku konca drogi dla
roweroOw prowadzacej przy jezdni,

* umieszczenie tabliczki T-22 "nie dotyczy roweréw" pod znakiem pionowym B-1
"zakaz ruchu",

* umieszczenie tabliczki T-22 "nie dotyczy roweréw" pod znakiem pionowym B-2
"zakaz wjazdu" i znakiem D-3 "obowiazujacy kierunek ruchu", dodatkowo uzycie
znakow poziomych P-4 1 P-23, co umozliwia jazd¢ rowerem "pod prad",

* umieszczenie sygnalizatorow S-6 z sygnatami dla rowerzystow na skrzyzowaniach
z przejazdami dla rowerzystow objetych sygnalizacja $wietlna, zazwyczaj obok
istniejacych sygnalizatoréw S-5 przy przejsciach dla pieszych.

Uwagi

Uzupehienie do proponowanej metodologii stanowia "Wytyczne dla opracowania
szczegolowych  przebiegow regionalnych tras rowerowych” zamieszczone na stronie
Stowarzyszenia Zielone Mazowsze**. Czytamy w nich:

"Regionalne trasy rowerowe mozna prowadzic:

* wydzielonymi $ciezkami rowerowymi niezaleznymi od uktadu drogowego (np.
na walach przeciwpowodziowych lub przez tereny lesne zamknigte dla ruchu
samochodéw);

* wydzielonymi S$ciezkami rowerowymi w pasie drogowym ulic - w miarg
mozliwo$ci nalezy unika¢ drog, naktorych natezenie ruchu samochodow
przekracza 10.000 samochodow na dobg;

= pasami dla rowerow lub poboczem - na drogach, na ktérych natezenie ruchu
samochodéw nie przekracza 3.000 samochodow na dobg;

» jezdnia (ruch mieszany, rowerowo-samochodowy) - na drogach, na ktérych
natgzenie ruchu samochodéw nie przekracza 1.000 samochodow na dobg.

(...)

Wyznaczone trasy musza by¢ przejezdne dla réznych rodzajow rowerow (w tym np.
roweroOw turystycznych, szosowych, poziomych, zprzyczepka, tandemoéw), réwniez dla
rowerow z wigkszym bagazem.

(...)

Dla odcinkéw nowobudowanych i1 modernizowanych zalecana nawierzchnia jest 3 cm
masy mineralno - asfaltowej, roz$cietanej mechanicznie, na podbudowie 10 cm z kruszywa
famanego wzmocnionego cementem. w uzasadnionych przypadkach (odcinki les$ne,
przechodzace przez tereny chronione, pierwszy etap realizacji itp.) dopuszczalne sa
nawierzchnie typu macadam, ttuczen dwuwarstwowy lub pospodtka.

Podstawowe wymogi:

% zob. http://www.fz.eco.pl/?a=velomaz_v15
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Predkos¢ projektowa nie nizsza niz 30 km/h
Nawierzchnia:
a) dla tras EuroVelo: asfaltowa na co najmniej 80% dtugosci
b) dla pozostatych tras: asfaltowa na co najmniej 60% dtugosci
Nieréwnosci nie wieksze niz 1 cm
Nachylenia podtuzne nie wigksze niz 6%
Mozliwos$¢ jazdy 2 0s6b obok siebie na co najmniej 60% dlugosci trasy
Wspoétezynnik wydluzenia (stosunek dlugosci trasy do odleglo$ci w linii prostej) nie
wigkszy niz 1,2, chyba ze z przebiegu wynika wigkszy.
Zatrzymania (z powodu $wiatel, konieczno$ci ustapienia pierwszenstwa itp.)
a) nie czesciej niz 0,5 razy / km na terenie zabudowanym,
b) nie cze$ciej niz 0,2 razy / km poza terenem zabudowanym.

L)
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ZALACZNIK NR 3
DZIALALNOSC REGIONALNYCH I LOKALNYCH ORGANIZACJI TURYSTYCZNYCH

Formula organizacyjno-prawna Regionalnych i Lokalnych Organizacji Turystycznych
Podstawg prawna funkcjonowania Polskiej Organizacji Turystycznej stanowi Ustawa
z dnia 25 czerwca 1999 r. o Polskiej Organizacji Turystycznej (Dz. U. nr 62, pdz. 689 z p6zn.
zm.). Zgodnie z brzmieniem przepisOw przywolanej ustawy Polska Organizacja Turystyczna
jest panstwowa osoba prawng powolana w celu wzmocnienia promocji Polski w dziedzinie
turystyki w kraju i za granica. Polska Organizacja Turystyczna - czytamy dalej w ustawie -
powotana zostata, aby tworzy¢ warunki wspolpracy organdéw administracji rzadowe;,
samorzadu terytorialnego 1 organizacji zrzeszajacych przedsigbiorcow z dziedziny turystyki,
w tym samorzadu gospodarczego i zawodowego oraz stowarzyszen dziatajacych w tej
dziedzinie. W wyniku nowelizacji przedmiotowej ustawy dokonanej Ustawa z dnia 16 lutego
2001 r. o zmianie ustawy o Polskiej Organizacji Turystycznej (Dz. U. nr 22, p6z. 249)
doprecyzowano jedno z zadan POT, tj. zasady inspirowania przez Polska Organizacje
Turystyczna tworzenia regionalnych i lokalnych organizacji turystycznych. Zgodnie z nowym
brzmieniem art. 4 ust. |1 czytamy, ze w celu wykonania zadania, o ktorym mowa w art. 3 ust. 1
pkt. 5 (a wigc inspirowania tworzenia) moga by¢ tworzone regionalne i lokalne organizacje
turystyczne. Nastepnie art. 4 ust. 2 stwierdza, ze do tworzenia i dziatania regionalnych
1 lokalnych organizacji turystycznych stosuje si¢ przepisy ustawy z dnia 7 kwietnia 1989 r.
Prawo o stowarzyszeniach (Dz. U. z 1990 r. nr 20, p6z. 104 z pdzn. zm.), z tym ze:
» czlonkiem tych organizacji moga by¢ osoby fizyczne i osoby prawne, w szczegdlnosci
podmioty, o ktérych mowa w art. 3 ust. 2 pkt 112
* nadzor nad tymi organizacjami sprawuje minister wtasciwy do spraw turystyki,
= organizacje te moga prowadzi¢ dziatalno$¢ gospodarcza w rozmiarach stuzacych
realizacji ich celow i przedmiocie okreslonym w ich statutach.

Przytoczony powyzej art. 4 ust. 2 wskazuje, ze po nowelizacji ustawy dla tworzenia
regionalnych 1 lokalnych organizacji turystycznych dopuszczalna forma prawna jest
stowarzyszenie. Wynika to ze sformutowania "stosuje si¢", ktory obligatoryjnie wskazuje t¢
forme prawna. Jednakze nowelizacja ustawy w zaden sposob nie odnosi si¢ do regionalnych
1 lokalnych organizacji turystycznych powstatych przed jej wejsciem w zycie, a to oznacza, ze
te powstate przed nowelizacja w innej formie prawnej (spotka, spotdzielnia itp.) sa absolutnie
dopuszczalne.

Znowelizowana ustawa o Polskiej Organizacji Turystycznej jest jednak przepisem
szczegblnym w stosunku do Ustawy Prawo o stowarzyszeniach i czyni odstgpstwa od
zawartych tam ogdlnych zasad tworzenia stowarzyszen.

Zgodnie z og6lnymi przepisami Ustawy Prawo o stowarzyszeniach stwierdzi¢ nalezy,
iz stowarzyszenie to dobrowolne, samorzadne 1 trwale zrzeszenie o celach niezarobkowych,
w ktorym zrzesza¢ moga si¢ obywatele polscy posiadajacy pelna zdolno$¢ do czynnos$ci
prawnych i nie pozbawieni praw publicznych (art. 2 i 3 Ustawy Prawo o stowarzyszeniach).
Osoby prawne moga by¢ jedynie cztonkami wspierajacymi. Stowarzyszenie moze utworzy¢
co najmniej 15 oséb (art. 9 Ustawy Prawo o stowarzyszeniach).

Stowarzyszenia samodzielnie okreslaja swoje cele, programy dziatania i struktury
organizacyjne. O ile przepisy szczegélne nie stanowia inaczej stowarzyszenia podlegaja
obligatoryjnemu wpisowi do Krajowego Rejestru Sadowego. Z chwila wpisu do Krajowego
Rejestru Sadowego stowarzyszenie uzyskuje osobowos$¢ prawna (art. 8 i 17 Ustawy Prawo
o stowarzyszeniach).

Od stowarzyszen - nazwijmy je podstawowymi - tworzonych przez 15 0sob, nalezy
odrozni¢ stowarzyszenia zwykle, ktére moga utworzy¢ co najmniej 3 osoby. Ten rodzaj
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stowarzyszen nie posiada osobowo$ci prawnej, nie moze prowadzi¢ dzialalnosSci
gospodarczej, przyjmowaé darowizn, spadkéw, zapisow 1 dotacji, a takze korzysta
z ofiarnoéci publicznej oraz zrzesza¢ osob prawnych. Srodki na prowadzenie swojej
dziatalno$ci stowarzyszenie zwykte pozyskuje jedynie ze sktadek cztonkowskich (art. 40
1 nastgpne Ustawy Prawo o stowarzyszeniach).

Fakt, ze przepisy znowelizowanej Ustawy o Polskiej Organizacji Turystycznej sa
przepisami szczegdlnymi do zapisow Ustawy Prawo o stowarzyszeniach oznacza migdzy
innymi, ze regionalne i lokalne organizacje turystyczne w formie prawnej stowarzyszen moga
skupia¢ jako cztonkéw zwyczajnych, a nie tylko wspierajacych, takze osoby prawne (art. 4
ust. 2 pkt. 1 Ustawy o Polskiej Organizacji Turystycznej). Osoby prawne zgodnie z ogdlnymi
przepisami w tym zakresie uczestnicza w tych stowarzyszeniach poprzez swoje organy.
Tworzone na tych zmodyfikowanych zasadach regionalne i lokalne organizacje turystyczne
(stowarzyszenia) w liczbie co najmniej trzech moga utworzy¢ zwiazek stowarzyszen.

Kolejna bardzo istotna kwestia funkcjonowania regionalnych i lokalnych organizacji
turystycznych w formie stowarzyszen jest prowadzenie przez nie dzialalno$ci gospodarcze;.
W tym zakresie istnieje tez modyfikacja w odniesieniu do przepisow ogodlnych Ustawy prawo
o stowarzyszeniach, gdyz w ustawie ogdlnej moéwi sig, ze stowarzyszenia moga prowadzic¢
dziatalno$¢ gospodarcza na zasadach okreslonych w odrgbnych przepisach, a uzyskany z tej
dziatalno$ci dochdd moze by¢ przeznaczony na realizacje¢ celow statutowych. W odniesieniu
za$ do regionalnych i lokalnych organizacji turystycznych przepis stanowi, iz moga one
prowadzi¢ dzialalno$¢ w rozmiarach shuzacych realizacji ich celow i w przedmiocie
okreslonym w ich statutach. Ten ostatni zapis oznacza, ze statut musi Sci$le okreslaé
przedmiot dziatalno$ci stowarzyszenia na zasadzie, ktérego dzialaja regionalne i lokalne
organizacje turystyczne, za pomoca, ktérego chce osiagac¢ $rodki na dzialalnos$¢ statutowa.
W tym miejscu nalezy zaznaczy¢, ze przedmiot dziatalno$ci po nowelizacji Ustawy
o Krajowym Rejestrze Sadowym musi by¢ zgodny z Polska Klasyfikacja

Konkludujac zamieszczone powyzej rozwazania, co do formy prawnej regionalnych
i lokalnych organizacji turystycznych nalezy stwierdzi¢, iz po nowelizacji z dnia 16 lutego
2001 r. Ustawy o Polskiej Organizacji Turystycznej dopuszczalng forma dziatania tych
organizacji sa stowarzyszenia. Implikuje to okreslone obowiazki po stronie podmiotdéw, ktore
takie organizacje chca powotaé do zycia.

Wymagania i zasady rejestracji Regionalnych i Lokalnych Organizacji Turystycznych

Tak jak to juz wcze$niej napisano - po nowelizacji Ustawy o Polskiej Organizacji
Turystycznej z dnia 16 lutego 2001 r. - zgodnie z tre$cia art. 4 ust. 2 tej ustawy dopuszczalna
forma organizacyjna dla regionalnych 1 lokalnych organizacji turystycznych sa
stowarzyszenia, jednakze z elementami odrgbnymi, charakterystycznymi tylko dla nich
wynikajacych z przywotanego przepisu szczegdlnego.

Oznacza to, iz aby powstata regionalna lub lokalna organizacja turystyczna nalezy
zastosowac si¢ w tej materii do przepisow Ustawy Prawo o stowarzyszeniach i podjacé
nastgpujace dziatania:

a) Osoby w liczbie co najmniej 15 (w przypadku ROT 1 LOT w tej liczbie moze miescic¢
si¢ dowolna ilo$¢ osdb prawnych) pragnacych zatozy¢ stowarzyszenie uchwalaja
statut 1 wybieraja komitet zatozycielski. Tych co najmniej 15 0s6b stanowi najwyzsza
wladzg stowarzyszenia - Walne Zgromadzenie Cztonkow.

b) Powotany na zebraniu zalozycielskim Komitet Zatozycielski zobowiazany jest do
ztozenia do Krajowego Rejestru Sadowego wniosku o rejestracje stowarzyszenia.
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Wraz z tym wnioskiem nalezy zlozy¢ statut stowarzyszenia, list¢ zalozycieli, ktéra

w przypadku osob fizycznych winna zawiera¢ imiona i nazwiska, datg¢ i miejsce

urodzenia, miejsce zamieszkania i wilasnorgczny podpis, zas w przypadku oséb
prawnych nazwe, siedzibg, numer wlasciwego rejestru, regon i podpis osoby
upowaznionej do reprezentacji. Do wniosku nalezy dotaczy¢ informacje o siedzibie

tymczasowe;j.

¢) Zgodnie z przywotanym 1 oméwionym powyzej przepisem art. 4 ust. 2 pkt. 3, aby
ROT lub LOT mogl prowadzi¢ dzialalno§¢ gospodarcza w rozmiarach stuzacych

realizacji celéw, w statucie musi si¢ znalez¢ stosowny zapis okreslajacy zakres tej

dziatalnosci. W tym zakresie nalezy zastosowac si¢ do przepisu art 40 pkt. 1 Ustawy

z dnia 20 sierpnia 1997 r. o Krajowym Rejestrze Sadowym (D. U. nr 121, poz. 769

z poz. zm.), gdyz stowarzyszenia podlegaja, o ile nie wynika inaczej z przepiséw
szczegblnych, obligatoryjnej rejestracji w KRS, ktéry nakazuje okreslenie przedmiotu
dziatalnosci podmiotéw rejestrowanych w KRS zgodnie z Polska Klasyfikacja
Dziatalno$ci. Kazdy z wybranych przez dane stowarzyszenie przedmiotow
dzialalnosci jest okreslany stownie oraz poprzez symbol sktadajacy si¢ z czterech cyfr
i litery. W tym miejscu warto zauwazy¢, iz przedmiot dziatalnos$ci stowarzyszenia
powinien by¢ absolutnie zbiezny z nomenklatura uzywana przez Polska Klasyfikacje
Dziatalnosci, gdyz w przeciwnym razie nalezy liczy¢ si¢ z konieczno$cia uzupetienia
brakéw formalnych wniosku w wyznaczonym terminie. Niezastosowanie si¢ do tych

zasad moze spowodowaé odrzucenie wniosku.

d) Kolejnym elementem, ktéry nalezy wykona¢ przed zarejestrowaniem stowarzyszenia

jest konieczno$¢ zawarcia umowy dajacej tytut dysponowania lokalem, gdzie bedzie
si¢ miescita siedziba tymczasowa, a pdzniej takze docelowa siedziba stowarzyszenia.

Moze to by¢ umowa najmu, dzierzawy, uzyczenia lub inna. Kopig tej umowy nalezy

dotaczy¢ do wniosku o rejestracjg stowarzyszenia w Krajowym Rejestrze Sadowym.
e) Po odbyciu zebrania zalozycielskiego, na ktérym dokonuje si¢ uchwalenia statutu,
wyboru Komitetu Zatozycielskiego, po zawarciu umowy do dysponowania lokalem,
bedacym tymczasowa siedziba stowarzyszenia, nalezy wypetni¢ wszystkie niezbedne
druki KRS wraz z zalacznikami, celem zlozenia wniosku o wpisanie nowopowstalego

stowarzyszenia (ROT lub LOT) do Krajowego Rejestru Sadowego. Podstawowym
drukiem, na ktérym zawiera si¢ wniosek o rejestracj¢ jest druk KRS-W20, w ktorym
znajduja si¢ informacje o organach stowarzyszenia, celach, siedzibie i skiadanych

zatacznikach. Do tego druku nalezy obligatoryjnie zataczy¢ druk KRS-WF
"Zalozyciele lub fundatorzy", na ktérym musza si¢ znalez¢ dane zalozycieli

stowarzyszenia (zardbwno osob fizycznych, jak i1 prawnych) oraz KRS-WK "Organy

podmiotu", gdzie wpisujemy dane czlonkéw Komitetu Zatozycielskiego. Ponadto,
jezeli stowarzyszenie ma zamiar prowadzi¢ dzialalno$¢ gospodarcza, co zostanie
przewidziane stosownymi zapisami statutu, do gléwnego druku nalezy dotaczy¢

prawidlowo wypeliony druk KRS-WM "Przedmiot dziatalnosci". Nalezy tez

pamigtaé, ze oprocz sformalizowanych drukow KRS, do gtéwnego druku KRS-W20

nalezy takze dotaczy¢ kilka zatacznikow, co do tresci i formy, ktérych nie istnieja tak

sformalizowane wymagania, a sa to:
= Statut.
» Protokdt Zebrania Zatozycielskiego.
» Uchwala o powotaniu organizacji.
» List zatozycieli.
» Uchwal o wyborze Komitetu Zatozycielskiego.
= Uchwal o wyborze organow.
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Wszystkie druki KRS nalezy wypeli¢ duzymi drukowanymi literami, a pola, ktore
nie podlegaja wypekieniu, nalezy starannie przekres§lic. Niedopeknienie tego
obowiazku moze by¢ powodem do wezwania o uzupelnienie brakow formalnych.
Nalezycie wypelione druki KRS wraz z innymi zalacznikami nalezy podpisa¢ we
wlasciwych miejscach. Dla celow dowodowych nalezy wykona¢ kopie wszystkich
sktadanych dokumentow, tak, aby mozna bylo uzyska¢ potwierdzenie na kopii
o zlozonym wniosku wraz z zatacznikami. Waznym elementem jest takze wniesienie
stosowne] optaty od sktadanego wniosku, ktéra uiszcza si¢ w znakach sadowych
nabywanych w kasie sadu, w ktorym sktada si¢ wniosek. Sad Rejonowy w ktorym
zlokalizowany jest wlasciwy wydzial Krajowego Rejestru Sadowego, do ktorego
ztozony zostal wniosek o zarejestrowanie Regionalnej czy Lokalnej Organizacji
Turystycznej, w formie stowarzyszenia, w czasie pomigdzy 3 a 5 tygodni - jesli nie ma
zadnych uchybien formalnych - powinien wydaé¢ postanowienie o rejestracji ROT lub
LOT.

f) Po =zarejestrowaniu stowarzyszenia 1 uzyskaniu osobowos$ci prawnej komitet
zatozycielski winien zwota¢ Nadzwyczajne Walne Zebranie cztonkéw, na ktorym
powinny zosta¢ wybrane wtadze stowarzyszenia, tzn. Zarzad i Komisja Rewizyjna.
Powinna tez zosta¢ okreslona docelowa siedziba stowarzyszenia (moze ona by¢
tozsama z siedziba dotychczasowa). Nastepnie tak ukonstytuowane wiadze
stowarzyszenia winny zlozy¢ wniosek do Krajowego Rejestru Sadowego o ich
wpisanie. Sam wniosek powinien zosta¢ sporzadzony na druku KRS-Z20, do ktoérego
winien zosta¢ dotaczony druk KRS-WK "Organy podmiotu”, na ktéorym zamieszczone
sa dane identyfikujace cztonkéw wilasciwych wladz. Wraz z wnioskiem nalezy ztozy¢
takze notarialnie po§wiadczone wzory podpiséw cztonkéw Zarzadu lub winni si¢ oni
stawi¢ osobiScie przed urzednikiem sadowym celem ztozenia wlasnorgcznie wzoréw
podpiséw. Do wypeknienia tych drukéw stosuje si¢ analogiczne zasady jak opisane
w pkt. e.

g) Stowarzyszenia w liczbie co najmniej trzech moga zatozy¢ zwiazek stowarzyszen.
Czlonkami zwiazku stowarzyszen moga by¢ takze inne osoby prawne, z tym jednak
zastrzezeniem, ze inne osoby prawne majace cele zarobkowe moga by¢ jedynie
cztonkami wspierajacymi. Do zwiazku stowarzyszen stosuje si¢ analogicznie przepisy
Ustawy Prawo o stowarzyszeniach. Oznacza, to migdzy innymi, iz zwiazek
stowarzyszen jest odrgbna osoba prawna po zarejestrowaniu go w Krajowym
Rejestrze Sadowym. Do rejestracji zwiazku stowarzyszen stosuje si¢ zasady opisane
w pkt. e niniejszego opracowania, z tym, ze do druku o rejestracjg¢ KRS-W20, jako
zatacznik o zatozycielach zamiast druku KRS-WF stosuje si¢ druk KRS-WI.

Zasady wspolpracy pomiedzy Polska Organizacja Turystyczng a Regionalnymi i Lokalnymi
Organizacjami Turystycznymi
Podstawa do wspotpracy migdzy POT 1 ROT oraz ROT 1 LOT sa:
* 0golne, wieloletnie porozumienia o wspotpracy migdzy organizacjami,
* roczne porozumienia okreslajace zakres wspdlnych dziatan miedzy organizacjami na
caty rok.

Gtownym partnerem dla POT sa ROT-y, a dla LOT ROT-y. ROT-y wspdlpracuja
zPOT 1 LOT. Wyjatkiem od zasady jest wspolpraca POT z LOT w przypadku niektorych
dzialan promocyjnych z miastami, z ktorymi POT podpisze dodatkowe porozumienia
o wspolpracy. Tymi miastami sa przede wszystkim: Warszawa, Krakow, Wroctaw, Gdansk.
Porozumienia te zostaja podpisane za wiedza ROT.
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W celu ograniczenia ilosci partneréw do wspotpracy oraz zapewnienia efektywnej
promocji w kraju i za granica, Polska Organizacja Turystyczna wspotpracuje w szczego6lnosci
z Regionalnymi Organizacjami Turystycznymi, te zas, reprezentujac interesy lokalne regionu,
z Lokalnymi Organizacjami Turystycznymi. ROT i1 LOT powinny, zatem zawieraé
porozumienie o wspotpracy.

POT realizuje swoje zadania:
* w kraju (we wspolpracy z ROT),
= poza granicami kraju (poprzez osrodki zagraniczne POT).

ROT-vy realizuja swoje zadania:

= w regionie (we wspotpracy z LOT),

* w innych regionach kraju (we wspotpracy z innymi ROT),

* w kraju (przedsigwzigcia ogolnopolskie we wspotpracy z POT 1 ROT),

* poza granicami kraju (we wspolpracy z POT i jej osrodkami za granica).

LOT-v realizuja swoje zadania:

* w regionie (we wspotpracy z LOT-ami),

» w innych regionach (poprzez ROT),

* w kraju (poprzez wlasciwy ROT z ROT i1 POT),
= za granicg (poprzez ROT, a nastgpnie POT).

Regionalna Organizacja Turystyczna powinna skupia¢ i reprezentowaé wszystkie
Lokalne Organizacje Turystyczne na terenie wojewodztwa.

Zadaniem POT jest wobec ROT przede wszystkim:

* inspirowanie i pomoc przy tworzeniu ROT,

= wspotpraca z ROT w celu promoc;ji turystycznej regionu w kraju i za granica,

* inicjowanie wspdlnych dzialan promocyjnych o charakterze ponadregionalnym,
ogolnopolskim i migdzynarodowym (POT z ROT-ami),

»  wspoélpraca z ROT-ami w celu rozwoju produktu turystycznego,

* wspotpraca z ROT-ami w celu stworzenia 1 zapewnienia funkcjonowania polskiego
systemu informacji turystycznej w kraju i za granica,

* reprezentowanie  interesow  regionow  (ROT) na  szczeblu  krajowym
1 migdzynarodowym.

Zadaniem ROT wobec LOT jest przede wszystkim:

* inspirowanie 1 pomoc przy tworzeniu oraz wspoOtpraca z Lokalnymi Organizacjami
Turystycznymi w regionie,

* koordynacja dzialan LOT-6w w regionie,

* pomoc w promocji i rozwoju lokalnego produktu turystycznego w kraju i za granica,

* promocja i informacja o lokalnych atrakcjach turystycznych — dziatania LOT poprzez
regionalny system w Polskim Systemie Informacji Turystycznej (w kraju i za granica),

* reprezentowanie interesOw partneroOw lokalnych na szczeblu regionalnym, krajowym
1 migdzynarodowym.

Zadaniem LOT wobec ROT jest przede wszystkim:
» wspoOlpraca przy rozwoju i promoc;ji turystycznej catego regionu,
» wspotpraca z partnerami lokalnymi w celu promocji catego regionu,
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tworzenie 1 rozwijanie produktu turystycznego,

gromadzenie, aktualizowanie 1 udostgpnianie informacji o lokalnych atrakcjach
1 walorach turystycznych, informacja o produktach turystycznych (lokalne it),
funkcjonowanie w ramach regionalnego, a tym samym Polskiego Systemu Informacji
Turystyczne;.

Obszary wspoOlpracy przy realizaciji poszczegolnych zadah miedzy POT — ROT — LOT.

Wspotpraca migdzy POT, ROT i1 LOT przy realizacji poszczegdlnych przedsigwzigé

dotyczy:
1. Tworzenia ROT i LOT:

a)

inicjuje tworzenie ROT 1 LOT,

inicjuje tworzenie ROT i LOT na terenie catego kraju,

inicjuje tworzenie LOT w obrebie regionu,

POT we wspotpracy z regionami opracowuje dokument okreslajacy standardy i zasady
wspotpracy miedzy POT-ROT-LOT,

POT udziela wsparcia merytorycznego dla tworzenia struktur ROT i LOT - szkolenia,
seminaria, konsultacje,

ROT udziela wsparcia merytorycznego dla tworzenia struktur regionalnych LOT -
szkolenia, seminaria, warsztaty, konsultacje.

2. Informac;ji turystycznej:

POT

= zapewnia stworzenie 1 funkcjonowanie polskiego systemu informacji
turystycznej w kraju (regionalna it dostgpna w calym kraju - wspodtpraca z ROT)
1 za granica (poprzez osrodki zagraniczne POT),

= okredla zasady funkcjonowania systemu na poziomie szczebla krajowego,
regionalnego i lokalnego w porozumieniu z regionami,

= koordynuje krajowy obieg informacji turystycznej,
= okresla standardy dla punktu it,

= okre$la i przyznaje logo dla punktow it (rekomendowanych i nadzorowanych
przez ROT),

= szkoli informatorow i administratorow sieci regionalnych it, a we wspolpracy
z ROT informatoréw i administratoréw lokalnych it (poziom LOT),

= prowadzi rejestr punktoéw it nalezacych do polskiego systemu informacji,

= zatwierdza wnioski ROT o oznakowanie drogowe rekomendowanych tras
turystycznych dla zmotoryzowanych.
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ROT |, wspotpracuje w zakresie tworzenia polskiego systemu informacji turystycznej

na szczeblu regionalnym,

= wskazuje, tworzy lub zapewnia administratora sieci regionalnej,

= zapewnia funkcjonowanie w ramach systemu lokalnych punktow it w regionie,

= dba o aktualizacj¢ 1 weryfikuje informacje¢ w ramach systemu na szczeblu
regionalnym - wspotpraca z lokalnymi punktami it,

= zapewnia informacj¢ ogdlna o regionie,

= we wspodlpracy z POT szkoli informatoréw i administratoréw lokalnych it,

= inicjuje tworzenie lokalnych punktow it,

* nadzoruje tworzenie lokalnych it w regionie wg przyjetych przez POT
standardow,

= dba o zachowanie standardu informacji w skali regionu,

* wnioskuje o przyznanie logo it - do POT jako logo dla sieci it w Polsce,

= wnioskuje do POT o zgod¢ na oznakowanie rekomendowanych tras
turystycznych dla zmotoryzowanych.

LOT |. tworzy lokalne punkty it,

= zapewnia funkcjonowanie lokalnych punktoéw it w ramach regionalnego sytemu
it, a nastgpnie w ramach polskiego systemu informacji turystyczne;j,

= wprowadza i przestrzega przyjetych przez POT standardow dla punktow it,

= gromadzi w ramach systemu informacje na szczeblu lokalnym,

= zapewnia aktualng informacj¢ turystyczna o lokalnych atrakcjach i produktach
turystycznych,

= zapewnia dystrybucje informacji turystycznej o lokalnych atrakcjach
i produktach turystycznych,

= szkoli informatorow 1 administratorow punktow it w ramach szkolen
organizowanych przez ROT.

3. Imprez targowych:

POT

KreuJe polityke targowa Polski m.in.:
wskazuje imprezy targowe w kraju i1 za granica, na ktérych organizowane bgda
polskie stoiska narodowe lub promocyjne,

= ustala wielko$¢ stoiska oraz program imprez towarzyszacych targom,

» ustala zasady udziatu poszczegdlnych regionéw i podmiotéw w ramach stoiska,

= przygotowuje projekt modutowego stoiska narodowego,

» organizuje stoiska narodowe w ramach krajowych i zagranicznych imprezach
targowych - samodzielnie lub po przez POT lub jej osrodki zagraniczne,

» koordynuje organizacje imprez towarzyszacych targom, na ktéorych POT
organizuje stoiska targowe tzn. konferencje prasowe, koktajle, workshop-y itd.,

» koordynuje udziat regionéw w ramach stoiska narodowego POT na targach
turystycznych za granica,

» udziela patronatow krajowym targom turystycznym wg przyjetych zasad.
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ROT

kreuje polityke targowa regionu,

wskazuje imprezy targowe w kraju i za granica, na ktorych w celu zapewnienia
efektywnej promocji zalecana jest obecno$¢: catego regionu, poszczegdlnych
subregionéw lub podmiotow reprezentujacych produkt turystyczny - zgodnie
z polityka promocyjna REGIONU — ROT,

okresla zasady udzialu poszczegélnych podmiotow w ramach stoiska
regionalnego (cztonkowie ROT, LOT, inne podmioty),

organizuje stoisko dla catego regionu na krajowych i zagranicznych imprezach
targowych (za granica w ramach stoiska organizowanego przez POT),

koordynuje prace zwiazane z obecno$cia przedstawicieli regionu (branza
turystyczna i samorzad) na targach turystycznych w kraju i za granica -
koordynacja organizacyjna, techniczna i finansowa,

organizuje imprezy towarzyszace targom w celu zwigkszenia efektu promocji
regionu na targach turystycznych w kraju i za granica np. konferencja prasowa,
warsztaty, konkursy, wystepy artystyczne itd.,

przygotowuje projekt modulowego stoiska regionalnego na targi krajowe lub
imprezy, na ktorych nie ma stoiska narodowego POT.

LOT

wspotuczestniczy w budowaniu polityki targowej regionu (ROT),

promuje lokalne produkty i atrakcje turystyczne w ramach stoiska regionalnego
na targach turystycznych w kraju i za granica,

wystgpuje w ramach stoiska regionalnego przygotowanego przez ROT,
a w przypadku jego braku w ramach wiasnego stoiska;

kreuje wewngtrzng politykg promocyjna z uwzglednieniem polityki
promocyjnej regionu ROT, kierunkow polityki POT oraz potencjatu subregionu
1 specyfiki produktu turystycznego,

zapewnia udzial przedstawiciela LOT na najwazniejszych z punktu widzenia
promocji produktu imprezach targowych, a na wszystkich targach, na ktérych
promowany jest region, udostgpnia bezptatnie swoje materialy promocyjne,

wspotuczestniczy w organizacji stoiska regionalnego zgodnie z przyjetymi
zasadami POT 1 ROT,

partycypuje w kosztach organizacji stoiska regionalnego zwiazanych
z powierzchnia stoiska, zabudowa, obstuga, wyposazeniem oraz organizacjq|
imprez towarzyszacych w wysokosci odpowiadajacej udzialowi LOT na
targach.

4. Imprez studyjnych:

POT

organizuje we wspotpracy z ROT-ami imprezy studyjne dla krajowych
1 zagranicznych touroperatorow oraz dziennikarzy krajowych, zagranicznych
1 akredytowanych w Polsce - wspotinansuje, organizuje grupy studyjne,
zatwierdza programy imprez studyjnych przygotowanych przez ROT-y,

dazy do =zapewnienia najlepszych warunkow finansowych (poprzez
pozyskiwanie sponsoréw 1 uzyskiwanie rabatoéw) przy organizacji imprezy
studyjnej,
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tworzy ogolnopolska bazg danych: dziennikarzy krajowych, zagranicznych
1 akredytowanych w Polsce oraz regionalnych atrakcji turystycznych
1 tematycznych tras do wykorzystania przy organizacji imprez studyjnych.

ROT

organizuje we wspotpracy z LOT-ami i/lub ROT-ami oraz POT imprezy
studyjne dla krajowych i zagranicznych touroperatorow oraz dziennikarzy
krajowych, zagranicznych 1 akredytowanych w Polsce - wspoétfinansuje impreze
studyjna, przygotowuje we wspotpracy z LOT-ami i/lub ROT-ami programy
imprez studyjnych, koordynuje organizacj¢ i przebieg imprezy studyjne;j,
informuje POT o organizowanych przez siebie w regionie imprezach studyjnych
(przez ROT 1 LOT-y),

dazy do =zapewnienia najlepszych warunkow finansowych (poprzez
pozyskiwanie sponsordw 1 uzyskiwanie rabatdw) przy organizacji imprezy
studyjne;j,

tworzy regionalng baze danych atrakcji turystycznych oraz przyktadowych
tematycznych tras do wykorzystania przy organizacji imprez studyjnych.

LOT

organizuje we wspOtpracy z LOT-ami i ROT oraz POT imprezy studyjne dla
krajowych 1 zagranicznych touroperatoréw oraz dziennikarzy krajowych,
zagranicznych 1 akredytowanych w Polsce, a takze wspoitinansuje impreze¢
studyjna, przygotowuje we wspotpracy z LOT-ami i/lub ROT-ami programy
imprez studyjnych, nadzoruje organizacj¢ i1 przebieg imprezy studyjnej na
terenie dziatania LOT-u;

informuje ROT o organizowanych przez siebie imprezach studyjnych,

dazy do =zapewnienia najlepszych warunkéw finansowych (poprzez
pozyskiwanie sponsoréw 1 uzyskiwanie rabatoéw) przy organizacji imprezy
studyjnej,

tworzy lokalna bazg¢ danych atrakcji turystycznych i przekazuje ja do ROT.

5. Imprez promocyjnych:

POT:

przyznaje patronaty (POT lub Prezesa POT) imprezom promocyjnym
o charakterze migdzynarodowym, ogdélnopolskim oraz ponadregionalnym,

imprezy i1 wydarzenia promocyjne, ktorym POT udziela patronatéw oraz
wsparcia merytorycznego lub/i finansowego musza by¢- rekomendowane lub
organizowane przez co najmniej jeden ROT,

regiony ubiegajace si¢ o patronat POT dla imprez promocyjnych Ilub
o zaangazowanie POT w ich wspolorganizacje sktadaja swoje wnioski/projekty
najpozniej do 1 listopada roku poprzedzajacego wydarzenie.

ROT

regiony moga si¢ ubiega¢ o patronat POT w przypadku imprez promocyjnych
o charakterze migdzynarodowym, og6lnopolskim lub ponadregionalnym,

o przyznanie patronatu POT mogg ubiega¢ — do POT jedynie ROT,

ROT przyznaje wiasne patronaty imprezom o charakterze regionalnym
1 lokalnym,

regiony ubiegajace si¢ o patronat POT dla imprez promocyjnych lub
o zaangazowanie POT w ich wspotorganizacje sktadaja swoje wnioski/ projekty
najpoézniej do 1 listopada roku wyprzedzajacego wydarzenie,
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imprezy wspolorganizowane przez POT oraz rekomendowane przez ROT
znajda si¢ w ogodlnopolskich informatorach oraz wykazie imprez osrodkéw
zagranicznych POT,

LOT

organizuje imprezy o zasiggu lokalnym i regionalnym, a we wspoétpracy z ROT
1 POT imprezy o charakterze migdzynarodowym, ogolnopolskim lub
ponadregionalnym,

LOT moze si¢ ubiega¢ — o patronat ROT, a w przypadku imprez o charakterze
migdzynarodowym, ogodlnopolskim lub ponadregionalnym po uzyskaniu
rekomendacji oraz patronatu ROT do POT.

6. Wydawnictw promocyjnych, znaku promocyjnego Polski oraz zdj¢¢ promocyjnych:

POT

okresla standaryzacje¢ dla wydawnictw promocyjnych w cyklach, na okres 3 - 4
lat,

ustala polityke wydawnicza (plany roczne i wieloletnie np. dot. produktow
turystycznych),

opracowuje 1 wydaje wydawnictwa promocyjne ogdlnopolskie - foldery ogolne,
produktowe, mapy, informatory i inne,

udostgpnia na potrzeby wydawnictw regionalnych 1 lokalnych szatg graficzna
obowiazujaca wg standaryzacji,

udostepnia na potrzeby wydawnictw regionalnych 1 lokalnych turystyczny znak
promocyjny Polski i zdjecia z Banku Wizerunkéw Polski wg zasad przyjetych
przez POT,

wspotwydaje z ROT regionalne wydawnictwa promocyjne - ogolne
i produktowe, mapy, informatory (w przyjetej przez POT szacie graficznej),

zapewnia odpowiednia jako§¢ wydawnictw promocyjnych w kraju i za granica -
monitoring i kontroling, w tym wydawnictw regionalnych,

umozliwia  dystrybucjg¢, skladowanie 1 magazynowanie materialow
promocyjnych za granica przy wykorzystaniu rozwigzan logistycznych POT;

zarzadza turystycznym znakiem promocyjnym Polski (logo turystyczne),

zarzadza Bankiem Wizerunkow Polski.

ROT

okresla polityke wydawnicza regionu (plany roczne i wieloletnie),

okre§la standaryzacje dla wydawnictw promocyjnych w  regionie
z uwzglednieniem standaryzacji przyjetej przez POT,

opracowuje regionalne wydawnictwa promocyjne w przyjetej przez POT szacie
graficznej,

wspotwydaje foldery promocyjne z POT, ROT-ami i LOT-ami;
tworzy logo turystyczne regionu,
tworzy i1 prowadzi Regionalny Bank Wizerunkéw Polski,

wykorzystuje na potrzeby materiatdow promocyjnych turystyczny znak
promocyjny Polski (logo turystyczne), logo turystyczne regionu oraz zdjgcia
z Regionalnego 1 Ogodlnopolskiego Banku Wizerunkow Polski,
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korzysta z kanatow dystrybucji POT poza granicami kraju,

zapewnia odpowiednia jako$¢ wydawnictw promocyjnych w regionie -
monitoring i kontroling.

LOT

prowadzi lokalna polityk¢ wydawnicza w ramach polityki regionu
z uwzglednieniem kierunkow polityki wydawniczej ROT 1 POT,

opracowuje wydawnictwa promocyjne na potrzeby promocji lokalnych
produktow i atrakcji turystycznych, wydawnictwa produktowe, mapy,
informatory,

przygotowuje lokalne wydawnictwa promocyjne w przyjetej przez ROT szacie
graficznej,

wydawnictwa lokalne moga by¢ przygotowywane przez LOT we wspdipracy
z LOT-ami i ROT, a w wyjatkowych przypadkach z POT,

wykorzystuje na potrzeby wydawnictw promocyjnych znak promocyjny Polski
(logo turystyczne), logo turystyczne regionu oraz zdjgcia z Regionalnego
1 Ogolnopolskiego Banku Wizerunkéw Polski - wnioskuje do POT przez ROT
i z jego rekomendacija,

korzysta ze zdjg¢ z Regionalnego Banku Wizerunkéw, a takze
wspotuczestniczy w jego tworzeniu.

7. Szkolen:

POT

organizuje szkolenia ogdlnopolskie (samodzielnie lub we wspodtpracy z ROT-
ami), a we wspoOlpracy z ROT w regionie w zakresie promocji i rozwoju
produktu turystycznego, informacji turystycznej oraz marketingu turystycznego;

udziela konsultacji przy organizowaniu szkolen dla ROT i LOT,
wspotuczestniczy w niektdrych szkoleniach regionalnych,

organizuje co roku warsztaty regionalne (workshop) z udziatlem przedstawicieli:
POT i jej osrodkdéw zagranicznych oraz ROT-6w i LOT-6w.

ROT

organizuje szkolenia w regionie (samodzielnie, z POT, ROT-ami lub z LOT)
w zakresie promocji, tworzenia i rozwoju produktu turystycznego, informacji
turystycznej oraz marketingu turystycznego w regionie,

uczestniczy w szkoleniach organizowanych przez POT,

udziela konsultacji i wsparcia szkoleniom organizowanym przez LOT
W regionie,

uczestniczy w organizowanych co roku przez POT warsztatach regionalnych
(workshop z udziatem przedstawicieli: POT 1 jej osrodkdéw zagranicznych oraz
ROT-6w i LOT-6w).

LOT

organizuje szkolenia lokalne (samodzielnie lub z ROT i LOT) w zakresie
promocji, tworzenia i rozwoju produktu turystycznego, informacji turystyczne;j
oraz marketingu turystycznego w regionie,

wspotpracuje z ROT podczas organizacji szkolen lokalnych,

uczestniczy w organizowanych co roku przez POT warsztatach regionalnych
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(workshop) z udziatem przedstawicieli: POT 1 jej o$§rodkéw zagranicznych oraz
ROT-6w i LOT-ow.
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Slownik

Gospodarka turystyczna — oznacza popyt turystyczny obejmujacy nie tylko dobra i ushugi
stuzace bezposrednio konsumpcji turystycznej, ale takze takie rodzaje aktywnosci
gospodarczej, ktore sa $cisle badz czgsciowo uzaleznione od ruchu podréznych i ktorych
rozwdj nie bytby mozliwy (lub bylby znacznie ograniczony), gdyby nie turystyka. Do popytu
na ustugi iprodukty gospodarki turystycznej zalicza si¢ podrdze indywidualne, podrdze
stuzbowe, wydatki z budzetu panstwa na turystyke, naktady inwestycyjne, wpltywy dewizowe
z turystyki przyjazdowej oraz inne wpltywy z eksportu zwiazanego z turystyka.

Monitoring - systematyczna obserwacja zestawu wyselekcjonowanych wskaznikow
obrazujacych dynamike i struktur¢ zjawisk objgtych poszczegdlnymi celami programu,
majaca na celu zapewnienie informacji zwrotnych na temat zgodnos$ci przebiegu realizacji
programu z jego harmonogramem.

Odwiedzajacy — kazda osoba podrozujaca do miejsca znajdujacego si¢ poza jej ,,zwyklym
otoczeniem” na czas nie dtuzszy niz 12 miesigcy, jesli podstawowy cel podrdzy jest inny niz
podjecie dzialalno$ci zarobkowej, wynagradzanej w odwiedzanej miejscowosci. w praktyce
liczbg przekroczen granicy przez cudzoziemcoOw traktuje si¢ jako liczbg cudzoziemcodw
odwiedzajacych Polske. Oznacza to, ze jedna osoba kilkakrotnie przekraczajaca granice jest
traktowana jako kilka osob.

Odwiedzajacy jednodniowi — odwiedzajacy, ktorzy nie nocuja w obiektach zakwaterowania
zbiorowego ani w kwaterach 1 obiektach prywatnych w odwiedzanym kraju.

Prefinansowanie - $rodki zbudzetu panstwa w formie oprocentowanych pozyczek dla
jednostek  sektora finanséw  publicznych na realizacj¢ programow i projektow
wspotfinansowanych ze srodkéw UE udostgpniane przed uzyskaniem refundacji wydatkow ze
strony UE.

Produkt turystyczny — dostgpny na rynku pakiet materialnych i niematerialnych sktadnikow,
umozliwiajacych realizacje celu wyjazdu turystycznego. Produkt ten stanowia naturalne
1 stworzone przez czlowieka dobra turystyczne, towary iuslugi umozliwiajace przybycie,
pobyt i korzystanie z waloréw turystycznych oraz atrakcyjne spedzanie czasu.

Program strategiczny - dokument programowy podmiotu wladzy publicznej wykonujacego
funkcje regulacyjne wobec gospodarki oraz sterujacego dziatalno$cia stuzaca zaspokajaniu
potrzeb spotecznych.

Programowanie strategiczne - polega na posrednim ksztalttowaniu proceséw spoteczno-
gospodarczych za pomoca $rodkéw inarzedzi dostgpnych w ramach obowiazujacych
regulacji, azarazem mieszczacych si¢ w standardach dopuszczalnych w ugrupowaniu
integracyjnym, do ktorego nalezy kraj. Programowanie strategiczne przyczynia si¢ do
wspierania rozwoju wybranych kierunkow i dziedzin uznanych za priorytetowe oraz stuzy
koordynacji  dziatan rdéznych podmiotow w aspekcie przedmiotowym, czasowym
1 terytorialnym.

Przemyst turystyczny — obejmuje produkcje dobr iustug Scisle zwiazanych z turystyka,
takich jak zakwaterowanie, wyzywienie, ustugi rekreacyjne 1 transport turystow.
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Przestrzen turystyczna — jest to funkcjonalnie wyrdzniajaca si¢ cze$¢ (podprzestrzen)
przestrzeni geograficznej rozumianej w sensie largo, czyli jako przestrzen, na ktora sktadaja
si¢ elementy przyrodnicze powloki ziemskiej ($§rodowisko naturalne), trwate efekty
dziatalnosci gospodarczej cztowieka w tym $rodowisku (Srodowisko gospodarcze) a takze
srodowisko spoleczne bgdace wynikiem dzialalnos$ci terytorialnych zbiorowos$ci spotecznych
(narody, zbiorowo$ci regionalne ilokalne). Warunkiem powstania irozwoju przestrzeni
turystycznej sa potrzeby wypoczynku, poznania idoznania przezy¢, ktore sa gtownymi
atrybutami przemieszczen turystycznych wspolczesnego czlowieka. Inaczej mowiac,
przestrzen turystyczna jest wytworem czlowieka uzytkujacego dla celow turystycznych
srodowisko geograficzne, ktore odkrywa izagospodarowuje, motywujac to potrzeba
wypoczynku, poznania i chgci doznania réznorodnych przezy¢.

Region turystyczny — stosunkowo jednorodny obszar, ktory wyrdznia si¢ z otoczenia
okreslonymi cechami naturalnymi lub nabytkami. Przyjmujac to ogdlne okreslenie jako
podstawe definiowania kazdego regionu, nalezy uznac, ze region turystyczny to taki obszar,
ktory charakteryzuje si¢ atrakcyjnymi walorami turystycznymi, gidwnie naturalnymi oraz
odpowiednim zagospodarowaniem, na ktorym koncentruje si¢ ruch turystyczny. Wazna cecha
okreslajaca kazdy region, wtym réwniez turystyczny, jest jego spojnos¢ 1powiazanie,
ktorych intensywno$¢ wyznaczaja granice regionu.

Srodki publiczne - srodki finansowe z budzetu panstwa, z budzetow jednostek samorzadu
oraz innych jednostek zaliczonych do sektora finanséw publicznych oraz $rodki pochodzace
z budzetu Unii Europejskiej 1 inne Srodki zagraniczne nie podlegajace zwrotowi.

Turystyka — turystyka obejmuje ogoét dziatan ludzi, ktérzy podrézuja iprzebywaja dla
wypoczynku, w interesach i w innych celach (z wytaczeniem dziatalnosci zarobkowej) przez
okres nie przekraczajacy 12 miesigcy w miejscach znajdujacych si¢ poza zwyklym
otoczeniem. Termin ,turystyka” obejmuje zar6wno odwiedzajacych, ktorzy zatrzymuja si¢ co
najmniej na jedna noc, jak 1 odwiedzajacych jednodniowych.

Turystyka krajowa - obejmuje krajowe wyjazdy mieszkancéw danego kraju.

Tury$ci — odwiedzajacy, ktorzy przynajmniej przez jedna noc korzystaja z obiektow
zakwaterowania zbiorowego Iub indywidualnego w odwiedzanym kraju, regionie,
miejscowosci.

Uczestnictwo w turystyce - (uczestnictwo w wyjazdach turystycznych, aktywnos¢
turystyczna spoteczenstwa) — procentowy udzial oséb wyjezdzajacych poza miejsce swego
zamieszkania chociaz raz wroku ispgdzajacy poza miejscem swego zamieszkania
przynajmniej jedna noc — w populacji ludnosci danego kraju, regionu, miejscowosci.

Wyjazdy urlopowo-wakacyjne — wyjazdy poza miejscem zamieszkania, ktore trwaja co
najmniej 5 dni.

Wyjazdy weekendowe — wyjazdy z co najmniej jednym noclegiem trwajace nie dluzej niz 4
dni.

Zagraniczna turystyka przyjazdowa — obejmuje przyjazdy da danego kraju oséb
mieszkajacych na state za granica.
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Zagraniczna turystyka wyjazdowa — obejmuje wyjazdy z danego kraju oséb mieszkajacych
w tym kraju.
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Terminologia UE

— Polityka regionalna UE: Podstawa prawna: Art. 2 i3 Traktatu ustanawiajacego
Wspolnote Europejska (TWE). Polityka regionalna UE opiera si¢ na solidarnos$ci:
powstala, aby udziela¢ wsparcia na poziomie Wspolnoty najbardziej zacofanym
regionom 1pomaga¢ im przezwycieza¢ niekorzystne uwarunkowania. Polityka
regionalna ma tez wymiar konkretny — przynosi rzeczywiste korzys$ci obywatom
Europy, ktorzy bezposrednio korzystaja zjej wsparcia w formie pomocy
w znalezieniu pracy i przystosowaniu do zmian na rynku pracy, zwlaszcza przez
szkolenia.

— Fundusze Strukturalne: Fundusze Strukturalne UE sa zarzadzane przez Komisjg
istuza finansowaniu strukturalnej pomocy Wspolnoty. Obejmuja one: Sekcje
Orientacji Funduszu Orientacji 1 Gwarancji Rolnej (EAGGF), Fundusz Rozwoju
Regionalnego (EFRR) na rzecz pomocy strukturalnej w ramach polityki regionalnej,
Fundusz Spoteczny (EFS) dla dziatan w zakresie polityki spotecznej oraz Finansowy
Instrument Orientacji Ryboloéwstwa (FIFG). Finansowe wsparcie z Funduszy
Strukturalnych kierowane jest glownie do biednych regiondw na wzmocnienie
gospodarczej i spotecznej spojnosci Wspdlnoty, tak by na calym obszarze UE sprostac
wyzwaniom stawianym przez wspolny rynek.

— Inicjatywy Wspoélnoty: szukanie wspolnych rozwiazan konkretnych problemow.
Inicjatywami Wspolnoty sa programy: INTERREG, URBAN, LEADER oraz

EQUAL.
— Inicjatywa Wspolnoty INTERREG: wsparcie dla projektow wspotpracy
transgraniczne;j

— Inicjatywa Wspélnoty LEADER, zarzadzana przez DG ds. Rolnictwa: Polaczenie
dziatan na rzecz rozwoju gospodarki wiejskie;.

— Pomoc: Oznacza formy pomocy udostgpnianej przez Fundusze Strukturalne:
programy operacyjne lub jednolite dokumenty programowe, programy Inicjatyw
Wspolnoty oraz wsparcie na rzecz pomocy technicznej i dzialan innowacyjnych.

— Program operacyjny (OP): Dokument zatwierdzony przez Komisj¢, majacy na celu
wdrazanie Podstaw Wsparcia Wspdlnoty, zawierajacy szereg konkretnych
priorytetéw, w tym dzialania wieloletnie, ktory moze by¢ finansowany przez jeden lub
kilka Funduszy, jeden lub kilka innych instrumentéw finansowych oraz Europejski
Bank Inwestycyjny.

— Zintegrowany program operacyjny: program operacyjny finansowany przez wigcej
niz jeden Fundusz.

— Narodowy Plan Rozwoju (NPR): Program kraju kandydujacego na rzecz spdjnosci
gospodarczej i spotecznej oraz dziatan Celu 1.
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