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• Działa w doradztwie biznesowym od 1989 r.

• Uczestniczyła w procesach komercjalizacyjnych

i prywatyzacyjnych

• Wprowadza na rynek podmioty zagraniczne 

i współuczestniczy w przekształceniach polskich firm

• Jest liderem na rynku reklamy tranzytowej

• Jest autorem wielu kampanii reklamowych

• Zaprojektowała i zrealizowała kampanie promujące 

miasta i regiony, w tym ubiegłoroczną kampanię „Śląskie 

na wyciągnięcie ręki”



ATRAKCYJNOŚĆ INWESTYCYJNA

Atrakcyjność inwestycyjna to kombinacja korzyści możliwych do 

osiągnięcia w trakcie prowadzenia działalności gospodarczej.

Źródła korzyści – czynniki wyboru lokalizacji inwestycji:

• jakość środowiska gospodarczego i społecznego

• aktywność wobec inwestorów – tworzenie „dobrego klimatu”, 

promowanie wizerunku regionu

• chłonność rynków zbytu – siła nabywcza ludności lub 

przedsiębiorstw

• infrastruktura gospodarcza – jednostki otoczenia biznesu 

• dostępność komunikacyjna – dostępność transportowa

• infrastruktura społeczna – warunki życia

• zasoby i koszty pracy

• poziom bezpieczeństwa powszechnego



Promocja atrakcyjności inwestycyjnej Śląskiego

Promocja atrakcyjności inwestycyjnej 

i gospodarczej to oddziaływanie 

zestawem narzędzi marketingowych, na 

wybrane grupy docelowe, polegające na 

przekazywaniu im informacji 

o korzyściach uzyskiwanych w wyniku 

inwestowania na terenie Śląskiego. 



Promocja atrakcyjności inwestycyjnej Śląskiego

Celem promocji jest poinformowanie grup 

docelowych (adresatów promocji) 

o możliwościach inwestycyjnych 

Śląskiego, przyciągnięcie ich uwagi 

i stymulowanie, poprzez działania 

interaktywne, procesem wyboru 

lokalizacji inwestycyjnych



Zintegrowany system promocji gospodarczej

• Zintegrowany system promocji gospodarczej obejmuje całościowe 
działania z zakresu komunikacji marketingowej: 

– począwszy od zdefiniowania oferty inwestycyjnej, 

– poprzez działania przyciągające uwagę i propagujące ofertę,

– poprzez komunikowanie o cechach, zaletach i korzyściach oferty,

– po uzyskiwanie informacji zwrotnych  

• System opiera się na komunikacji  interaktywnej, na wymianie 
informacji, dzięki którym ustanawiane są bezpośrednie kontakty 
między wszystkimi  interesariuszami: biznesem, władzami lokalnymi 
i samorządowymi, instytucjami państwa, społecznościami: 
mieszkańcami i pracownikami 

• Każdy z użytych elementów marketingowych jest nośnikiem informacji 
o atrakcyjności gospodarczej 



Treść promocji – odsłona kwiecień-czerwiec 2010

• Zbudowanie i uruchomienie bezobsługowego 

systemu informacyjnego zbierającego 

i dostarczającego użytkownikom informacje 

o atrakcyjności inwestycyjnej Śląskiego

• Promocja systemu informacyjnego

• Kampania promująca Śląskie, jako 

najatrakcyjniejszy region do inwestowania 

w Polsce 



Współpraca Urzędu Marszałkowskiego z Gminami

• Porozumienie o współpracy

• Współdziałanie w zakresie tworzenia

i wymiany informacji istotnej dla 

inwestorów

• Nieodpłatny charakter współpracy

• Korzyści dla Gmin i Urzędu 

Marszałkowskiego 



System informacyjny

Celem działania systemu informacyjnego 

jest wyszukiwanie, gromadzenie 

i integrowanie oraz prosta, przejrzysta

i wygodna dla użytkowników prezentacja 

informacji o możliwościach inwestowania 

oraz rozwoju przedsiębiorczości 

w Śląskim



Adresaci systemu

• przedsiębiorcy i organizacje biznesowe z regionu 

i całej Polski,

• zagraniczne organizacje biznesowe i biznesmeni,

• potencjalni młodzi przedsiębiorcy z regionu, 

poszukujący miejsca na rynku,

• urzędnicy państwowi i samorządowi oraz NGO, 

odpowiadający za rozwój przedsiębiorczości 

i inwestycje,

• analitycy rynku, dziennikarze,

• naukowcy.



Funkcjonalności systemu

• stałe przeszukiwanie serwerów gromadzących 

i przetwarzających informacje o regionie oraz integracja 

danych, uwzględniająca istniejące bazy danych 

regionalnych oraz krajowych, wybrane serwisy 

internetowe, aktualizacje ofert inwestycyjnych z gmin 

z uwzględnieniem systemu map satelitarnych

• przepływ informacji dający możliwości wyszukiwania 

i prezentacji poprzez wykorzystanie mechanizmów 

wyszukiwarki kontekstowej zapewniającej wielojęzyczny 

dostęp (języki polski oraz angielski, niemiecki, francuski 

i rosyjski)



Funkcjonalności systemu

• zastosowanie technologii semantycznych 

umożliwiających inteligentne wyszukiwanie danych

• personalizacja kont zarejestrowanych użytkowników, 

zapewniająca indywidualizację treści oraz umożliwiająca 

interaktywny udział w korzystaniu z systemu 

z uwzględnieniem profilu użytkownika

• funkcje monitorowania skuteczności systemu

• komunikacja między interesariuszami pozwalająca na 

wymianę informacji inwestycyjnych



Działania promujące atrakcyjność inwestycyjną Śląskiego

• Udział w II Europejskim Kongresie Gospodarczym 
15 kwietnia 2010 – Rondo Sztuki w Katowicach  
o godz. 900-1200

– panel o atrakcyjności inwestycyjnej Śląskiego

– prezentacja systemu informatycznego

– konferencja prasowa

• Organizacja spotkania inwestorów z władzami samorządowymi 
Śląskiego

• Organizacja konferencji prasowej w związku 
z rozpoczęciem kampanii promocyjnej

• Outdoorowa kampania billboardowa na terenie kraju

• Kampania w internecie

• Kampania w prasie i biznesowych czasopismach

• Bieżąca dystrybucja materiałów informacyjnych



Jak wykorzystać nowoczesne 

technologie dla promocji 

atrakcyjności inwestycyjnej gmin

Piotr W. Fuglewicz

pwf@tip.net.pl 



Model mechanizmu semantycznego

Zaawansowane 

mechanizmy 

lingwistyczne

Algorytmy 

adaptatywne

Mechanizmy

semantyczne

- Uczenie się algorytmów,

- Dynamiczne rozbudowywanie sieci relacji

pomiędzy słowami – budowanie kontekstu



Semantyka praktyczna

• Morfologia

• Syntaktyka

• Semantyka

• Pragmatyka

• Psycholingwistyka (komputery maja 

prostą psychikę)



O kurze  (morfologia)

Idź no kurze wytrzeć kurze, 

w których leży kurze jajo, 

wypadłe kurze spod 

ogona, bo ja teraz kurzę.



O kiwi (gramatyka)

• Kiwi (kto, co)

• (jest) domyślne, to znaczy my 

się domyślimy, ale komputer?

• Kiwi (komu, czemu)

• Kiwi (kim, czym)



O babci  (semantyka)

Telefon zablokowany, na polecenie 

babci wnuczek dzwonił na serwis 

erotyczny. 



O babci  (semantyka)

Telefon zablokowany na polecenie 

babci, wnuczek dzwonił na serwis 

erotyczny. 



Wordnet





Portal invest-in-silesia

• stałe przeszukiwanie serwerów gromadzących 

i przetwarzających informacje o regionie 

• możliwość wyszukiwania i prezentacji zapewniającej 

wielojęzyczny dostęp (języki polski oraz angielski, 

niemiecki, francuski i rosyjski)

• inteligentne wyszukiwanie danych

• personalizacja kont zarejestrowanych użytkowników, 

funkcje monitorowania skuteczności systemu

• komunikacja między interesariuszami pozwalająca na 

wymianę informacji inwestycyjnych



Tłumaczenia





Dziękujemy

(pytania?)

Włodzimierz Majer

Piotr W. Fuglewicz


